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	→内容简介

	硬盘播放器，即移动硬盘的延伸产品，目前指的硬盘播放器主要是“移动硬盘播放器”。顾名思义就是可以将移动硬盘里面的内容在电视机或显示器上播放出来的工具。是替代影碟机，VCD，DVD，数码相框，移动硬盘等电子产品的最新换代产品。因此，它是为移动硬盘服务的工具，需要与硬盘一起使用。储存多少电影或资料，主要看硬盘的容量大小，关于硬盘播放器支持的硬盘接口，有的支持IDE，有的支持SATA。普通的播放器支持2.5寸硬盘，即一般笔记本电脑的硬盘。另外3.5寸硬盘的播放器，即台式电脑用的硬盘。目前市场上的希捷（Seagate），IBM，日立（Hitachi），三星（Samsung），迈拓（Maxtor）等硬盘都能够支持。当前推出的播放器，还完全可以用家用普通电视机播放。这是目前移动硬盘播放器最受欢迎和具有光明推广前途的主要原因。硬盘播放器，基本支持所有影象格式。一般的播放器可以支持MP3、MP4、VCD、DVD、DivX、XviD、WAV、FLASH、各类图片、文字资料等常见的格式。最先进的机型可以播放从网络上下载的RM格式的电影，目前已经上市。

2007年上半年之前，硬盘播放器主要是面向国外客户，2007年春天开始，厂家将目光转向国内。现在的生产厂家基本都是香港和深圳比较发达和先进的数码生产公司。深圳从事硬盘播放器的公司工厂从屈指可数的几家到2008年的春笋般快速冒出无数家。硬盘播放器的未来市场前景，开始让更多的商家加入了这个阵营。 2008年市场基本是几个较早从事硬盘播放器生产研发的在唱主角，包括忆典、灿凌、海美迪等，因为涉入市场较早，产品技术上有一定优势。加上部分品牌已经有了一定的销售渠道，所以在硬盘播放器出来后的一年时间，这些品牌在快速增长，产品不断更新，渠道不断扩充。发展到2009年，硬盘播放器市场可说是百花齐放，百家争鸣。初步统计，目前上市的牌子不下百十个了。硬盘播放器的先进性能和不断扩展的功能，已经成为当前播放器市场最大的老大——影碟机的换代产品了。很多影碟机生产厂家尤其是DVD机厂家，都在做转型的准备。同样，大量的消费者已经从购买影碟机转向购买硬盘播放器了。硬盘播放器不仅是家用消费者的理想选择，对经常出发旅游或需要出外拷贝影视资料的工作人员来说，由于播放器的小巧玲珑更倍受青睐。而长途汽车或家用汽车等具有电视机的汽车上，购买该产品已经是潮流。目前硬盘播放器在国内外的上班族，学生已经成为一种消费时尚。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化部、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国硬盘播放器行业发展现状、发展趋势、营销渠道、投资前景等进行了分析，重点对硬盘播放器竞争格局和投资战略等方面进行了深入探讨，是硬盘播放器制造企业、研究单位、销售企业以及相关企业和单位、计划投资于硬盘播放器行业的企业等准确了解目前中国硬盘播放器市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com           TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588

[image: image1.emf]