[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                         中研普华管理咨询公司版权所有

2009-2012年洗涤剂行业发展前景分析及投资风险预测报告
	【出版日期】 2009年11月
	【报告页码】 415页
	【图表数量】 313个

	【印刷版价】 6000元
	【电子版价】 7000元
	【两版合价】 8000元

	【英文版价】 15000元
	【英文电子】 16000元
	【英文两版】 17000元

	【订阅热线】 0755-25425716   25425726   25425736
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅，请直接联系本站，以便获得完善服务。

	→内容简介

	2009年以来，在全球经济环境表现疲弱、我国宏观环境趋暖回升的综合博弈作用下，我国洗涤行业经历了外需市场低迷、内需市场稳步回升的两大市场支撑引擎的升降考验。1-6月，洗涤用品行业累计完成工业总产值471.8亿元，同比增长11.4%，累计产销率94.6%，进出口降幅大幅收窄，利润同比负增长。2009年上半年我国洗涤用品出口数量为3.59亿千克，同比增长0.88个百分点；其中第二季度出口数量为2.03亿千克，较第一季度环比增长29.02%。出口金额为3.77亿美元，同比下降3.03个百分点；其中第二季度出口金额为2.11亿美元，较第一季度环比增长27.21%。平均单价1.05美元／千克，比2008年同期（1.09美元／千克）降低3.87%。在国内市场持续增长为行业运行提供稳定市场保障的前提下，积极发挥产业升级政策的作用，有望下半年洗涤行业继续呈现稳步上升之势。《轻工业调整和振兴规划》，把表面活性剂的技改列为重点支持专项，这是对洗涤行业极大的支持；占有洗涤用品产量近半壁江山的广东，出台了一系列政策支持企业发展。洗涤用品行业近期推出的“浓缩洗衣粉标志”及相应的技术标准和管理办法将对提高洗衣粉性价比，降低生产消耗、运输成本，促进产业升级起到至关重要的作用。由于内需市场的稳定和洗涤用品的刚性消费需求的双重作用，预计2009年洗涤用品工业总产值突破1000亿元，在相关扶持政策到位的前提下，洗涤用品工业总产值将实现12%的增长目标。

全国数百万台换热器、工业成套设备、锅炉、反应釜、数万公里的管线，绝大部分带垢、带锈运行。实验数据表明，传热效率降低90%，大大增加能源消耗，严重影响生产质量，因此，工业生产中对大型设备进行必要的化学清洗意义十分重大。中央空调、高层建筑、玻璃幕墙、地毯、大理石、瓷砖、浴缸、抽油烟机、卡拉OK墙面等物业设施都需要清洗；卫生洁具的釉面需要翻新；换热器、反应釜、贮罐、锅炉、数万公里管线都需要清洗；中央空调的溴化锂长期使用以后会发黑变脏也需要处理；宾馆、企事业单位发黄的卫生热水需要处理。化学清洗涉及电力、化工、冶金、烟草、制药、邮电、银行、宾馆、商场、机关、铁路、民航等诸多行业，具有广阔的市场前景。工业清洗范围广，涉足各个行业。工业清洗工程量大，施工时间较长，涉足合同金额大，当然利润回报也较高。我国工业清洗行业存在着巨大的市场利润和商业空间，巨大的市场需求和丰厚的利润将刺激我国工业清洗行业的发展。这也从另一个方面说明，随着我国工业清洗行业的发展壮大，以及社会绿色环保生产化的趋势，各行业对于工业清洁清洗剂产品的需求将越来越大。这成为工业清洁清洗剂投资、生产、开发的最大动力和前提。目前，我国民用和工业清洗市场每年的需求高达3000亿。3000亿主要以民用清洗为绝大多数，工业清洗仅能占10%左右，工业清洗市场每年的需求300亿，而工业清洗剂市场还不足60亿。我国清洗行业起步较晚，虽然不乏蓝星清洗这样的国际知名企业，但是整体实力还是比较弱，存在的问题也比较多。由于目前国内清洗行业存在有多头管理、条块分割现象，因此行业保护、无序竞争、工程服务质量良莠不齐现象比比皆是，准入门槛亟待提高。2010年在上海世博会的经济背景下，这种状况将有所好转，2009-2012年行业都将保持良好发展态势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国洗涤用品工业协会、中国轻工业协会、中国日用化工协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及洗涤剂研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对洗涤剂相关企业的实地调查，对我国洗涤剂行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了洗涤剂行业的前景与风险。报告揭示了洗涤剂市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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