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	2007年，随着《国务院关于加强节能工作的决定》和《国务院关于印发节能减排综合性工作方案的通知》两个文件颁发，政府将选择部分节能效果显著、性能比较成熟的产品，予以强制采购，此次节能采购将成为推动家电行业产品节能技术进步的源泉和动力，对家电企业来说是一大利好；“禁氟令”实施、家电进口关税的下调，将对国内空冰箱、冷柜等制冷企业产生直接影响。此外，电冰箱新能效标准将在2007年年底颁布实施，环保和节能将成为电冰箱行业发展的重要指标。
近年来，随着我国家庭电冰箱进入更新换代期、对开门、多开门等高端冰箱市场需求的快速增长，以及新购电冰箱的消费者增加，电冰箱产销喜人；在销量节节攀升的情况下，由于原材料涨价、市场供应短缺、产品升级等因素，电冰箱均价也水涨船高；不同容积段冰箱销售呈两极分化趋势，呈两头大、中间小的趋势。
随着国内冰箱市场竞争的日益激烈，尤其是随着节能、环保这些诉求的满足，人们消费理念愈发提升，对新鲜、健康优质生活的需求和追求不断提高，消费者更加青睐保鲜冰箱，消费趋向的改变将推动电冰箱压缩机、保鲜技术的进一步升级。此外，近年来电冰箱作为陈设的意义被广泛关注，将促使厂商在电冰箱面板及外观上加大研发力度，豪华时尚化、家居化，注重外观与视觉效果的现代电冰箱无疑随之受到青睐。
本报告主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、电冰箱行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及电冰箱行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界电冰箱行业整体发展大势，对中国电冰箱行业的发展情况、经济运行数据、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来电冰箱行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了电冰箱行业今后的发展与投资策略，为电冰箱生产、销售、原材料供应商、研发机构等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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