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	近几年，护肤品的品种越来越多，含中药成分的护肤品将异军突起，面贴膜、眼贴膜以添加20多种名贵中草药成分吸引了众人的眼光，迅速占领了市场。护肤用品仍是主流产品，但在化妆品生产方面引用生物工程将是一个大变化。洗发、护发将向中高档次发展。防皱、美白、抗衰老等化妆品因其使用后的效果受到限制所以仍处于徘徊阶段。目前为止，中国护肤品种有1300多种，护肤品在全国化妆品市场上占40%左右的份额。2008年中国美白护肤类产品市场品牌市场份额占有率最高的是玉兰油，为29.7%，其中华北主要城市中，其北京的市场份额为30%左右，天津为35.9%，太原为21.9%。其次是小护士和丁家宜。具体的调查结果如下图表分析：
近年来，在全国范围内，面膜市场已发展成为一个成熟的、稳定增长的市场，新品牌不断出现并快速崛起，知名品牌和实力企业的不断加入激化了竞争。尤其价格竞争最为激烈。2007年5月中旬开始，南京、杭州、武汉等中心城市多家卖场中，面贴膜、眼贴膜、颈贴等贴膜产品一改往日低调，纷纷在卖场的显著位置摆出地堆陈列，并且推出不同程度的特惠价格、买赠和抽奖等一系列促销活动，为原属淡季的夏天增添新亮点。
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