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	→内容简介

	从发展趋势来看，中央空调行业也会像彩电、冰箱行业一样，从一开始国际品牌垄断，过渡到共存，然后形成由本土品牌占据主导市场的局面，2008年，以海尔、美的、格力为代表的民族品牌正稳健崛起，它们不但在技术上突飞猛进，也在人文关怀和个性化方案等层次上实现不断突破，并开始走上行业的领航之路。2007年底和2008年初的冬天，全国部分地区遭遇百年一遇的冻雨雪灾等极端低温天气。寒冬里，长江流域，特别是华东地区，很多中央空调无法启动，而面对突发的灾害性天气，民族品牌多出的是一份超前的思维和灵活应变。以海尔为代表的民族品牌，在最短时间内成立专业工作小组，提供“五段全程标准服务”，随时设计和优化解决方案，以最及时的行动杜绝隐患的发生。灾难过后，中国家电联盟正式对外公布了2008抗击“雪灾”中央空调品牌公众满意度调查结果。在本次调查的12个中央空调品牌中，海尔、美的、格力在整体运行质量、制热效果和服务质量满意度三个方面均位居前列。民族品牌除了对技术孜孜以求，还在设计、安装和专业的售后服务方面表现更优秀，这些是国外品牌力所不能及的。灾难面前，能够同国人站到一起并肩作战的不是“洋品牌”，这反倒让民族品牌饱受煎熬的内心得以舒展，更确切地说，它让国人对民族品牌重拾信心，这比任何进步都更为重要。

自2006年开始，本土中央空调已经全面开花，并不断冲击着外资品牌独占鳌头的格局。终于在2008年北京奥运工程招标中，以海尔为首的国内中央空调第一军团以压倒性地优势赢得了胜利：国产品牌相继中标奥运场馆，而与之形成鲜明对照的，却是众多外资品牌的集体失语。奥运会是世界性的竞技舞台，奥运场馆的竞标同样是世界性的，国产品牌的不断中标，让世界舞台刮起了中国风：海尔共中标了包括国家体育场(鸟巢)、北京工人体育馆等在内的23项奥运工程;美的中标了北京首都机场T3航站楼、北京首都体育馆、青岛奥帆训练基地等项目;格力也相继中标以奥运媒体村、中体奥林匹克花园等为代表的多项奥运工程，不仅如此，格力还在奥运会之后成功中标广州2010年亚运会体育文化中心空调工程。民族品牌之所以全面胜出，凭借的是技术、服务、设计以及丰富产品线这四大因素的结合。本土中央空调以技术创新为产品的生命力，勇于研发、采用新型环保技术，将环保、节能作为了核心竞争力。尤其值得一提的是，环保、节能的意义不仅在于为民族品牌赢得订单，更重要的是它契合奥林匹克精神，是追求更高、更快、更强的体现，这将有力于民族品牌向着更为健康的方向发展下去。奥运会只有16天，民族中央空调行业却收获了深入人心的环保节能意识与和谐发展理念。奥运会后多家中央空调企业推出最新研发的环保节能产品，将更多关爱由大型公共场馆推及到普通消费者家居生活中。

2009年第20届中国制冷展上，一方面，由于受到金融危机的冲击，不少美国和日本企业大幅度压缩广告和展览费用，纷纷放弃参展。另一方面，包括美的、格力、志高在内的国内空调企业却选择在这个时候逆市扩张，欲抢夺美日企业发展受阻后所腾出来的“蛋糕”。号称是中央空调领域的“四大家族”企业大金、特灵、开利和约克均未现身中国制冷展，其他如迈克威尔、三菱也未到场。这些企业一开始都想来参展的，但到了2009年2月，这些国际巨头在华企业顶不住总部压缩费用的压力，最终决定放弃。与美日中央空调巨头缺席相比，欧洲企业不但没有退出展览和削减费用，反而加大了对此次展会的投入。表现突出的还有中国空调企业。虽然受金融危机冲击，国内中央空调行业受到了一定的影响，但依然处于一个蓬勃发展的上升阶段。国家加大基础设施的建设，如机场、铁路和医院的建设，都将为中央空调行业带来巨大的市场需求。2009年的中国制冷展或将成为中央空调行业的一个转折点，未来3~5年，中央空调领域很有可能复制家用空调领域的情形，国内品牌占据主导。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、国家信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国制冷空调工业协会、中国电器工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志公布的基础信息与数据，对我国中央空调行业的供需现状、中央空调产业发展状况以及中央空调市场运行情况等进行了全面的论述和分析。报告综合了中央空调细分市场与中央空调区域市场的发展情况，以及中央空调竞争现状，就中央空调的行业发展前景与市场发展趋势做了详尽而独到的阐述，同时对中央空调市场营销提出了独到的见解。本报告是中央空调生产企业、中央空调产业投资、中央空调研究单位及中央空调产品销售企业等准确、全面、迅速了解目前中央空调产业发展动向，把握企业战略发展定位方向不可或缺的专业性报告。


	→报告目录

	目 录

CONTENTS

第一部分 行业发展现状

第一章 中央空调行业发展概述

第一节 中央空调定义及分类

一、中央空调的定义

二、中央空调的种类

三、中央空调的特性

第二节 中央空调产业链分析

一、行业经济特性

二、主要细分行业

三、产业链结构分析

第三节 中央空调行业发展成熟度分析

一、行业发展周期分析

二、行业中外市场成熟度对比

三、行业及其主要子行业成熟度分析

第四节 分类概述

一、离心式冷水机组中央空调

二、螺杆式冷水机组中央空调

三、吸收式冷水机组中央空调

四、变频多联机中央空调

五、凤管机组中央空调

六、水/地源热泵机组中央空调

第二章 全球中央空调市场发展分析

第一节 2008年全球中央空调市场分析

一、2008年全球中央空调市场回顾

二、2008年全球中央空调市场环境

三、2008年全球中央空调产销分析

四、2008年全球中央空调技术分析

第二节 2009年全球中央空调市场分析

一、2009年全球中央空调需求分析

二、2009年欧美中央空调需求分析

三、2009年全球中央空调产销分析

四、2009年中外中央空调市场对比

第三节 主要国家地区中央空调市场分析

一、2008-2009年美国中央空调市场分析

二、2008-2009年欧洲中央空调市场分析

三、2008-2009年日本中央空调市场分析

四、2008-2009年韩国中央空调市场分析

五、2008-2009年其他国家中央空调市场

第三章 我国中央空调行业发展现状

第一节 我国中央空调行业发展现状

一、中央空调行业品牌发展现状

二、中央空调行业消费市场现状

三、中央空调售后服务市场分析

四、我国中央空调市场走向分析

第二节 2007-2009年中央空调业发展情况分析

一、2007年中央空调行业发展情况分析

二、2008年中央空调行业发展情况分析

三、2009年中央空调行业发展特点分析

四、2009年1-5月中央空调行业发展情况

第三节 2008-2009年中央空调行业运行分析

一、2008-2009年中央空调业产销存运行分析

二、2008-2009年中央空调行业利润情况分析

三、2008-2009年中央空调行业发展周期分析

四、2009-2012年中央空调行业发展机遇分析

五、2009-2012年中央空调行业利润增速预测

第四节 对中国中央空调市场的分析及思考

一、中央空调市场特点

二、中央空调市场分析

三、中央空调市场变化的方向

四、中国中央空调产业发展的新思路

五、对中国中央空调产业发展的思考

第四章 我国中央空调市场发展研究

第一节 2008年我国中央空调市场发展研究

一、2008年我国中央空调市场发展概况

二、2008年上半年我国中央空调市场研究

三、2008年三季度我国中央空调市场研究

四、2008年四季度我国中央空调市场研究

第二节 2009年我国中央空调市场情况

一、2009年1-5月我国中央空调产销情况

二、2009年1-5月我国中央空调市场价格情况

三、2009年1-5月重点城市中央空调市场发展情况

四、2009年1-5月我国中央空调市场发展情况

第三节 2009年我国中央空调市场结构和价格走势分析

一、2009年Q1我国中央空调市场结构和价格走势概述

二、2009年Q1我国中央空调市场结构分析

三、2009年Q1我国中央空调市场价格走势分析

四、2009年1-5月我国中央空调市场结构和价格走势概述

五、2009年1-5月我国中央空调市场结构分析

六、2009年1-5月我国中央空调市场价格走势分析

第四节 2009年我国中央空调业市场发展特点分析

一、2009年Q1我国中央空调市场格局特点

二、2009年Q1我国中央空调产品创新特点

三、2009年Q1我国中央空调市场服务特点

四、2009年Q1我国中央空调市场品牌特点

第五章 中央空调行业经济运行分析

第一节 2008-2009年中央空调产量分析

一、2008年中央空调产量分析

二、2009年1-5月中央空调产量分析

第二节 2008-2009年中央空调行业主要经济指标分析

一、销售收入前十家企业分析

二、2008年中央空调行业主要经济指标分析

三、2009年1-5月中央空调行业主要经济指标分析

第三节 2008-2009年我国中央空调行业绩效分析

一、2008-2009年行业产销情况

二、2008-2009年行业规模情况

三、2008-2009年行业盈利能力

四、2008-2009年行业经营发展能力

五、2008-2009年行业偿债能力分析

第六章 我国中央空调行业进出口分析

第一节 我国中央空调进口分析

一、2008年进口总量分析

二、2008年进口结构分析

三、2008年进口区域分析

第二节 我国中央空调出口分析

一、2008年出口总量分析

二、2008年出口结构分析

三、2008年出口区域分析

第三节 我国中央空调进出口预测

一、2009年1季度进口分析

二、2009年1季度出口分析

三、2009年中央空调进口预测

四、2009年中央空调出口预测

第七章 中央空调细分市场发展分析

第一节 离心式冷水机组中央空调

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第二节 螺杆式冷水机组中央空调

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第三节 吸收式冷水机组中央空调

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第四节 变频多联机中央空调

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第五节 凤管机组中央空调

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第六节 水/地源热泵机组中央空调

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2009-2012年行业发展趋势分析

第八章 中央空调区域市场情况分析

第一节 华北地区

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2008-2009年消费者的偏好分析

六、2009-2012年行业发展趋势分析

第二节 东北地区

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2008-2009年消费者的偏好分析

六、2009-2012年行业发展趋势分析

第三节 华东地区

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2008-2009年消费者的偏好分析

六、2009-2012年行业发展趋势分析

第四节 华南地区

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2008-2009年消费者的偏好分析

六、2009-2012年行业发展趋势分析

第五节 中南地区

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2008-2009年消费者的偏好分析

六、2009-2012年行业发展趋势分析

第六节 西南地区

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2008-2009年消费者的偏好分析

六、2009-2012年行业发展趋势分析

第七节 西北地区

一、2008-2009年行业发展现状分析

二、2008-2009年市场需求情况分析

三、2008-2009年市场规模情况分析

四、2008-2009年行业竞争格局分析

五、2008-2009年消费者的偏好分析

六、2009-2012年行业发展趋势分析

第九章 中国中央空调行业消费市场分析

第一节 中国中央空调消费者收入分析

一、中国人口、人民生活分析

二、2008-2009年消费者收入水平

三、2009年消费者信心指数分析

第二节 中央空调市场消费需求分析

一、中央空调市场的消费需求变化

二、中央空调行业的需求情况分析

三、2009年中央空调品牌市场消费需求分析

第三节 中央空调消费市场状况分析

一、中央空调行业消费特点

二、中央空调消费者分析

三、中央空调消费结构分析

四、中央空调消费的市场变化

五、中央空调市场的消费方向

第四节 中央空调行业产品的品牌市场调查

一、消费者对行业品牌认知度宏观调查

二、消费者对行业产品的品牌偏好调查

三、消费者对行业品牌的首要认知渠道

四、消费者经常购买的品牌调查

五、中央空调行业品牌忠诚度调查

六、中央空调行业品牌市场占有率调查

七、消费者的消费理念调研

第二部分 行业竞争格局

第十章 中央空调行业竞争格局分析

第一节 行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力
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二、2009年中央空调主要潜力品种分析

三、现有中央空调产品竞争策略分析

四、潜力中央空调品种竞争策略选择

五、典型企业产品竞争策略分析

第二节 中央空调企业竞争策略分析

一、金融危机对中央空调行业竞争格局的影响

二、金融危机后中央空调行业竞争格局的变化

三、2009-2012年我国中央空调市场竞争趋势
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