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	→内容简介

	我国增值电信业务市场收入有望超过1600亿元，增速高达33%，移动增值业务收入规模将达980亿元左右，占比高达61.25%。2007年增值电信业务经营企业的数量将会出现负增长，量的下降带来质的提升，表明增值电信业市场已经趋于良性发展。到2008年底，全国共有增值电信企业2万家左右。2008年，基础电信企业实现增值电信业务收入1769.2亿元，同比增长18.2%，占总收入的比重从上年底的20.1%上升到21.7%。

数据来源：国家信息产业部

2007年中国移动增值服务市场规模达1050亿元，同比增长20.5%。2007年，虽然通信行业监管部门对增值业务的市场监管力度不断加大，但移动增 值业务仍然获得了长足发展。面向未来，随着3G的商用，国内移动增值业务仍将保持持续增长的态势，市场前景看好。

国内移动增值市场的主要特点：在各主要业务市场规模中，SMS仍是目前移动增值收入的主体。2007年SMS（含点对点）以68.2%的市场收入份额位居 第一，但其他业务对SMS的分流和替代使其增长率有所下降。而非官方WAP网站流量的增长使WAP业务成为2007年度增长最快的业务的之一，其市场规模 达109.3亿，同比增长58.3%。此外，2007年MMS和CRBT业务市场规模增长率均超过50%，但由于MMS规模较小，其对移动增值服务整体市 场规模影响较小。综合各业务发展可以看出，目前2G业务和2.5G业务市场规模比例约为8∶2。

本报告依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、国民经济景气监测中心、电信研究院、工业和信息化部等单位提供的大量资料，对我国移动运营市场的全球市 场、发展现状、增值业务、竞争格局、重点企业、发展趋势及战略等进行了深入分析。在对我国移动运营整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法 对我国移动运营行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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