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	→内容简介

	水家电可分为净水器、纯水机、软水机、饮水机这四大类。2008年的水家电市场发展缓慢。水家电在中国已经发展了近10年，已成为家庭、办公场所不可或缺的电器，目前从事的厂家有1000多家，总体市场还在增长，目前我国饮水机拥有量已近1亿台，且国内、国际市场潜力巨大。但从市场认知度来看，似乎这除饮水机以外，其他产品并没有走入寻常百姓家，普通老百姓认可度最高的还是饮水机，因为推广和售价的原因，水家电衍生产品在二级市场热闹非凡，却在终端市场冷冷清清。走进家电卖场，饮水机产品还是被摆在小家电产品区最显眼的位置。不仅种类齐全，功能各异，而且涵盖高中低档各个价位。而一些企业近些年普遍投产的净水器和直饮机在家电卖场却难觅踪影。新的国家饮水机标准已出台，对饮水机行业及制造企业提出了更高的要求，很多企业面对新的标准，陷入迷茫。一个产业的发展和革新，与其核心元件的升级换代是分不开的，是最关键的因素。无热胆饮水机改变了传统饮水机制取热水的模式，切掉了传统饮水机的“万毒之源”——热胆，不但彻底解决了饮水机的反复加热和二次污染现象，使出水水质新鲜、健康，而且省电节 能，由此被行业人士称为满足节 能环保方向的水家电终极产品。

从整体市场走势来看，中国饮水机市场销量呈逐年递增趋势。2006年，中国饮水机市场容量突破3300万台，产业规模达到1500亿。与2005年相比，2006年饮水机零售量增长了33%，零售额增长了51%。

我国饮水机生产主要集中在长三角的浙江和珠三角的广东两地其中，浙江省的慈溪地区大约占了全国整个生产总量的80%左右，行业区域集中度较高。来自浙江省饮水机行业协会的数据显示，2005年，慈溪地区的饮水机产量已经超过2500万台。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、中国行业咨询网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国饮水机行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区饮水机市场的发展状况、饮水机消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国饮水机市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发展对策，还对饮水机未来发展趋势进行了研判，是饮水机生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前饮水机行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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