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	旅游产业是指为旅游者提供旅游活动中所需的各种有形产品和无形服务的诸多行业和部门组成的有机整体。旅游经济活动实际上是旅游供给和旅游需求相结合的活动，这种活动的实现就是通过旅游产业的运动来完成的。

度假是旅游的一种方式，是对上述度假旅游的一种延伸，其主要落脚点在于度假。度假旅游在学术界已有很多讨论，大都突出了度假旅游所具有的休闲、康体、娱乐的功能和特征，但是偏向于把商务旅游排除在度假旅游之外，强调的是“假日”度假。而其实，现在的商务旅游更具备的是商务度假性质，商务游客在工作之余其实就是一名度假游客。
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