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	→内容简介

	2009年上半年，中国互联网有效受众规模达3.51亿，比2008年的3.03亿增长15.8%，互联网在中国步入高速发展阶段。互联网的使用率和接触度在中国迅速提升，但与巨大的人口基数相比，中国互联网普及率依然处于较低水平，仅北京、上海、广州、深圳等发达城市互联网普及率超过60%，中国互联网有效受众规模拥有巨大增长潜力。2009年的上半年，中国的互联网使用状况增速依旧明显，中国网民的网络化生活继续加深。从互联网应用内容上来看，搜索及分类目录类网站和综合门户网站的独立访问者人数保持了稳定的态势，但随着一批网站的快速兴起，个人及社区类分类网站的表现出了整体增长。从访问者浏览网站内容所花费的时间上来看，访问者花费在综合门户网站上的时间最多，达到了总体上网时长的27%，其次是个人及社区类站点，占据了总体上网花费时间的14%，独立访问者最多的搜索及分类目录则位列第三，比例为13%。娱乐和视频类应用分别以8%和7%的份额位列第四和第五。数据显示，网民对新生的视频和SNS等社区类网络应用的接受程度空前高涨，这两类应用成为了2009上半年中国互联网中不可忽视的亮点。

2009年，在中国新一轮经济复苏气候中，企业投资需求逐渐增强，仅在互联网领域的投入就同比增长13%。互联网增速的提升，表现出新经济持续的活力和朝气。金融风暴来袭，互联网成为企业的避风港。企业以相对低廉的费用投入到互联网，建设企业网站，通过互联网推广销售产品，消化库存。仅2009年上半年互联网新增企业用户逾2成，下半年将迎来企业用户新一轮的增长，域名注册、网站建设需求将出现井喷。在网站建设强烈需求的带动下，上半年企业用户互联网投入同比高涨13%，个人用户同比高涨16.7%。由于新用户的增加和老用户需求的改变，上半年网站建设呈现出多样化的发展趋势。互联网服务商已经意识到网站建设，对企业互联网投入的带动性。因此早早完成了网站建设产品线的布局。企业用户在互联网投入总规模增长的主要原因在于中国互联网有效受众规模的快速增长以及经济危机形势下，企业网络营销意识的加强。网站建设已经演变成为企业网络行为的最终表现形式，越来越多的企业用户更重视网站建设完成后管理和维护的便捷性。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息部、中国计算机行业协会、中国电子商务协会、中国互联网协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及互联网科研单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对互联网相关企业的实地调查，对我国互联网行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了互联网行业的前景与风险。报告揭示了互联网市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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