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	→内容简介

	在2010年上海世博会的影响下，我国展览市场将不断扩大。目前在上海、广州、深圳、重庆等地相继建起面积从25万平方米至75万平方米的国际展览大厅，总面积超过百万平方米。当前中国出现南、北、东三大“会展城市战略生态群”，即以广州为代表的“珠三角会展城市战略生态群”、北京为中心的“北方会展城市战略生态群”和围绕上海出现的“长三角会展城市战略生态群”。广州市具有展览经营权企业超过500家，注册展览公司200家左右，其中90%以上是民营企业。我国每年举办的展览会大约有3800个，展览市场年增长率超过20%，中国总展馆面积已排亚太区第一，全球排名第五。全国现有大中型会展场馆150多个，会展面积300万平方米以上，已经超过了号称“世界会展之国”德国的展馆面积，拥有一批具有国际水平的现代化会展场馆。而目前各地都在大兴土木，会展馆建设方兴未艾，全国正在建设或规划将在未来三年内建成的各类会展中心的会展面积可能超过100万平方米。目前主要有五大主体：一为政府机构，包括政府部门、事业单位，承担政府主导的各种重大经贸洽谈展会和综合性展会，政府主导型的展会仍是一大亮点，由国家部委和省市政府共同举办的大型展会活动，其中不少展会有高层领导人出席、讲话、剪彩、题词；二为行业协会，各种有影响的专业性会展大部分由行业协会主导或主办；三为国有企业，少数国有企业组织经营性会展等业务；四为民营企业，个别民营企业介入会展业，或主营或兼营，经营范围中有会展业务的民营企业仅京、沪、穗这三地就超过千家；五为外资企业，境外的会展公司与国内有关单位结成合作伙伴，开展海外和国内招展，目前国内举办的国际专业展将近40％有境外公司参与。

我国展览行业经过二十多年的发展，取得了很大的成绩，在市场规模、品牌发展等方面都有了大的进展，但是行业发展中存在的问题也不能不引起重视。如：举办方一味追求短期利益，展会频繁召开主题单一、设施落后、服务水平低，竞争力弱，更不具有接办国际名展的能力。因此导致的参展企业和产品数量少、档次低，降低了对商家的吸引力，降低了办展质量。其次，展会缺乏明确定位，组织管理模式落后，相对于国际，国内展览主题不明确，让参展厂商“食之无味，弃之可惜”。参展品牌质量良莠不齐，食品展商均为“坐商”，服务理念相对封闭、滞后；缺乏专业化分工协作格局，影响高效率发挥，展览配套服务滞后，展览组织者同时又是管理者、项目实施者，从展品征集、运输、布置直至参展者的吃住行均为一条龙服务，展会辅助服务业如展览信息、展览咨询、施工、评估、道具、设计装潢等行业后劲不足，有待发展；在快速发展中缺乏必要制度与行业规则。会展主办主体复杂，缺乏资质条件约束，从业人员行业素质偏低。在这种形势下，我国展览行业的发展出路在哪里？我国展览行业应该寻求一种什么样的发展策略？我国展览行业又怎样提高其竞争力呢？

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国出口商品交易会、深圳市会议展览协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及展览研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对展览相关企业的实地调查，对我国展览行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了展览行业的前景与风险。报告揭示了展览市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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