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	→内容简介

	玉器消费个性化时代即将到来，未来市场将出现两极分化趋势，消费层次将被拉开。一方面“好料高工”的产品将出现一个小众高端的市场，这种趋势将越来越明显；另一方面大众化消费的产品由于批量化生产，价格可能会相对便宜一些。国际金融危机发生以来，尽管国内玉器行业与收藏市场相应受到一定影响，但却出现了“好工好料好卖”的情形，在和田玉价格坐标体系里呈现出阶段性上升的曲线。随着和田玉市场中使用高质量玉材的大师作品的价格一路攀升，国内玉雕大师加工行价逐年上扬。其中，以“海派玉雕大师”和“宫廷造作玉雕大师”加工行价上升趋势最为明显。中国和田玉市场非常大，并且方兴未艾。随着人们经济收入和文化素质水平提高，中国白玉市场规模会越来越大。中国和田玉内需市场，只要拉动起来，市场的强度和力度将会超出人们想象。和田玉市场发展空间很大，而且存在惯性，一旦得到广大消费者认可，其发展势头非常迅猛。2010年，中国有望成为全球最具竞争力的珠宝品加工基础和消费中心。但同时，虽然中国玉器市场前景一片大好，但从整个玉器行业现状来看，未来发展道路上仍然存在很多问题。这个行业发展可能受制于材质匮乏。和田玉材尤其是子料玉材的过度开采，使资源几近枯竭。随着我国经济持续稳定的发展，随着“盛世藏玉”的理念逐渐被消费者认同，玉雕行业的未来是光明的。

中国珠宝首饰行业，经过近三十年突飞猛进的发展，已经成为继房地产、汽车之后的第三大消费热点产业。业内权威人士预测，到2010年，中国珠宝玉器年销售额将达到3000亿元，有望成为全球最具竞争力的珠宝玉器加工和消费中心。此外，珠宝首饰行业具备高消费、高附加值、无污染、劳动密集型等特点，是国家鼓励、扶持的新兴产业，具有极大的市场开发空间。随着社会经济的进步和繁荣，爱翠、佩翠、藏翠的人日益增多，翡翠市场也一路走高。一些极品翡翠项链目前的市场价格也由几十万元升至几千万元。在国际国内珠宝拍卖会上，高档翡翠的成交价格不断被刷新，屡屡创出新高。然而，与此不相协调的是，目前玉器的经营还处于分散无序的状态。数十万从业者分散在全国各地，大多都是单独作战，品牌号召力很低，几乎没有能够影响到全国范围的玉器品牌生产加工和经营销售企业。全国仅有武汉的一家玉器经营企业成功在Ａ股上市。玉器行业不能像其他行业那样健康发展的主要原因是，很多热爱者因为价格、真伪等问题而放弃了。这给行业提出了严肃的命题：诚信有序地经营。

中国珠宝首饰业在未来一段时间内，将是群雄纷争的局面。第一，中国珠宝首饰消费市场潜力巨大。这不仅立足于中国巨大的消费人口，更立足于中国每年GDP的高增长率。事实上，中国逐年增长的珠宝首饰消费总额充分验证了这一点。由于目前珠宝首饰消费的市场空间比较大，一方面促使业内企业不断扩大规模，特别是在营销领域“挖渠布网”，以抢占市场先机；另一方面，会吸引众多新进入者参与“掘金”。一些长期外销的珠宝业者开始转变思路，转战内地市场。第二，首饰分层次消费的局面正在逐步形成。不同的消费者存在不同的需求，且这种需求越来越呈个性化发展的趋势。因此，不同种类的珠宝首饰都能找到自己的市场空间。从调查情况来看，黄金、铂金、钻石多年来一统天下的局面正在被打破，消费者对不同材质首饰的选择越来越宽泛，对款式的选择也更加挑剔。持续开发新品的能力，成为企业核心竞争力的标志，同时也成为行业洗牌的重要因素。我国大陆现已成为全球第二大珠宝制造基地，并将在5到10年内将跃升为最大制造基地，在10到15年内更将成为全球最大的珠宝消费市场。预计到2010年，我国珠宝行业将有60～70家珠宝企业成为中国名牌产品企业，珠宝年销售总额将超过2000亿元，出口超过70亿美元，有望成为全球珠宝首饰加工和消费中心之一，也将成为全球的珠宝贸易中心之一。到2020年，我国珠宝产业年销售总额有望达到3000亿元，出口超过120亿美元。到那时，我国将成为全球最具竞争力的珠宝首饰制造和贸易中心之一，也将成为世界最大的珠宝消费市场。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国土资源部珠宝玉石首饰管理中心、中国珠宝玉石首饰行业协会、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及玉器研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对玉器相关企业的实地调查，对我国玉器行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了玉器行业的前景与风险。报告揭示了玉器市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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