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	→内容简介

	2009年堪称“二战以后最为困难的一年”。世界银行年初曾预测，全球经济总量会缩减1.7%，降幅之大，创下二战以后之最。然而，进入第三季度，全球主要经济体的各项经济指标却纷纷止跌企稳，甚至出现明显的回升势头。国际货币基金组织(IMF)判断，经济衰退即将结束，复苏指日可待。2010年第一季度，虽然金融危机的深远影响尚未彻底消除，但前期大规模金融救助政策和经济刺激政策已帮助全球主要经济体走出衰退,步入新的复苏阶段。2010年一季度，中国经济继续复苏，总量增长迅速，经济景气程度逐步回升。在总量指标方面，当季实现国内生产总值80577亿元，按可比价格计算，同比增长11.9%，比2009年同期增长5.8个百分点；其中第一产业增长3.8%，第二产业增长14.5%，第三产业增长10.2%。一季度全国规模以上工业增加值累计增速为19.6%，比2009年同期增加14.5个百分点。一季度社会总发电量9488.8亿千瓦时，同比增长20.79%，比2009年同期增加22.8个百分点。在景气指标方面，企业景气指数和企业家信心指数双双恢复到危机前水平，其中，一季度企业景气指数回升至132.9，比2009年同期增加27.3个百分点，企业家信心指数回升至135.5，比2009年同期增加34.4个百分点。2010年第二季度，伴随着经济增长引擎渐次从政策刺激、库存变化转向消费驱动，全球经济的复苏路径将更趋平稳。联合国经济与社会事务部日前更新了2010年初发布的《2010年世界经济形势与展望》报告，对全球经济前景的预测略有上调，认为2010年世界经济增长率可望达到3％。

受全球经济不景气影响，2009年全球数码相机出货量为1.06亿台，比2008年的1.19亿台减少了11.6%。2010年全球数码相机出货量预计将达到1.10亿台，比2009年增长3.8%。近几年，数码相机市场发展的最主要思路是不断细分化，其最明显的表现体现在以下两方面——入门单反相机从单反相机中细分出来，便携长焦相机从长焦相机中细分出来，从而形成了两条在数码相机发展初期未曾出现的产品线。产品线的细分意味着市场容量的扩张，也意味着个性化需求的出现。虽然金融危机的影响并未消除，但2009年10月全球数码相机生产量仍比2008年同期高出4.2%，从这一趋势来讲，2010年数码相机市场仍然会处于细分化的一个阶段。照相机正由传统相机向数码相机发展，并且将逐步取代传统相机，拥有广阔的发展空间。特别是近几年来随着技术的不断进步，数码相机的价格在不断下降，据统计，2009中国消费数码相机市场的价格已跌破2000元。预计未来5年内，高清、高像素、时尚将继续成为数码相机市场消费者关注的热点，这就大大加快了数码相机发展的步伐。随着人们的消费水平不断地提高，我国数码相机市场的需求量也在不断增加，预计2010及未来5年中国数码相机市场将步入平稳发展阶段，到2013年，销量将突破1600万台，年均复合增长率9.7%左右。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国家轻工业局、中国光学学会、中国行业研究网、国内外数百种相关刊物杂志的基础信息以及数码相机行业专业研究单位等提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。我们对数码相机行业进行了长期追踪，结合我们对数码相机相关企业的调查研究，对后危机时代的数码相机行业发展现状与前景、市场环境与市场供需分析、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资风险与经营策略等进行深入研究。报告揭示了数码相机市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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