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	→内容简介

	经历了金融危机的出口下滑之后，国家实施经济结构转型战略将以扩大内需尤其是居民消费为立足点，消费行业前景光明。2010年6月内地零售总额的增速由18.7%回落至18.3%，月度零售总额增速意外下跌，主要由于中国CPI低得出乎意料，只有2.9%，而市场原来预计的是3.3%。6月城镇零售总额的增速环比下跌0.4%至18.7%，农村零售总额的增速则环比回升0.1%，达15.9%。预计2010年下半年的零售总额增速将维持在较高水平。2010年第2季的城镇居民人均可支配收入增速加快，上半年的城镇居民人均可支配收入同比上升10.2%至9，757元人民币，而第2季的增长率由第1季的9.8%攀升至10.6%。6月的个人所得税同比增加17.7%，仍维持在一个相当健康的水平，其年初至今的增长率为22.0%，相当平稳。5月的消费者信心也升至108.0，是自2008年9月以来20个月的高位。2010年，与生活密切相关的社区商业服务需求强劲，巨大的商机和资源正等待企业开发。社区商业对国内社会零售品消费总额的贡献已超七成，正在成为零售业的支柱板块。未来零售业竞争焦点在社区商业。

随着零售业的快速发展，现有的《零售业态分类》国家标准已无法满足市场发展需求。由中国连锁经营协会承担的《零售业态分类》国家标准修订已进入公开征求意见环节。本次修订首次对超市业态进行了细分，便利超市、社区超市、大型超市作为单一业态获认可。如同2004年新零售业态分类标准把无店铺销售方式纳入零售业后，进一步激发电子商务繁荣一样，连锁超市也将进入快速发展时期。此次修订最大的亮点是对超市业态进行细分，划为便利超市、社区超市、综合超市和大型超市，并对这四类超市营业面积和目标顾客规定了具体标准。零售业差异化趋势已越来越明显，业态细分越来越具体，进行零售业态分类修订非常必要，也更加方便政府分档定级管理。随着一线城市商圈逐渐扩展至郊区，中西部地区城镇化进程加快，24小时便利店无法覆盖到商业区和社区，16小时以上的便利超市和社区超市开始不断冒出。商业集团也加大了对社区超市、生活超市的升级改造。国民收入和个人可支配收入的发展是零售业最重要的市场驱动力。一般人均GDP在800-2000美元之间，是连锁超市诞生时期；人均GDP达到4000美元，是便利店、专卖店、专业店批量发展时期；人均GDP超过4000美元，高级专卖店、精品店、奢侈品开始流行。2009年我国相当部分城市人均GDP达到3000美元，北京、上海、广州人均GDP达到1万美元。这也激发了高端精品超市在上海、广州开始大量涌现。连锁便利超市目前尚处于初级发展阶段，因其选址灵活、投资额少、货物周转快、毛利高等特点成为待开发的黄金渠道。修订后的零售业态分类标准，将大大助推连锁超市的整体升级。随着城镇化进程的加快，以及国民收入的持续增长，连锁便利超市和社区超市将获得飞速发展。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国商业联合会、中国连锁经营协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及连锁超市研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对连锁超市相关企业的实地调查，对我国连锁超市行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了连锁超市行业的前景与风险。报告揭示了连锁超市市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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