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	→内容简介

	2010年度，吸油烟机市场总体销量稳定，品牌格局清晰，欧式机占市场主流，高端产品竞争激烈，风量仍是消费者的第一关注点。与灶具和消毒柜相比，这几年，吸油烟机行业无论是产品格局，还是市场定位，都发生了比较大的变化。近吸式吸油烟机的异军突起，企业纷纷推出高端产品，房地产市场遭受史上最严厉调控，都让原本波澜不惊的吸油烟机行业在蓄力多年后开始了新一轮的创新与竞争。“欧升中降”一直是近年来吸油烟机行业稳步推进的大趋势。老板电器有关负责人表示，欧式吸油烟机凭借多变的外观，目前已经成为市场主流，2010年老板欧式与中式产品的比例约为7:1.5。与老板的情况类似，品牌吸油烟机企业几乎都在扩充欧式吸油烟机的产品线，即使是原本以高性价比中式产品为消费者熟知的品牌也都纷纷下大力气做强欧式产品。近几年，伴随着市场需求的变化，万和不断调整产品布局，从2010年的情况来看，万和欧式吸油烟机的销量占比已经达到50%，对销售额的贡献高达70%。虽然中式吸油烟机日渐式微，但是这种产品在低端市场仍拥有较大的市场份额。市场需求是多元化的，不是所有消费者都买得起几千元的吸油烟机，中式产品仍具有一定的市场潜力。目前，帅康欧式与中式产品的比例约为7:3，但是几款性价比很高的中式产品仍是帅康的明星产品。一般情况下，中式吸油烟机的平均价格比欧式产品低30%～40%，在价格上还是非常有优势的，同时，从产品自身特点来看，中式产品更符合中国家庭的烹饪习惯，产品性能优异。

2010年被称为“史上最严厉调控年”，国家出台了一系列房地产调控政策。房地产市场的动荡，让与之有着千丝万缕联系的吸油烟机行业默默地捏着一把汗。2009年第四季度，国家开始打压楼市，2010年上半年吸油烟机行业的发展还比较正常，第三季度调控对市场的影响开始呈现，行业整体发展速度略有下降。调控对吸油烟机行业有一定影响，但是这种影响是可以化解的，要抓住那些成长中的市场。外在的经济和政策环境很难改变，企业只能接受现状，但又不能坐以待毙，唯一的出路是寻找新的市场。房地产调控的重点在一二级市场，对于三四级市场的影响并不大，国家打压的重点是高房价的地区，所以一级市场受到的影响最大，其他各级市场所受影响的强度依次递减。2010年，三四级市场的增长速度高于一二级市场。目前，不少吸油烟机企业都牢牢盯住三四级市场这个新兴的市场。在城市化加快的大背景下，进入三四级市场已经成为多数企业的选择。国家的宏观发展方向正在转型，由外向型拉动转化为依靠内需拉动的增长方式，城市化进程不断加快，这将产生大量城市人口，为吸油烟机企业提供了非常好的发展机会。同时，客观上讲，与一二级市场相比，三四级市场对企业的利润贡献更大。即使在受调控影响较为严重的一级市场，吸油烟机企业仍大有可为。

中国小家电产业是中国家电行业中重要组成部分，在30多年发展过程中中国产业走过一条先外后内发展道路。未来几年将是我国小家电市场爆发性增长的黄金时期，整个行业前景广阔，这为小家电企业带来极具诱惑的市场发展时机。近年来，中国小家电行业整体制造水平提升，加上中国内需市场不断增长，消费者对生活品质重视追求，加快了小家电普及率。各大家电企业都把小家电产品作为新的盈利点。“十一五”期间中国小家电在全球出口市场保持了60%左右份额，其中2009年小家电产品出口额达到了138亿美元，与2005年增长了52%，中国已经成为全球最主要的小家电生产基地。经过多年积累，中国小家电行业整体制造水平不但提升，在加上中国内需市场不断增长，消费者对生活品质重视追求，加快了小家电普及率。“十二五”期间随着中国人民富裕程度与社会文明程度不断提升，生活节奏不断加快，个性化、时尚化消费需求不断涌现，将为小家电创造更为广泛的需求领域。“十一五”，中国小家电在全球出口市场保持了60%左右份额，中国已经成为全球最主要的小家电生产基地。“十二五”期间，随着人们生活水平的提升，国内小家电市场将迎来更大的消费空间。电饭锅、电磁灶、电水壶、室内加热器、电压力锅的城市家庭拥有率超过50%。美的、苏泊尔、松下等品牌市场占有率较高。在当前形势下，我国吸油烟机行业的投资潜力如何？又存在哪些投资机会呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国务院发展研究中心、中国家电协会、中国轻工业联合会、中华商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国吸油烟机行业的市场规模与发展前景、供给与需求状况、销售情况、从业企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报告重点分析了吸油烟机市场的现状以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销模式，并对吸油烟机行业的发展趋势进行了研判，是吸油烟机生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前吸油烟机行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考资料。
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