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	→内容简介

	中国内衣行业从改革开放之初的针织内衣、棉毛衫起步，经历了以环保内衣为代表的品牌创业初期的价格战、概念战、广告战后，其发展逐步成熟，品牌布局和产业布局初步成型，产品细分基本完成，已经形成了涵盖针织衫裤、保暖内衣、睡衣、T恤、女士内衣等在内的较为完整的产业板块，内衣行业发展已成规模。目前，中国内衣拥有AB、三枪、铜牛、安莉芳等品牌，即发、申洲等企业已跻身世界最大内衣生产企业之列，爱慕等中国内衣品牌已成功行销国际市场。

随着我国服装内需的不断增长，内衣市场开始进入细分时代。一线城市已逐渐进入时尚化、个性化消费层次；二线城市紧随其后，仍兼顾实用性产品对下级城市的辐射作用；三线城市注重实用性消费；县级及县以下城市地区内衣专门性消费起步。如今年龄段的细分成为近年来内衣发展的一大细分方向，而各内衣品类从个性化、时尚化内衣到功能性内衣，都逐渐从传统内衣中分离出来。

据目前内衣业的发展现状来看，其市场细分方向和规则逐渐清晰。品牌在市场细分中，通过差异化竞争手段占领不同的细分领域；各细分品类品牌聚集度将逐步走向集中，并将形成"全国性品牌+区域品牌、个性化品牌+大众消费品牌"等不同层面的细分化品牌格局。

根据及中国内衣行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对内衣行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2011-2012年中国内衣行业发展前景预测及投资规划研究报告》，较为系统、全面地分析了内衣产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知内衣产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。
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