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	→内容简介

	果汁饮料在整个饮料市场中所占的比例越来越大，并且保持着比较稳定的发展。自从2002年中国饮料进入第四个阶段——果汁饮料阶段后，在2002年中国果汁饮料总产量213万吨，同比增长45.84%，实现销售收入90.15亿元，同比增长13.15%，增长势头超过其他饮料产品。而且2007年到2010年，中国大陆市场果汁饮料一直维持25%左右增长速度，2010年果汁饮料产量同比增长17.71%，达到1762万吨。中国虽人口众多，果汁饮料的消费量却较低，人均年消费量还不到1公斤，是世界平均水平的1/10，是发达国家平均水平的1/40。世界人均果汁饮料消费量已达7公斤，如果按世界平均消费量计算，中国果汁饮料的市场容量应为9590万吨，这表明，果汁饮料在中国仍有巨大的发展空间。国际市场方面，到2020年，全球果汁及碳酸饮料将增至73000万吨。据此推断，未来中国果汁行业的发展空间非常广阔，与此同时也具备了非常好的投资优势。

果汁饮料的发展呈现多元化的趋势。发展方向不仅要面临市场变化的挑战和激烈的竞争，而且还要与消费者的消费能力和消费习惯有关，同时也受到销售渠道、相关设备等因素的影响。果汁的发展因此也会有很多的改变。首先纯天然、高果汁含量是发展方向，同时像功能型果汁饮料、复合型果汁饮料、花卉型饮料、富碘果汁饮料等也会争先绽放。甚至还面临着产能过剩、创新不足、行业标准不统一等因素的影响，但是果汁饮料行业的发展潜力还是非常广阔的。果汁饮料行业的独特优势也是其稳定发展的基础。

“十二五”期间巨大的消费市场为果汁饮料的国内市场发展提供巨大空间，随着京津冀、长三角、珠三角等十大城市群的形成，国内市场的消费能力将可能再次被放大。《中国饮料行业“十二五”发展规划建议》中指出，《浓缩果蔬汁加工行业准入条件》行政性规章即将出台，对企业贷款、用地、用电等起到制约性作用，其中对新建浓缩汁企业的布局、原料供应、企业规模、工艺及装备、产品质量和能源消耗都有明确规定，对规范浓缩果蔬汁加工行业的投资行为，防止盲目投资、重复建设和无序竞争，对推动浓缩果蔬汁行业的健康发展有重大意义。同时，《浓缩果、蔬汁（浆）生产许可证审查细则》也正在制定中，将作为国家质检系统向企业发放生产许可证的依据。浓缩果汁行业准入门槛的提高对果汁饮料公司未来发展将起到积极作用。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家经济信息中心、国家农业部、中国饮料工业协会、中国食品工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及果汁饮料专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国果汁饮料的行业现状、市场各类经营指标的情况、关联产业的发展状况、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对饮料市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据果汁饮料行业的发展轨迹对果汁饮料未来的发展趋势作了审慎的判断，为饮料产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明果汁饮料行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。
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	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强企业80%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司已经成功协助大量企业IPO上市融资，我们坚信中国的企业应该得到货真价实的、一流的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究报告已经帮助数万家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的产品与服务中获得有价值和指导意义的商业智慧！


一、饮料行业的市场发展格局
（一）包装水市场
包装水是份额最大的一个饮料市场。从大的市场格局来说，应该还是矿泉水、矿物质水、纯净水三足鼎立。从品牌格局上，农夫虽然极力标榜自己是天然饮用水，但是消费者是不管这些噱头的，还是把其纳入矿泉水一类。
考虑到整个水市场，必须要考虑矿物质水和纯净水品牌。康师傅、统一、今麦郎的矿物质水形成三国天下的局面。
（二）果汁饮料市场
未来3年果汁饮料行业的市场寡头垄断格局趋势，已经无可避免。
目前果汁市场的品牌10强：统一、康师傅、汇源、可乐的果粒橙、健力宝的第五季、百事的果缤纷、农夫果园、娃哈哈的非常果汁、顺鑫的牵手果汁，乐天与华邦的合资果汁企业。
汇源在果汁上有很多优势,但最终只有商超渠道的家庭装和高浓度装体现出了其实力和市场占有率。康师傅果汁是靠渠道分销取胜，
可口可乐的果粒橙则优势比较明显，营销策划的创意与品牌定位的差异化，分销渠道的管理，综合起来都是最强的，市场占有率排第一当之无愧。农夫果园的创新能力则是首屈一指的。柠檬C100的热卖，以及带动了整个柠檬口味果汁饮料品类，可以说是功不可没。高浓度果汁是汇源第一，低浓度是果粒橙第一，中浓度则是农夫的天下。
（三）碳酸饮料市场
碳酸饮料未来5年在中国市场的衰退已经无可挽回了。虽然，现在表面上碳酸饮料的市场容量比较平稳，但是占整个饮料大市场的百分比是逐年下滑的。百事可乐2010年就已经顶不住了，开始又裁员又换标。目的当然很明显，想借此抢占可口可乐的市场分额。未来几年的可乐大战，一定精彩非凡。
品牌格局上，可乐市场三足鼎立的局面也是不会改变的，而且各自市场份额在未来5年也不会发生大的变化，基本都同质化了，对手的招数也都互相比较了解了。
（四）茶饮料市场
茶饮料是典型的双寡头垄断。康师傅一家的份额就已经接近50%，加上统一，两者合计占领份额在一二线城市接近80%。
本土的饮料巨头也从没有放弃过对茶饮料的染指。娃哈哈的龙井茶、达利的青梅绿茶、今麦郎的冰茶系列，都还是有一定市场占有率的。
所以，茶饮料市场格局未来发展是最不明朗的，无法判断，真正的群雄割据，军阀混战。但是，双寡头的品牌垄断格局必然会被打破。康师傅和统一的市场份额会逐步下降到一个比较合理的局面。
二、果汁饮料的产品变化趋势

（一）、功能型果汁饮料
带有某些对人体功能具有改善作用的果蔬汁饮料亦将成为未来果汁饮料发展的热点。比如说能滋润皮肤、养容养颜、提神醒目;预防迎和治疗一些疾病如，降血脂、软化血管以及改善肝脏等器官的功能等等。
（二）、复合型果汁饮料
复合果汁由两三种果汁组成，其中一种是基础果汁（或主果汁），另外一两种为辅助果汁（副汁）。主果汁决定产品基调，用副汁调整产品形成多种风格。果汁技术经典中，常用的主果汁有两种：苹果汁和橙汁，实际上，还有菠萝汁。最常用的是橙汁，这是一种在全世界范围都持久不衰的果汁品种，在三种主汁中，橙汁的口感最为清新宜人。其次是菠萝汁，也鲜美有特点。而苹果汁，则体现了非常醇厚丰重的果味。
(三)、富碘果汁饮料
是以海洋生物——海藻类(如海带)提取液与果汁采用科学方法复合而成的天然绿色食品. 由于海藻中含有海藻多糖,甘露醇及人体必需的各种氨基酸,微量元素和多种维生素,因而该饮料不仅具有补碘作用,而且对降血脂,软化血管和改善肝脏,心脏和其他主要器官的功能,效果都十分明显.

三、果汁饮料差异化策略

差异化策略是指企业提供的产品或服务与其他竞争者相比在同行业范围内独具优势，并且在相当长的一段时间里，竞争对手不能或难以提供这种优势。对于果汁饮料行业的市场竞争结构，企业若能针对市场需求，找到新的切入点，实现差异化，企业发展就会有持续的竞争优势。果汁企业实行差异化策略可从以下方面做起：首先，把握市场变化，因地制宜，抓住时机，开发新饮品，合理定位，实现产品类别差异化。其次，在执行产品差异化策略时，要注意企业自身的资源条件，最好从小范围市场运行，先实现地区差异，效果好再进入大范围市场实现差异。在推广一个新产品时，除了需要敏锐的市场触角、灵活的头脑、行之有效的差异化手段和强烈的品牌观念外，还需要建立一个严谨的推广标准部门，按照标准实施对销售者、商家、消费者三方有效的营销方案，才能最大限度地实现差异化。最后，企业认识到产品的差异只是一时的，要保持其独特性和持久竞争力，关键是品牌文化建设。产品可以模仿，但是，品牌上的差异性与独特性却是不可复制的，这才是真正实现差异化的核心。
图表：2010年1-12月中国果汁和蔬菜汁饮料类产量分省市统计

	地区
	果汁和蔬菜汁饮料类(吨)

	
	12月产量
	1-12月止累计
	12月同比增长(%)
	1-12月止累计
同比增长(%)

	全国
	1,479,847.81
	17,621,707.54
	17.71
	27.5

	北京
	80,423.26
	528,807.07
	21.32
	24.06

	天津
	6,249.90
	111,840.01
	11.25
	61.19

	河北
	73,319.77
	587,036.85
	25.22
	26.3

	山西
	35,580.50
	259,913.05
	-7.85
	7.68

	内蒙古
	23,363.44
	903,915.64
	1.34
	546.14

	辽宁
	13,994.10
	201,304.50
	-31.74
	1.48

	吉林
	26,152.00
	296,742.00
	27.59
	28.98

	黑龙江
	63,867.00
	716,886.00
	-23.16
	13.82

	上海
	19,124.58
	151,045.74
	-36.02
	-27.42

	江苏
	23,128.00
	582,420.00
	-11.45
	22.03

	浙江
	52,160.80
	600,753.87
	49.89
	2.05

	安徽
	10,071.00
	82,069.72
	13.99
	29.24

	福建
	30,414.85
	312,486.21
	-20.14
	-11.08

	江西
	31,021.42
	350,125.68
	126.26
	200.1

	山东
	114,500.63
	874,959.57
	29.2
	6.67

	河南
	130,545.60
	1,432,341.90
	37.7
	45.87

	湖北
	73,097.75
	686,131.58
	29.03
	3.86

	湖南
	26,773.00
	282,461.43
	99.2
	48.05

	广东
	207,396.63
	3,011,823.16
	6.39
	19.11

	广西
	3,981.00
	33,775.00
	1.27
	4.6

	海南
	5,046.04
	73,779.89
	-26.5
	8.88

	重庆
	94,607.00
	1,986,076.00
	107.51
	102.42

	四川
	104,398.00
	1,169,655.00
	40.75
	23.93

	贵州
	17,983.50
	153,742.51
	33.51
	61.33

	云南
	11,435.86
	123,977.12
	124.91
	235.57

	西藏
	
	
	
	

	陕西
	140,961.00
	1,023,248.21
	-6.73
	-6.75

	甘肃
	23,867.48
	695,137.77
	5.96
	-25.5

	青海
	4,200.00
	45,200.00
	0
	0

	宁夏
	6,430.00
	36,118.00
	63.41
	-0.43

	新疆
	25,753.70
	307,934.06
	79.22
	47.27


数据来源：国家统计局
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