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	→内容简介

	玻璃升降机作为最重要的车门附件之一，其基本功能是实现车窗的开启和关闭，并能使玻璃停留在任意位置。实际使用时，要求玻璃升降机操作简单，运行平稳，无异响，玻璃的稳定性好，在任何方向都没有跳动，同时玻璃升降机的设计还要防止车门玻璃被撬。玻璃升降机一般由驱动(电机模块)、传动、玻璃支撑部分等构成。除电机模块的其它部分可以统称为机械系统，其中传动部分用于将电机的旋转运动转换为玻璃的上下运动，而玻璃支撑部分用于将玻璃固定在传动部分上。另外，升降机的外部电路也是使玻璃升降机起作用的重要组成部分。升降机的驱动部分一般都采用双向旋转的双极永磁直流电机，带涡轮蜗杆减速机构。按照机械结构的不同，轿车常用的电动玻璃升降机可以分为绳轮式和金属臂式两大类，其中绳轮式又分为双轨式和单轨式，而金属臂式主要为交叉臂式和单臂式，其他类型的升降机目前应用较少。玻璃升降机作为车窗系统的重要构成部件，在轿车上主要有绳轮式和金属臂式两大类，按实际应用的不同，每种类型的升降机在细节上又有所区别。作为非平台功能件，和许多其它零件一样，整车厂和配套厂一直对升降机进行着精益设计。结构越来越紧凑、越来越简单、可靠性越来越好，商品化和电子集成化程度越来越高必将是未来玻璃升降机的发展趋势。
绳轮式玻璃升降机是利用卷丝筒缠绕钢绳，将电机的旋转运动转化为钢绳的滑动，从而使玻璃夹和玻璃沿着导轨上升或下降。绳轮式玻璃升降机包括：导轨、卷丝筒、钢绳、玻璃夹、滑轮和平衡弹簧等。其中导轨是整个升降机的基础，其曲率与车门导轨及玻璃的曲率一致；卷丝筒固定在电机模块的输出轴上，当电机转动时，钢绳在卷丝筒上收放，从而带动玻璃夹沿着导轨上下滑动；玻璃夹和玻璃的连接方式有夹持固定、螺栓连接和卡销连接等，有些玻璃夹上带有橡胶衬垫和定位块，分别起到减振和玻璃定位的作用；滑轮布置在导轨的两端，起到减小系统的摩擦阻力；平衡弹簧一般安装在卷丝筒的两端，起到拉紧钢绳、防止脱槽的作用。另外，导轨下端安装橡胶块，在升降机到底时起缓冲作用。金属臂式玻璃升降机是将臂的转动转换为玻璃的上下运动，它的核心是齿轮齿扇机构，即电机模块的输出小齿轮驱动齿扇转动，铆接在齿扇上的金属臂在随齿扇转动的过程巾，带动玻璃上下运动。
玻璃升降机在机械结构上一直发生着不断的变化。本田最新一代车型的前后门玻璃升降机都采用单轨式，电机模块集成在滑轨下端，无下滑轮，升降机的结构更紧凑。有些车型将整个车门内板或部分与升降机、扬声器等附件先装配到一起后再安装到车门上，这样就减少了总装时间。该总成被称之为车门模块。车门内板主要起支撑作用，不承受太大的负载，材料有钢和塑料等。有些车型仅仅是将升降机和内板集成在一起，而有些车型已将导轨省略。2009年上市的丰田IQ采用了一款无导轨的绳轮式玻璃升降机，四角布置的滑轮直接安装在车门内板上，四点到玻璃运行轨迹面的距离相同，保证尺寸。玻璃直接固定在钢绳上，使之完全沿着车门导轨上升和下降。升降机的无导轨设计要求车门在玻璃的运行轨迹范围内都必须有完整的前、后玻璃导轨和密封条，这样玻璃的稳定性才能得到保证。这种设计结构简单，减少了整个升降机系统中运动副的数量，降低了失效概率，提高了可靠性，同时也大大减轻了重量。随着电子控制技术的发展和需求的不断提高，围绕升降机延伸出更多功能。例如利用智能雨刮系统的雨量传感器可以实现下雨时车窗的自动关闭。有些车型在发动机熄火后一定时间内，可以自动关闭车窗和锁止车门。2010年，我国汽车工业延续了上年发展态势，在购置税优惠、以旧换新、汽车下乡、节能惠民产品补贴等多种鼓励消费政策叠加效应的作用下，汽车产销双双超过1800万辆，分别为1826.47万辆和1806.19万辆，同比分别增长32.44%和32.37%，产销再创新高，刷新全球历史纪录，在我国汽车产销两旺的形势下，作为最重要的车门附件之一，玻璃升降机行业发展前景广阔。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国汽车工业协会、中国汽车流通协会、中国电机工程学会、《中国汽车报》、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的最新资料。报告首先从全球玻璃升降机市场入手分析，对我国玻璃升降机行业的整体运行环境进行了细致分析，且还详细的分析了我国玻璃升降机行业发展现状，并对国内重点玻璃升降机企业及我国玻璃升降机行业的技术现状和趋势进行了深入透彻地分析，对玻璃升降机市场发展状态进行了详尽阐述，对行业的竞争格局进行了深度剖析，揭示了玻璃升降机行业新的发展机会，以及当前面临问题的应对策略，有助于企业准确把握行业趋势和市场机会，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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第二节 2011年玻璃升降器发展趋势分析

一、2011年技术发展趋势分析

二、2011年产品发展趋势分析

三、2011年行业竞争格局展望

第三节 2011-2015年中国玻璃升降器市场趋势分析

一、2010-2011年玻璃升降器市场趋势总结

二、2011-2015年玻璃升降器发展趋势分析

三、2011-2015年玻璃升降器市场发展空间

四、2011-2015年玻璃升降器产业政策趋向

五、2011-2015年玻璃升降器技术革新趋势

六、2011-2015年玻璃升降器价格走势分析

第十二章 未来玻璃升降器发展预测

第一节 2011-2015年国际玻璃升降器市场预测

一、2011-2015年全球玻璃升降器行业产值预测

二、2011-2015年全球玻璃升降器市场需求前景

三、2011-2015年全球玻璃升降器市场价格预测

第二节 2011-2015年国内玻璃升降器市场预测

一、2011-2015年国内玻璃升降器行业产值预测

二、2011-2015年国内玻璃升降器市场需求前景

三、2011-2015年国内玻璃升降器市场价格预测

第四部分 投资战略研究

第十三章 玻璃升降器行业投资现状分析

第一节 2010年玻璃升降器行业投资情况分析

一、2010年总体投资及结构

二、2010年投资规模情况

三、2010年投资增速情况

四、2010年分行业投资分析

五、2010年分地区投资分析

六、2010年外商投资情况

第二节 2011年1-9月玻璃升降器行业投资情况分析

一、2011年1-9月总体投资及结构

二、2011年1-9月投资规模情况

三、2011年1-9月投资增速情况

四、2011年1-9月分行业投资分析

五、2011年1-9月分地区投资分析

六、2011年1-9月外商投资情况

第十四章 玻璃升降器行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2010-2011年我国宏观经济运行情况

二、2011-2015年我国宏观经济形势分析

三、2011-2015年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2011年玻璃升降器行业政策环境

二、2011年国内宏观政策对其影响

三、2011年行业产业政策对其影响

第三节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2011年社会环境发展分析

三、2011-2015年社会环境对行业的影响

第四节 汽车行业振兴规划

一、汽车行业振兴规划概述

二、汽车行业振兴规划细则

三、汽车行业振兴规划三大任务

四、汽车行业振兴规划六大工程

五、汽车行业振兴规划十项措施

六、汽车行业振兴规划的意义与作用

七、汽车行业振兴规划对玻璃升降器行业的影响

第十五章 玻璃升降器行业投资机会与风险

第一节 行业活力系数比较及分析

一、2011年相关产业活力系数比较

二、2009-2010行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析

一、2011年相关产业投资收益率比较

二、2009-2010行业投资收益率分析

第三节 玻璃升降器行业投资效益分析

一、2010-2011年玻璃升降器行业投资状况分析

二、2011-2015年玻璃升降器行业投资效益分析

三、2011-2015年玻璃升降器行业投资趋势预测

四、2011-2015年玻璃升降器行业的投资方向

五、2011-2015年玻璃升降器行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响玻璃升降器行业发展的主要因素

一、2011-2015年影响玻璃升降器行业运行的有利因素分析

二、2011-2015年影响玻璃升降器行业运行的稳定因素分析

三、2011-2015年影响玻璃升降器行业运行的不利因素分析

四、2011-2015年我国玻璃升降器行业发展面临的挑战分析

五、2011-2015年我国玻璃升降器行业发展面临的机遇分析

第五节 玻璃升降器行业投资风险及控制策略分析

一、2011-2015年玻璃升降器行业市场风险及控制策略

二、2011-2015年玻璃升降器行业政策风险及控制策略

三、2011-2015年玻璃升降器行业经营风险及控制策略

四、2011-2015年玻璃升降器行业技术风险及控制策略

五、2011-2015年玻璃升降器行业同业竞争风险及控制策略

六、2011-2015年玻璃升降器行业其他风险及控制策略

第十六章 玻璃升降器行业投资战略研究

第一节 玻璃升降器行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国玻璃升降器品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、玻璃升降器实施品牌战略的意义

三、玻璃升降器企业品牌的现状分析

四、我国玻璃升降器企业的品牌战略

五、玻璃升降器品牌战略管理的策略

第三节 玻璃升降器行业投资战略研究

一、2011年汽车零部件业投资战略

二、2011年玻璃升降器行业投资战略

三、2011-2015年玻璃升降器投资战略

四、2011-2015年细分行业投资战略

略……
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