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	→内容简介

	影视广告成为电视观众接受商业信息的主要途径，主要是影视广告具有其他广告形式不可比拟的强大优势：直观、逼真的展示产品，受众不受到文化素质的制约等。影视广告凭借自身的特点，吸引消费者，唤起受众的注意，进而激起消费者的购买欲望，以达到商家推销商品的目的，或者通过影视广告的形式树立企业的良好形象和品牌形象，提高企业或品牌在受众心中的认知度和美誉度。

在影视广告行业中最突出的一点就是你必须要有独特的思维，这样才能有独特的广告创意。但是仅仅只有好的创意也是不够，要知道创意归根结底还是要为产品这个内容来服务的。

其次，还要对媒体特别是电视媒体有足够的了解，要知道如何安排媒体的排期特点，准确把握好什么样的广告在什么样的节 目时段投放能得到最好的效果。

再有，就是要根据不同广告的风格特点、播出频次和广告预算合理安排广告的播放。同时还要有全局观念，懂得整合营销的操作。选择适当的媒体作为电视媒体的有益补充。

电影植入营销在中国已经不陌生，方式与策略也越来越五花八门，但是中国电影的整合营销还处于作坊式阶段，看似双赢的合作方式，却潜伏着许多不利因素。我们将其归纳为四点：1、版权方的权利归属不明确；2、贴片广告时常管理不规范；3、片方、著作权人及影院之间利益分配不合理；4、市场现状使得片方无可奈何。

本报告详尽描述了中国影视广告行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对影视广告需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对影视广告行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助影视广告企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国广告协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。
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1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强企业80%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司已经成功协助大量企业IPO上市融资，我们坚信中国的企业应该得到货真价实的、一流的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究报告已经帮助数万家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的产品与服务中获得有价值和指导意义的商业智慧！
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