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	→内容简介

	2011年，对于中国美容行业来说，即使在金融危机后尾影响的大环境下，也是不平凡的一年。以康乃馨药业为代表的药企加挺进军美容业，一阵阵科技风暴和保健风潮掀起，行业规范加快得到治理，美容产业变革加速演绎。

从产业格局来看，自云南白药于2005年跨越单纯药品事业进入日化领域并取得巨大成功后，众多制药企业相继进入美容产业。西安杨森推出“采乐洗剂”，三九集团推出“999去痘去螨霜”，红桃K集团推出“9101”系列护肤品，同仁堂推出多款美容护肤产品，王老吉药业推出外用祛痘凝胶。2011年国内制药企业进军美容产业的势头更为强劲，例如拥有中国驰名商标的康乃馨药业，推出一系列针对高端人士的美容产品，打进美容院专业市场。据不完全统计，目前国内已有三百多家制药企业涉足美容产业。

大量制药企业进军美容产业后，不仅推动了产业的技术升级和品质上升，新技术、新产品、新理念和新模式不断涌现，也加速了美容产业的变革。2011年，科技美容、保健美容兴起，一个新的美容时代已经到来。近年来，人源化基因工程细胞生长因子、小分子活性多肽、胚芽干细胞营养液、仿人体细胞膜保湿分子PMB等科技成果不断被转化为美容产品，各种高科技仪器也被越来越多地用于美容领域，通过技术或工艺实现美容的方式得到了越来越多人的认可和信赖。而兼具身体保健功能的美容概念也越来越受到女性的追捧。

从市场整体环境来看，2011年，在微博等新型社交媒体的推动下，国内媒体对业内众多违规现象进行了广泛的曝光，政府主管部门和行业协会也加大了监督力度，出台相关法律法规，打击非法行为，取缔违规经营企业，推动美容产业的健康发展。同时，越来越多的业内企业也扛起了社会责任的大旗，积极推动整体环境趋向规范。总的来说，2011年，在企业、媒体和政府多股力量的推动下，美容界整体环境正加快得到规范，真正步入了由乱到治的新气象，对美容产业的健康发展无疑有很大的促进意义。

从长远来看，伴随着中国经济的稳步成长，人民的生活日益富裕，人们的尚美追求日愈强烈，全国美容业获得天然和稳定的可持续发展基础。我国美容行业将继续保持较快增长态势。

本报告依据国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、全国工商联美容化妆品业商会、中国香料香精化妆品工业协会、中华医学会医学美学与美容学分会、中国医师协会美容与整形医师分会、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于世界美容市场，从中国美容行业与市场现状、医学美容、减肥、美发、美甲相关产品市场、男士美容市场、美容业培训市场等几大细分市场的现状进行了分析及预测，并对美容业未来发展趋势及前景进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，提出了未来美容业应采取的经营策略，为美容业企业以及计划投资美容业的机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行情况、正确制定企业竞争战略和投资策略提供决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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