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	→内容简介

	2011年11月，商用车产销32.09万辆和31.23万辆，环比增长4.04%和2.71%，同比下降17.79%和12.59%。2011年11月，与上月相比，在商用车各品种中，半挂牵引车产销有所下降，其它品种各有增长，其中客车非完整车辆增速更快；与2010年同期相比，客车继续保持较快增长，其它品种表现依旧低迷。11月，客车产销3.81万辆和3.73万辆，环比增长9.31%和13.16%，同比增长11.46%和13.37%；货车产销21.85万辆和20.71万辆，环比增长4.83%和2.04%，同比下降12.63%和11.80%；半挂牵引车产销1.74万辆和1.96万辆，环比下降25.46%和16.52%，同比下降43.19%和30.70%；客车非完整车辆产销0.88万辆和0.84万辆，环比增长25.30%和15.34%，同比下降5.01%和3.94%；货车非完整车辆产销3.81万辆和3.99万辆，环比增长9.56%和6.76%，同比下降42.45%和24.10%。

我国商用车行业集中度较高，据中国汽车工业协会统计，2011年1-11月，销量排名前十位的商用车生产企业依次为：东风公司、北汽福田、一汽、江淮、金杯股份、江铃、重汽、重庆长安、长城和南汽，分别销售59.66万辆、58.44万辆、26.13万辆、25.61万辆、25.10万辆、16.72万辆、14.80万辆、12.27万辆、11.19万辆和10.59万辆。与2010年同期相比，长城、金杯股份、江淮、江铃、南汽和东风公司等六家企业保持稳定增长，其它企业有所下降。1-11月，上述十家企业共销售260.51万辆，占商用车销售总量的70%。

2011年是国家“十二五”规划开局之年，各行各业都希望在这五年中大展拳脚，商用车行业也不例外。对于商用车特别是卡车行业来说，房地产建设是拉动需求的重要引擎之一。预计“十二五”期间，我国城市化率将超过50%。加快城镇化必然成为我国城乡一体化的突破口，而城乡一体化的一个重要内容就是城乡客运一体化。城乡客运一体化的发展，需要客车企业提供安全、实用、经济型的产品，目前，很多企业都将目光投向了这一市场。另一方面，城镇化进程的加速将促进城乡对于物流用车的强劲需求。目前，从事城乡物流运输的车型主要包括轻卡、轻客、微客、微卡等。随着市场需求的升级和城市对卡车进城的限制，客货两用车的多功能商用车将成为一大增长点。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国汽车流通协会、中国商用车联合会、中国汽车用品联合会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、商用车行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国商用车市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了商用车前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对商用车市场风险进行了预测，为商用车生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在商用车行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国商用车行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强企业80%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司已经成功协助大量企业IPO上市融资，我们坚信中国的企业应该得到货真价实的、一流的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究报告已经帮助数万家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的产品与服务中获得有价值和指导意义的商业智慧！


一、商用车市场现状分析
商用车急速刹车，逆势而动。2011上半年，中国商用车市场遭遇“滑铁卢”，产销出现负增长，商用车市场出现比乘用车市场更为惨烈的逆境。1-6月累计，行业生产商用车211.11万辆，同比下降6.07%，销售商用车221.50万辆，同比下降3.67%。商用车出现“刹车转倒档”的市场结果，多少有些出人意料。2011年是“十二五”开局之年，随着新一轮五年规划的实施，商用车市场应该有一个预期好的开局。然而，上半年却如此“惨淡经营”。何以如此？原因大体如下：
第一、由汽车下乡政策、以旧换新政策和鼓励汽车消费政策的退出，直接影响轻型、微型载货车的销售。1-6月，行业轻型货车(含轻型货车非完整车辆)销售102.26万辆，同比下降4.31%；微型货车(含微型货车非完整车辆)销售26.43万辆，同比下降7.45%。
第二、2011年上半年正值“十一五”项目验收收尾和“十二五”项目报批审核的交替时期。恰恰是投资建设的短期“盲区”，很多大型建设和投资并未真正启动。因此，作为商用车风向标的重卡市场被迫蛰伏，而中卡市场微弱的增幅早已无力左右商用车市场的变局。1-6月，行业重卡(含重货非、半挂牵引车)销售54.34万辆，同比下降7.04%；中卡(含中货非)销售15.34万辆，同比增长2.33%。不过，从“九五”、“十五”到“十一五”三轮五年规划看，每个五年计划实施的第一年，商用车市场都会出现短暂的下挫式波动，这或许已经形成规律性。从这个角度看，对商用车市场短暂受挫，大可不必太过悲观。
第三、得益于道路条件的改善和高铁客运的拉动，客车市场总体保持增长态势，但需求总量的制约，依然不能逆转商用车大市的周期性规律。1-6月，行业销售各类客车(含客非，下同)23.12万辆，同比增长9.73%。其中销售大型客车2.97万辆，同比增长1.65%；销售中型客车3.56万辆，同比下降10.89%；销售轻型客车16.58万辆，同比增长17.23%。
——重卡市场的风向标作用依然不可低估。1-6月，行业累计生产重卡(含重型货车、重型货车非完整车辆和半挂牵引车)50.50万辆，同比下降12.23%，累计销售54.34万辆，同比下降7.04%。与一季度产销分别增长8.20%和8.40%，形成明显的逆差。
尽管如此，重卡市场的表现，并非“一无是处”。从进一步市场细分看，重型货车整车销售17.70万辆，同比增长26.22%，这个增速令人惊喜。重型货车非完整车辆销售22.88万辆，同比下降5.49%；半挂牵引车销售12.89万辆，同比下降35.13%。显然重卡市场的下滑主要是因为半挂牵引车“拖了后腿”。而且从重卡销售排名前八位的企业看，有三家企业销售下滑，而五家企业保持了增长态势。前八家企业累计销售接近50万辆，占行业重卡总销量的91.96%。由此可见，重卡市场强强竞争的格局和态势并没有改变，其在商用车市场的风向标作用仍然值得关注。
——中卡市场的纽带地位不可割断。1-6月，行业累计生产中卡(含中型货车、中型货车非完整车辆)15.26万辆，同比增长2.43%，累计销售15.34万辆，同比增长2.33%。近年来，卡车市场由中型向重、轻两级发展态势一直没有改变。但是中卡作为“起重就轻”的纽带地位自然有其市场存在的价值和缓步的增长空间。
2011年上半年，中卡市场销售第一位的依然东风公司，销售4.68万辆，同比下降2.99%；排名第二位的一汽集团销售2.51万辆，同比增长15.65%；重庆力帆销售1.55万辆，销量排名第三位，同比增长243.20%；第四位庆铃汽车销售1.42万辆，同比增长52.28%；第五位四川南骏销售1.27万辆，同比下降10.88%。前五家企业合计销售10.16万辆,占行业中卡销售总量的66.19%，而东风公司一家的市场份额超过30%。
——轻卡市场北汽福田的霸主地位暂难撼动。1-6月，行业累计生产轻卡(含轻型货车、轻型货车非完整车辆)98.23万辆，同比下降5.06%，累计销售102.26万辆，同比下降4.31%。从销售前五位的情况看，多年雄踞轻卡霸主地位的北汽福田，尽管出现负增长，但其轻卡销量第一的地位暂难撼动。上半年，北汽福田轻卡销售22.37万辆，同比下降7.54%；东风公司排名第二，销售轻卡12.34万辆，同比增长1.15%；江淮汽车排名第三，销售轻卡11.07万辆，同比增长6.81%；金杯汽车排名第四，销售7.20万辆，同比下降1.11%；江铃汽车排名第五，销售7.05万辆，同比增长14.67%。前五家累计销售52.98万辆，占行业轻卡总销量的51.81%。表明轻卡市场的行业集中并不高，尚处于市场纷争时期。
——客车细分市场虽有增降，总体依然波澜不惊。1-6月，行业累计生产客车(含客车非完整车辆)22.01万辆，同比增长6.61%，累计销售23.12万辆，同比增长9.73%。
大客市场微量增长。上半年，行业销售大型客车29687辆，同比增长1.65%。销售前五位的企业依次是：郑州宇通销售6181辆，同比下降10.20%；苏州金龙销售4522辆，同比增长8.84%；厦门金龙销售3965辆，同比增长14.07%；厦门金旅销售2363辆，同比增长17.74%；丹东黄海销售1713辆，同比增长13.37%。前五家企业合计销售18744辆，占行业大型客车总销量的63.14%。
中客市场出现下滑。上半年，行业销售中型客车35648辆，同比下降10.89%。销售前五位的企业依次是：郑州宇通销售6610辆，同比下降12.04%；东风公司销售5668辆，同比增长8.92%；苏州金龙销售4408辆，同比增长7.02%；一汽丰田销售3535辆，同比增长109.67%；厦门金龙销售2282辆，同比下降6.40%。前五家企业合计销售22503辆，占行业中型客车总销量的63.13%。
轻客市场增幅明显。上半年，行业销售轻型客车165863辆，同比增长17.23%。销售前五位的企业依次是：金杯汽车销售47343辆，同比增长14.12%；江铃汽车销售29254辆，同比增长19.31%；南汽集团销售23979辆，同比增长31.31%；东风公司销售12417辆，同比增长0.31%；北汽福田销售11631辆，同比下降7.33%。前五家企业合计销售112993辆，占行业中型客车总销量的68.12%。
二、2011年商用车产销分析
2011年11月，商用车产销32.09万辆和31.23万辆，环比增长4.04%和2.71%，同比下降17.79%和12.59%。2011年11月，与上月相比，在商用车各品种中，半挂牵引车产销有所下降，其它品种各有增长，其中客车非完整车辆增速更快；与2010年同期相比，客车继续保持较快增长，其它品种表现依旧低迷。11月，客车产销3.81万辆和3.73万辆，环比增长9.31%和13.16%，同比增长11.46%和13.37%；货车产销21.85万辆和20.71万辆，环比增长4.83%和2.04%，同比下降12.63%和11.80%；半挂牵引车产销1.74万辆和1.96万辆，环比下降25.46%和16.52%，同比下降43.19%和30.70%；客车非完整车辆产销0.88万辆和0.84万辆，环比增长25.30%和15.34%，同比下降5.01%和3.94%；货车非完整车辆产销3.81万辆和3.99万辆，环比增长9.56%和6.76%，同比下降42.45%和24.10%。
1-11月，客车产销35.77万辆和36.40万辆，同比增长11.77%和13.10%；货车产销243.46万辆和248.62万辆，同比下降5.62%和3.93%；半挂牵引车产销22.94万辆和24.16万辆，同比下降31.74%和27.68%；客车非完整车辆产销7.72万辆和7.83万辆，同比下降3.23%和0.55%；货车非完整车辆产销50.67万辆和54.19万辆，同比下降19.91%和13.09%。

图表：2011年11月商用车产量数据
	商用车分类
	2011年11月产量
	同比
	环比

	客车
	3.81万
	11.46%
	9.31%

	货车
	21.85万
	-12.63%
	4.83%

	半挂牵引车
	1.74万
	-43.19%
	-25.46%

	客车非完整车辆
	0.88万
	-5.01%
	25.30%

	货车非完整车辆
	3.81万
	-42.45%
	9.56%


数据来源：中国汽车工业协会
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