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二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第九节 美赞臣（广州）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十节 浙江贝因美科工贸股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十一节 广州市合生元生物制品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十二节 略……

第十二章 2012-2016年中国婴幼儿奶粉行业发展趋势预测与策略分析

第一节 2012-2016年中国婴儿乳品行业前景分析

一、“占有率”是竞争优势

二、“产品品质”是成功关键

三、“品牌价值”是助推器

第二节 2012-2016年中国婴幼儿奶粉市场发展趋势

一、政府对行业的政策支持力度加大

二、农村及高端市场将成为国内外品牌争夺的重点

三、市场竞争品牌化，行业购并不可避免

四、婴幼儿奶粉的未来市场前景

第三节 2012-2016年中国推广中高档婴幼儿配方奶粉策略

一、加强品牌推广

二、知识营销与产品营销相结合

三、加强渠道建设

四、加强服务

第四节 中国奶粉企业走向高端市场策略分析

第五节 婴幼儿配方奶粉发展对策分析

一、提升婴幼儿奶粉品质应该先抓配方

二、中国婴儿奶粉行业的营销对策

第十三章 2012-2016年中国婴幼儿奶粉行业投资战略研究

第一节 2011-2012年婴幼儿奶粉投资概况

一、婴幼儿奶粉业投资特性

二、婴幼儿奶粉业资金投入—辉山婴幼儿奶粉基地

三、婴幼儿奶粉业投资环境分析

第二节 2012-2016年中国奶粉业市场投资机会分析

一、中国已成世界第一奶粉消费国 

二、婴幼儿奶粉市场投资潜力分析

三、与产业链相关的投资的机会分析

第三节 2012-2016年中国婴幼儿奶粉投资风险预警

一、宏观调控政策风险

二、市场竞争风险

三、市场运营机制风险

第四节 权威专家投资建议
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