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五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十节 略…………

第十五章 轿车行业政策法规分析

第一节 相关政策环境分析

一、汽车产业政策有待调整

二、汽车贸易政策急需完善

三、混合动力汽车发展需政策扶持

四、中国出台的汽车行业政策

第二节 政策法规对轿车市场的影响

一、税收政策对中国轿车市场的调控作用

二、《汽车贸易政策》对轿车市场的影响

三、《汽车产业发展政策》促进中国汽车工业

四、《汽车贸易政策》助推产业规范化建设进程

第三节 相关政策法规

一、《汽车贸易政策》

二、《汽车产业发展政策》

三、《车辆购置税征收管理办法》

四、《构成整车特征的汽车零部件进口管理办法》

六、《关于鼓励发展节 能环保型小排量汽车的意见》

第十六章 2012-2016年中国轿车行业发展趋势预测分析

第一节 2012-2016年中国轿车行业发展前景

一、轿车市场未来需求持续旺盛

二、轿车功能趋向多元化

三、发展高新汽车技术是必行之路

第二节 2012-2016年中国轿车市场发展方向

一、市场份额向优势企业集中

二、新增车辆向中小城市转移

三、轿车柴油化是必然趋势

第三节 2012-2016年中国轿车市场消费趋势

一、轿车将进入价值消费时代

二、轿车呈现个性消费趋势

三、两厢轿车将成主要消费对象

第十七章 2012-2016年中国轿车行业投资可行性分析

第一节 轿车行业的投资特性

一、政策指导性强

二、进入壁垒较高

三、投资规模巨大

四、规模经济明显

第二节 2012-2016年中国轿车行业投资机会分析

一、轿车消费市场潜力巨大

二、轿车需求持续走高

三、轿车行业将快速增长

四、轿车行业利润总额仍可保持

第三节 2012-2016年中国轿车行业投资风险预警分析

一、轿车行业风险加大

二、轿车行业企业经营风险

三、轿车行业竞争风险

四、轿车行业替代技术和产品风险

第四节 中国轿车行业投资与产能分析

一、中国轿车行业投资情况分析

二、中国轿车行业产能利用情况分析

三、中国轿车行业投资过热因素分析

四、投资过热产能过剩应采取的措施

第五节 其他投资建议

一、轿车企业需提高核心竞争力

二、轿车企业需降低生产成本

三、轿车企业需提升技术水平

四、轿车企业需加强售后服务

第六节 专家建议
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