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	→内容简介

	中国是世界上花卉栽培面积最大的国家，有广阔的消费市场，但花卉行业却没有自己的品牌。中国花卉业要以品牌化求生存。近10多年来，世界花卉业以每年平均25%的速度增长，花卉市场发展前景广阔。但巨大的发展空间并没有给中国花农带来持续的财富，由于信息的不对称，花农总是无法摆脱好一年歹一年的怪圈。中国花卉行业要摆脱这种困境，除了在提高花卉品质上下功夫，缩小国内花卉与国外花卉的差距外，还要以品牌为导向，实现从卖产品到卖品牌的转变，让品牌溢价，增加产品的附加值。

2011年1-12月，中国出口花卉金额为21,717.0万美元，同比增长9.8%。2011年12月，中国出口花卉金额为2,559.2万美元，环比增长32.3%，同比出口金额增长14.2%。2011年1-12月，中国对亚洲出口花卉金额为15,049.0万美元，同比增长9.2%；对非洲出口花卉金额为72.0万美元，同比增长82.3%；对欧洲出口花卉金额为4,666.9万美元，同比增长3.5%；对南美洲出口花卉金额为115.9万美元，同比增长28.3%；对北美洲出口花卉金额为1,556.8万美元，同比增长25.5%；对大洋洲出口花卉金额为256.4万美元，同比增长120.7%。2011年1-12月，自中国进口花卉的国家和地区中，按金额排名第一位是日本，金额为8,499.0万美元，同比增长11.7%；第二位是荷兰，金额为2,975.4万美元，同比增长3.1%；第三位是韩国，金额为1,947.0万美元，同比增长2.6%。

现在，我国花卉产业在转型过程中面临的外部环境非常好，尤其是受国内外市场拉动、国内花卉产业链日趋完善和政府政策环境的改善三大因素的影响，花卉产业正成为我国农村经济中最具发展前途的产业之一，成为广大投资者眼中的高成长性产业。国内外市场的快速成长为我国花卉产业发展提供了广阔空间。随着人民生活水平的提高，国内花卉市场目前正急剧扩大，花卉逐步进入千家万户，鲜切花成为走亲访友的高雅礼品。在北京、上海、广州等城市，花卉产量每年以30%至40%的速度增长，仍远远满足不了需要，我国现已成为世界上七个鲜切花消费大国之一。即使这样，国内人均年消费量仍不到2枝，花卉消费市场仍有巨大的潜力可挖。而在国际市场上，我国长期以来只扮演着一个小角色，花卉年出口额仅为5亿多美元，在国际市场上有巨大的增长空间。我国也开始有一部分花卉打入欧盟、美国、日本三大世界花卉消费中心，国外市场前景非常看好。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家经济信息中心、国家农业部、中国花卉协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及花卉专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国花卉的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对花卉市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据花卉行业的发展轨迹对花卉未来的发展趋势作了审慎的判断，为花卉产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明花卉行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。
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第三章 2011-2012年中国花卉产业运行形势分析

第一节 2011-2012年中国花卉产业发展综述

一、中国发展花卉业的优势

我国发展花卉业具有许多有利条件和优势：

1、我国是世界上野生花卉资源和园林植物资源最为丰富的国家之一，被誉为“世界园林之母”。

2、我国幅员辽阔，地跨热带、亚热带、温带等多个气候带，加上地形、海拔、降水、光照等的不同和变化，形成多种生态类型和气候类型，可以充分利用天然条件，做到适时适地栽培，以较小的投入获得较大收益。

3、我国劳动力资源丰富，劳动成本低。目前世界花卉生产出现的由发达国家逐步向发展中国家转移的趋势，发展中国家劳动力成本相对较低是主要原因之一。

我国花卉文化历史悠久，底蕴丰厚，这对普及和提高广大人民群众的花卉鉴赏水平，从而扩大花卉消费是十分有益的。面对存在的问题，我们必须用发展的眼光来看待，并用发展的措施来加以解决。我们要结合我们的有利条件和优势，合理开发和有效利用我国种质、气候、劳动力等资源，坚持“发挥比较优势，提高产品质量”的发展战略，应是我们的理性选择。建立完善的市场体系和有效率的市场运行机制，维护市场秩序，规范市场行为。积极地与世界各个国家进行合作，吸取他国的经验，找到我们的不足，而且还要鼓励我们国内更多的人能够从事到花卉发展的事业中，培养出更多的专业性人才，并且我们国家也要为我国的花卉发展事业注入更多的资金与力量。只有这样，我国的花卉业定会又更好的发展。

二、中国花卉业品牌发展分析

中国是世界上花卉栽培面积最大的国家，有广阔的消费市场，但花卉行业却没有自己的品牌。中国花卉业要以品牌化求生存。近10多年来，世界花卉业以每年平均25%的速度增长，花卉市场发展前景广阔。但巨大的发展空间并没有给中国花农带来持续的财富，由于信息的不对称，花农总是无法摆脱好一年歹一年的怪圈。中国花卉行业要摆脱这种困境，除了在提高花卉品质上下功夫，缩小国内花卉与国外花卉的差距外，还要以品牌为导向，实现从卖产品到卖品牌的转变，让品牌溢价，增加产品的附加值。如云南花卉要打出云南原产地花卉品牌，以品牌效应带动花卉的种植和销售，把云南花卉远销到海内外。

图表：2010年我国花卉业统计数据

	时间
	花卉种植面积（万公顷）
	花卉销售额（亿元）
	花卉出口额（亿美元）

	2010年
	91.8
	862.1
	4.6


数据来源：农业部种植业管理司

世界重要的花卉生产地、有着“亚洲花都”之称的云南开始实施花卉名牌战略，以期带动整个产业的快速发展。2011年该省已有9家企业的13个花卉品种获“云南品牌”称号。“虹之华”牌菊苗抢滩日本市场，“丽都”牌玫瑰入驻上海世博会，“英茂”牌康乃馨切花成日本母亲节消费者首选。小小一朵鲜花，也讲究起“品牌”。名牌是一个企业对产品质量的追求，也是一座城市影响力的体现。云南花卉实施名牌战略，是要努力培育发展一批龙头企业、一批知名品牌和一批拳头产品，从而促进全产业协调健康发展，进一步巩固云南省亚洲花卉生产和市场的中心地位。

名牌战略实施以来，确实扩大了云花的知名度，使国内外消费者更多地了解了云花，也使得云花的市场占有率得到提升。截至目前，云花已成功销售到国内外70多个大、中城市，出口涵盖亚洲、欧洲、美洲、大洋洲的近50个国家和地区，出口产品由单一的鲜切花逐步扩大到种球、种苗、盆花及花卉深加工等产品，供货方式由原来的季节性供货转变为常年稳定供货。同时，云南已成为世界重要的花卉生产地和全国最大的鲜切花生产基地、集散中心、产销量连续17年稳居全国首位，其中“云南名牌”花卉产品的市场占有率越来越高。未来五年，云南花卉将通过创立一大批具有自主知识产权的国内、国际名牌，建成亚洲最大的现代花卉生产中心和市场中心，打造具有创新研发优势、品种优势、规模优势、产地市场优势、服务体系优势的亚洲花都。

三、花卉产业结构调整分析

花卉产业发展在农业种植结构调整中的地位：花卉产业属于高投入、高产出、劳动密集性。花卉种植业的劳动强度不大，但劳动量较大，是更适合农村妇女从事的生产性行业。同时，花卉产业具有与其他种植业不同的特点，花卉的商品属性是以大中城市居民为对象的非生活必需品。再有它又有极高的保鲜和运输要求。因而在发展花卉产业时应考虑花卉产品的流通环节，在一地发展花卉生产时，往往产品少了不好卖，产品多了客户找上门。同时花卉产业从种植条件，到管理环节都有较高的要求。因此它更适于集约化生产或公司加农户式或农户联营式的协作生产。农户自发的生产由于信息、技术和资金的不足往往很难成功。它更需要参与者具备掌握利益均分的原则和具备合作精神。在经过果树、蔬菜等种植业的发展和稳定后占有不可或缺的地位。在种植业分工日见明确的今天更有发展的基础。

花卉产业内部也需要调整：我国的花卉生产起步完，技术和生产条件落后。多数花卉产品只能是“产品”而不能成为商品。以往我们在论证花卉产业发展的前景时，常说的一句话是“我国资源丰富，劳动力价格低，产品有很好的出口前景”。然而大家往往忽视了“资源不等于商品，劳动力价格不代表劳动力的价值”这个基本规律。同时我国花卉生产的基本条件差，不能满足花卉商品生产的需求。中国目前的花卉生产力水平仍十分低下，花卉种植中普遍存在品种单一化，档次、质量低，各地生产基地低水平重复建设，设施化程度低，经济效益差等问题，市场上往往出现生产旺季产品滞销，冬、春节日消费旺季缺货的现象。比如2006年的灾害性气候使我国多数花卉生产企业受到重创，其根本原因就是御灾设施不完善所至。2007年春节花卉市场出现严重的供不应求，而许多花农却只能望财兴叹。节后气候转暖，花卉产品开始上市，然而市场的需求高峰已过，只好廉价甩卖。这说明市场的供需平衡有赖于生产条件和生产技术的改进。再有我国花卉生产者往往缺乏信息的来源和市场的预见能力，别人种什么挣钱我也种什么。这就造成了生产的盲目性，导致市场的供需失衡。因此花卉产业内部的结构也需要调整。

2010年，全国花卉种植面积91.8万公顷，相比2009年增长10.0%；全国花卉销售额862.1亿元，相比2009年增长19.8%。两者增涨幅度均创下2005年以来的新高。花卉总出口额4.6亿美元，同比增长13.9%。我国花卉业在产业规模、市场销售迎来新一轮快速发展期，出口创汇也从2009年的低谷中走出，开始上扬。从统计数据看，2010年，花卉种植面积排在前5位的省份依次为江苏、河南、浙江、四川和湖南，种植面积分别为11.6万公顷、10.6万公顷、8.8万公顷、6.9万公顷、6.6万公顷，这5个省均为我国重要的观赏苗木种植区，其中，江苏、浙江、河南也是观赏苗木面积排前三的省份，观赏苗木种植面积分别占该省花卉种植面积的84.3%、80.2%和68.9%。2010年，观赏苗木业的市场火热，观赏苗木主产区生产稳健发展。

2010年，花卉种植面积增长速度排前5的省份分别是湖南、上海、湖北、山西和内蒙古，种植面积增幅分别为97.1%、34.1%、30.3%、25.2%、24.4%。其中，湖南的花卉业快速发展，主要源于观赏苗木、食用与药用花卉、盆栽植物三大类花卉同放异彩，据悉，该省已逐渐形成浏阳“百里花木走廊”、“长株潭城市群”花卉产业带、常德·郴州·益阳花卉产业带、邵阳·怀化·娄底食用与药用花卉产业带四大花卉优势生产区域。其中，食用与药用花卉增长尤为迅速，2010年种植面积是2009年的7倍，达到3.5万公顷，一举占到全省花卉面积的一半以上，成为湖南花卉新的效益增长点。2010年，上海各类花卉生产表现不一，但总体保持了全国第二的增长势头，其中，观赏苗木成为上海花卉业涨势的“排头兵”，种植面积达到931.6公顷，是2009年的3.8倍，已赶超鲜切花、盆花等上海优势花卉种类。此外，上海种苗用花卉在2010年也有明显扩产，是2009年种植面积的1.6倍，该地区花卉种苗优势日益突出。

花卉面积的增加，是销售总额增加的基石。2010年，湖南不仅是花卉面积增长最快的省份，也是花卉销售总额涨幅最明显的省份，销售总额相比2009年增长69.7%，达到43.5亿元。此外，山西、湖北、海南等花卉销售总额涨幅也均超过40%。

尽管全国花卉业整体保持高歌猛进的势头，但在纳入统计的十大类花卉中，出现了此消彼长的局面。“十一五”的最后一年，也被业界视为花卉业在发展中积极调整的一年。2010年，全国观赏苗木、食用与药用花卉、盆栽植物、工业用花卉、鲜切花类的种植面积分别达到50.2万公顷、16.4万公顷、8.3万公顷、6.5万公顷、5.1万公顷，是花卉面积中所占份额最重的五大种类，其中，观赏苗木种植面积占总面积54.7%。全国各地城市建设火热势头，拉动了苗木业的迅猛发展。

其中，食用与药用花卉是2010年花卉种植面积增长最快的种类，面积将近16.4万公顷，比2009年增长27.8%，主要分布在湖南、四川、河南、山东、重庆等地；其次是种球用花卉，种植面积比2009年增长16.0%，种球用量突破10亿粒；鲜切花类种植面积增幅位居第三，达到14.0%，主要是百合、菊花、唐菖蒲等鲜切花种植量上升，而鲜切叶和鲜切枝的种植面积均有缩减；观赏苗木、种苗用花卉、工业及其他用途花卉、盆栽植物的生产面积增幅分别是10.9%、6.5%、3.0%和1.5%，其中盆栽植物中的花坛植物、盆景均有不同幅度的减少；而草坪、种子用花卉、干燥花的生产面积呈现不同幅度的缩减之势，下降幅度分别为18.2%、7.0%、28.2%。

就花卉经营实体情况而言，2010年我国从业人数达到458.2万人，比2009年增长4.5%，其中专业技术人员将近16万人，同比增幅为6.9%。但相比花卉生产面积的涨幅，我国花卉业专业从业人员依然存在较大缺口，技术工难招的问题依然存在。2010年，我国花卉市场总数为2865个，相比2009年减少140个，各地市场拆迁、整顿或将促使花卉市场趋于规范和合理。

更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com  TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588             15

[image: image1.emf]