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	→内容简介

	2011年12月份，我国生产衬衫8894.62万件，同比增长12.58%。2011年1-12月，全国衬衫的产量达9.79亿件，同比增长8.55%。从各省市的产量来看，2011年1-12月，我国衬衫生产的前三省市是浙江、广东和江苏，分別占总产量的27.10%、22.55%和22.13%。2012年4月份，我国生产衬衫8501.94万件，同比增长9.77%。2012年1-4月，全国衬衫的产量达2.93亿件，同比增长7.23%。从各省市的产量来看，2012年1-4月，我国衬衫生产的前三省市是浙江、江苏和广东，分別占总产量的26.6%、25.35%和13.52%。

我国的衬衫业发展迅速，从原来仅有的数百家作坊式小企业发展到今天拥有独资、合资、合作的中小型企业数千家，其主要产地由传统的京、津、沪转为广东、江苏、浙江、福建等地，其中浙江衬衫年产量占全国五分之一。全国一些好的衬衫品牌也相继问世，像北京的“天坛”、“奔驰”、“绅士”、“坦博”、“金吉yI1"；上海的“男士令”、“开开”、“海螺”、“舒乐”；广东的“富坤”、“卓夫卜”；浙江的“雅戈尔”、“好来西”等，被越来越多的人们所接受。目前，中国衬衫生产水平和规模已达到世界先进水平，外国品牌已很难入主我国市场，实际上，进入中国市场乃至世界市场的国外品牌很多是中国厂家加工生产的，像法国的伊夫•圣洛朗的“YSL”；德国的“桑尼迪克”等男衬衫和美国的“曼哈顿”，德国的“皮尔卡丹”等高档女衬衫等7种品牌都出自北京衬衫工人之手。也就是说， 我国衬衫在技术和设备上已达到国际水平。不足的是国人创名牌意识尚有欠缺，但正在觉醒。

在我国国内，依据国人标准体形，制定有一个国家衬衫码数的统一标准供企业参照。在欧洲，则依据其居住人员标准体形，制定有一个欧码标准供企业执行，一般来说，欧码实际执行中比国标大半码左右；但由于我国地域辽阔，消费饮食习惯各异，南北差异较大，造成不同区域居民体型差异较为明显，统一按照国标的批量生产很难满足消费者个人的实际需要。国内企业一般在制衣过程中，在参照国标同时，根据自身产品主要销售区域及各码数销量，会适当进行调整。国外一线品牌，如杰尼亚、BOSS、纪梵希及LANVIN等，其OEM厂商大多设在我国，在生产加工过程中，也会依据产品目标地区不同，就码数进行些许调整。现今销往我国的产品大多是在参照我国国标基础上生产的。但是，购买国际一线品牌的消费者几乎50%均要就前后身长及袖长等处进行修改。据在深圳各商场的调查，三线品牌衬衫修改概率约5.18%，二线品牌衬衫修改概率约17.2%，一线品牌衬衫修改概率约22.6%,修改码数主要集中在S、XL及XXL。因而，随着我国生活水平的提高，居民生活消费水平得到显著增长，衬衫的单一的实用性已渐渐不能满足部分消费者追求个性、材质及品位的需求，按照市场供需原则，这势必为个人定制衬衫提供一良好平台。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国行业研究网、中国上市公司资讯、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍衬衫的定义、分类等，然后分析衬衫行业的发展现状，接着分析男衬衫、女衬衫等市场的发展情况，随后阐述衬衫行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析衬衫行业的发展前景与趋势，同时中研普华研究部对衬衫行业进行全面的投资分析。本报告是衬衫行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第六章 中国衬衫消费市场分析

第四节 2011-2012年衬衫产品调查分析

一、衬衫面料比较分析

1、面料纱织对比：分别对面料纱织、舒适度、可选择性、工艺进行对比

图表：衬衬衫面料纱织对比
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备注：衬衫面料的纱织越高面料的纤维细度越细，亲肤性也就越好。高纱织的原料通常采用定点棉田的长绒面，原料成本高。PH值与人体表皮PH值接近，不伤害皮肤。

衬衫的纱织高低决定了面料的亲肤性，衬衫面料的纱织越高面料的纤维细度越细，亲肤性也就越好。在纱织对比中，各品牌呈现了不同的档次，一线品牌GiorgioArmani(乔治·阿玛尼)、Zegna(杰尼亚)排在第一阵营。其中，线上品牌玛萨玛索与HUGOBOSS、lampouomo（蓝豹）、vicutu（威可多）等知名品牌并驾齐驱。其他网购品牌如蒙蒂埃莫（梦芭莎）、麦考林、VANCL凡客处在第三阵营。

2、舒适度对比

图表：衬衫舒适度对比
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备注：好的面料经过后整理后，滑顺亲肤，不易起球。具有良好的透气性和抗皱性。柔和且有骨感，具有良好的抑痒透汗功能。

衬衫的面料是决定衬衫档次的重要因素，好的衬衫面料经过整理后，滑顺亲肤，不易起球。具有良好的透气性和抗皱性。柔和且有骨感，具有良好的抑痒透汗功能。

3、可选择性对比：种类丰富，排序依据商务场合可穿性

图表：衬衫可选择性对比（种类丰富，排序依据商务场合可穿性）
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备注：不同风格的衬衫匹配多样穿着场合的需求。品牌衬衫多样化多风格跨度，使得在多种穿着场合中都能找理想的穿着效果，大方得体。

衬衫是每个人都适合并且必备的服饰单品。现在的市场上的衬衫多种多样。把不同风格的衬衫进行多样的搭配，便能满足各个社交场合的需要。品牌衬衫多样化风格跨度，便于各个行业，不同年龄阶段的消费者找到最适合自己的时尚单品。HUGOBOSS和线上高级男装网购品牌玛萨玛索与其他品牌相比，拥有更加丰富的产品种类，能够满足您在各种休闲，时尚，商务场所的穿着需要。

4、工艺对比

图表：衬衫工艺对比
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备注：没有最复杂的工艺，只有最适合的工艺。一件衬衫产品的工艺直接决定了它的品质和稳定性。在细节 上没有线头，在整体中体现了版型和线迹的工整。缝制线的针密是一件衬衫，工艺优异与否的基础前提。

衬衫产品的工艺水平是评价一件衬衫优劣的重要方面。一件衬衫产品的工艺直接决定了产品的品质和稳定性。线上品牌Masa Maso和一线品牌杰尼亚、乔治阿玛尼、HUGOBOSS做工细致，在整体中体现了版型和线迹的工整。

5、面料对比结果总表

图表：衬衫面料对比结果总表
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通过对多个品牌衬衫的面料对比得出，GiorgioArmani(乔治·阿玛尼)、Zegna(杰尼亚)、HUGOBOSS、Masa Maso（玛萨玛索）均采用优质的进口面料+商务休闲风格+一流工艺，在得分上领先于其它品牌，位居前列。

二、衬衫设计比较分析

1、时尚感对比

国际一线品牌一直以来都引领着时尚的潮流。GiorgioArmani(乔治·阿玛尼)、HUGOBOSS的衬衫设计颇具时尚感和品质感，具有商务奢华的风格。Masa Maso（玛萨玛索）品牌的衬衫设计新颖，紧随欧洲的流星趋势，在时尚感上与一线大牌毫厘之差。

图表：衬衫时尚感对比
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备注：1.国际一线品牌引领潮流。2.线上品牌季度款量多，产品设计的容纳性大，可选择性强。线下品牌较为保守，时尚感不强。

2、可选择性对比

图表：衬衫可选择性对比（面料、风格多样性）
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备注：1.产品的可选择性一定程度的取决于产品的开发团队和产品规划能力。2.好的产品规划可以让买家在第一时间体验到国际最前沿的男装流行趋势。

Masa Maso（玛萨玛索）男装衬衫以其品类齐全，商务休闲风格兼具，时尚感强等位列榜首。

3、设计对比结果总表

图表：衬衫设计对比结果总表
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三、衬衫价格比较分析

图表：衬衫价格对比
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备注：1.线上品牌的价格普遍偏低廉，适应的消费群更广。2国内线下商务品牌因各环节 成本高导致加价率偏高普遍在880-千元以上。3.国际一线品牌的品牌国际一线品牌的品牌附加运营成本过高，普遍在千元以上。

从衬衫品牌的价格评比中可以看出，不同材质和品牌的衬衫价格差别很大，少则几十元，多则数千元不等。凡客诚品，麦考林等线上品牌的衬衫价格普遍偏低廉；Masa Maso（玛萨玛索）抢占互联网中高端市场，价格适中。HUGOBOSS、杰尼亚和乔治阿玛尼等一线品牌，其品牌附加及运营成本过高，价格较贵。线上品牌在价格上的优势明显，适应消费人群较广。
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