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	→内容简介

	2011年12月份，我国生产衬衫8894.62万件，同比增长12.58%。2011年1-12月，全国衬衫的产量达9.79亿件，同比增长8.55%。从各省市的产量来看，2011年1-12月，我国衬衫生产的前三省市是浙江、广东和江苏，分別占总产量的27.10%、22.55%和22.13%。2011年12月份，我国生产西服套装5357.34万件，同比下降0.89%。2011年1-12月，全国西服套装的产量达5.9亿件，同比增长10.03%。从各省市的产量来看，2011年1-12月，我国西服套装生产的前三省市是江苏、广东和浙江，分别占总产量的24.23%、13.93%和10.84%。2010年我国男装的市场规模为4402亿元，占服装零售额的48%。2011年我国男装的市场规模为5172亿元，同比增长约15%。预计2012-2016年我国男装的市场规模的平均年增长率为15.6%。将占据服装零售额的51.8%。

中国男装产业已经形成了包括以江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的“浙派”男装产业集群，以闽东南的晋江、石狮为代表的“闽派”男装产业集群，以及借助港、澳等海外优势而独立成长的粤南珠三角男装产业集群。由衬衫、西服著名品牌向商务、白领休闲方向发展的男装产业，以浙江宁波、温州为代表；以运动、陆战和牛仔整合而成的户外休闲男装产业集群，则以福建泉州最为有名，福建石狮的男式休闲装，尤其是男式夹克行销全球，生产的休闲装、夹克衫约占全国市场份额l／4强；运动装和牛仔服生产、制造、整理和品牌影响，以广东最具规模。目前，广东牛仔服在国内牛仔服装产业中已占据主导地位，并形成了以中山大涌、佛山均安、增城新塘、开平三埠等为代表的“牛仔服装名镇”。

目前，我国定做西装男装行业已经步入以品牌竞争为核心的时代，男士在选择服装时把注意力更多地放在时尚品位和品牌诉求上。政策因素加上贸易环境的变化让OEM企业发展渐露颓势，更加衬托出品牌服装企业的竞争优势。而未来男装行业和市场的发展方向，也决定了拥有自主品牌的企业必将在激烈的市场竞争中后来居上。未来男装行业将向三个方向发展：实用性方面，各类男装都拥有庞大消费群，而“新正装”的发展势头或将更加强劲；品质方面，男装高品质主要体现在面料和制作工艺上，并通过品牌表现出来；个性化方面，多样化和个性化产品才能满足消费者的个人诉求，而流水线、标准化生产的竞争力将逐步趋弱。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国行业研究网、中国上市公司资讯、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍男装的定义、分类等，然后分析男装行业的发展现状，接着分析男西装、男衬衫、男士内衣等市场的发展情况。随后阐述男装行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析男装行业的发展前景与趋势，同时中研普华研究部对男装行业进行全面的投资分析。本报告是男装行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第四章 中国男装行业发展现状分析

第三节 2011-2012年男装市场发展分析

一、2011年男装市场分析

市场容量持续增长

2009年中国男装零售总额首次超过美国，达到2067.8亿元，至2010年，已扩大至3480亿元，而2011年男装市场零售总额约为3900亿元，显示出国内男装市场规模快速增长。

图表：2009-2011年男装零售总额

	时间
	零售总额（亿元）

	2009年
	2067.8

	2010年
	3480

	2011年
	3900


数据来源：中研普华数据库

而且，国内高端男装市场容量仍处于快速膨胀周期中。这一方面源于国内中产阶层数量的迅速膨胀，2008年中产阶层数量已达到约8550万人，主要分布在北京、上海、广州、深圳等经济发达地区，二三线城市的中产阶层数量也在快速增长，到2011年增加到1.04亿人，年复合增长率约为7%。另一方面则是随着人均国民收入水平的不断提高，消费者对服装价格的敏感度不断下降，对品牌的认知度不断提高，选择服装成为人们追求更高生活品质、凸显个性品味的生活方式。

品牌优势提速优质股

从目前我国男装市场已形成较强的品牌消费的特征看，拥有品牌优势的优质上市公司有望获得更快的成长速度。

这也得到了两个信息的佐证。

一是行业集中度的提升有利于拥有品牌优势的上市公司。2010年，中国男装前十位品牌的市场占有率为8%，同期美、日两国则分别达到14%和24%。根据中华商业信息中心2011年9月的统计数据，国内男装子行业中，男裤前十位品牌的集中度为33%、男西装前十位品牌的集中度为37%，男衬衫前十位品牌的集中度超过40%；体育用品市场规模仅为男装的1/3，但前十位品牌的市场集中度高达70%以上。由此可见，与体育用品市场相比，男装行业尚未饱和，主要品牌的市占率仍有望提升，有利于优质上市公司的业绩快速成长。

二是有品牌优势的上市公司有望从二三线城市消费能力提升中获益。据尼尔森咨询预测，中国一二线城市共有5400万个家庭户，总收入估计达到2万亿元。相比之下，三四线城市家庭户数量高达1.6亿，收入为1万亿元。男装行业上市公司品牌多定位于中高端，且布局于二、三线城市，将明显受益于未来这些城市的消费升级。

图表：2010-2011年男装市场规模

	时间
	市场规模（亿元）

	2010年
	4402

	2011年
	5172


数据来源：中研普华数据库

二、2011年男装市场变化分析

我国男装产业总体形势是面临着结构调整和转型升级；出口形势转好、内销市场竞争日趋激烈并将成为发展重点；如何以创意为根本，以创新为手段，以提高产品价值的品牌贡献率和科技贡献率为目标，建设以质量为基础、以创新为灵魂、以快速反应为活力、以社会责任为实现过程的“四位一体”的有良好品牌生态的优势服装品牌，将是未来我国男装产业发展的重要课题。

我国男装产业日趋成熟，国际竞争力正由劳动力成本优势向高层次的产品开发创新优势、产品质量创新优势、品牌创新优势、文化创新优势转变。在历史性产业结构调整升级阶段，产业资源开始进行流动重组，行业区域布局细微调整，产业梯度转移逐步展开。随着消费市场格局和出口格局的转变，男装行业形象面临重塑，国际竞争力面临升级。

未来将加速淘汰更迭

受原材料成本和劳动力成本上升、人民币升值等因素的影响，出口受到一定程度的制约，众多企业开始转向国内市场。产业由东部向中西部的适度转移成为产业发展的新特点。行业整体用工缺口扩大、原材料价格上涨等因素导致中小企业恢复乏力，稀缺的产业资源加速向大企业流动也加速了中小企业的淘汰更迭。企业采取产业资源重组、品牌创新、渠道多元化、扩大融资等手段提高竞争力，中小企业生存环境更加严峻，优势男装企业将脱颖而出。未来几年，产业资源将提速向大企业流动，产业赢利能力将获得更大提升，产业投资、生产等规模性指标将提高到一个新的级位。

男装产业新趋势：

首先，产业资本流向大企业，行业两极分化情况进一步加剧。中小企业面临生存危机，大企业采取产业资源重组、品牌创新、渠道多元化、扩大融资等手段提高竞争力，探索产业链合作、品牌合作等多种模式，进入“大企业”发展时代。

第二，男装生产加工从东南沿海加速向中西部转移，中西部地区男装产业发展加快。2009年，我国男装生产前五大省产量增幅平稳，中部地区产量增速明显，内陆省份成为服装企业投资活跃的地区。与此同时，转移方式及路径也更为多元化。

第三，纺织服装产业链上游企业向下游延伸，拓展男装品牌市场。国内市场的品牌集中度进一步提高，给现有男装品牌发展带来一定压力。

第四，品牌渠道下沉，二三线市场成为国内外男装企业争夺重点。随着服装内销市场持续升温，国内外品牌在中国市场的竞争日益激烈。

第五，资本助力企业实现新一轮爆发式发展。服装上市企业阵营中又有男装品牌企业加入或准备加入。这说明，资本为王的时代已经到来，将要在男装行业中打响的或许不是品牌战，不是价格战，不是渠道战，而是资本战。

第六，男装品牌加快进军国际市场，全面参与国际竞争。如雅戈尔并购美国新马公司、杉杉携手伊藤忠展开国际化布局、山东如意收购日本声望株式会社、波司登男装在英国开设直营店……在行业优势企业的带动下，越来越多的品牌企业开始谋求走出国门，积极开拓海外市场。

三、2012年男装市场走势分析

在国内市场上，男装的主要客层大多是工作稳定且拥有成熟经济基础的男士，这一群体对于经济危机的承受能力远大于国外透支型经济体系下的消费者，因而这次经济危机对国内男装行业的冲撞并不大。男装不仅没有流失市场，而且在原有的消费基础上带来了新的变化：经济危机使过去工作繁忙的男士从紧张、高强度的生活中解脱出来，有了更多休闲时间，他们开始把目光转到工作外的时间，其生活也从单一的工作场景分化出休闲假日、娱乐Party、居家放松等多样化的场合。根据场合变化，男士的服装从单一的商务正装转变为适合不同场合所需的各种服装，男士消费也从原来的太太或他人代购的被动式消费转化为主动消费。

面对日益增长的男装消费需求，我们还有什么理由说没有机会，市场业已饱和。消费者需求的扩大是推动市场的巨大动力，危机带给我们的是一个更加庞大的男装市场，如何抓住这个机会将是男装行业下一步发展的关键。

消费者的需求在细化，男装也将迎来产业全面细分的崭新局面。男装一直没能追赶上女装的发展标准，如今，女装不仅仅是款式多变甚至是功能性都有着繁复的细分，女士们可以在丰富的产品中获得足够的选择；而国内男士相对保守、没有闲暇打理生活等思维定势，因此市场需求一直比较单一，产品也相应地局限在正装和商务休闲装几个简单的品类里。经济危机创造的机会将打破这种僵局，开创出新的服装需求，除正装外，细化男士休闲装、礼服、家居装，甚至创造出骑马装、酒会装、高尔夫球装等各种根据男士生活场景细分出的服装品类，而一旦这些产业链细分迎合了市场需求，男装市场将真正迎来黄金时代。
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