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	→内容简介

	2011年1-12月，全国皮革鞋靴的产量达42.7亿双，同比增长16.09%。从各省市的产量来看，2011年1-12月，我国皮革鞋靴生产的前三省市是福建、广东和浙江，分别占总产量的29.25%、26.35%和20.14%。2011年1-12月，我国皮面皮鞋出口9.1亿双，109.5亿美元，同比分别下降8.9%和增长4.7%。进口2037万双，9.0亿美元，同比分别增长30.6%和57.6%。2012年1-4月，全国皮革鞋靴的产量达12.7亿双。

皮鞋行业作为一个成熟的传统行业，进入门槛相对较低，竞争充分，目前已进入了品牌竞争的时代，国内现有品牌代表有新百丽、星期六、奥康、红蜻蜓、康奈、意尔康、吉尔达、艾民儿、凯奇、红草帽等等；国际品牌也纷纷抢占中国市场。近年来，国际及港台品牌皮鞋在国内消费量剧增，尤其在中高档皮鞋上，这些海外品牌展示出强劲的上升势头。皮鞋行业的竞争非常激烈。随着有效消费需求的释放和消费升级，在消费者时尚意识和消费水平提高的情况下，消费需求出现个性化、时尚化、休闲化、前卫化、时装化、民族化等倾向，不同文化、收入、年龄、地位的消费者，就会有不同的品牌选择、价位选择、风格选择、款式选择和时机选择。行业品牌和市场细分时代已经来临。这种品牌和市场细分不仅仅局限于品种、档次、区域的进一步细分，更表现在以产品风格和消费群细分为特点的深度细分。在此背景下，未来鞋类企业将逐步调整产品结构，提高产品质量和档次，提高产品的附加值。实现由产品输出到资本输出、品牌输出，用过硬的质量、合理的价格和国际化的品牌参与世界大市场的竞争。

我国是13亿人口的消费大国，未来，我国的皮鞋行业市场发展潜力巨大。预估，未来，国内的皮鞋销售量和销售额整体将保持快速上升势态。未来，我国仍然是全球最大的鞋类产品消费市场之一，市场前景十分广阔，皮鞋消费量将持续快速增长。皮鞋产品具有较强的抗周期性，经过行业增长方式的转变、自主创新的加强和产业结构的升级，2012年-2013年的平均年增长率将达到16%左右。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国皮革协会、中国鞋业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍皮鞋的定义、分类等，然后分析皮鞋行业的发展现状，接着分析上游的毛皮、皮革等市场的发展情况。随后阐述皮鞋行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析皮鞋行业的发展前景与趋势，同时中研普华研究部对皮鞋行业进行全面的投资分析。本报告是皮鞋行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第四章 中国皮鞋行业发展现状分析

第二节 2011-2012年皮鞋市场发展分析

一、消费需求对皮鞋行业的整体影响

随着“十二五”规划的逐步实施，低消费的传统文化、民生保障不足、劳动报酬占GDP比重低、城市化水平偏低是等制约消费增长的因素将发生根本性的改变。分地区来说，沿海发达地区及中心城市将开始迈入“高额群众消费”乃至触及“追求生活质量”阶段，而中西部地区则开始进入“消费普及”阶段。在消费升级和消费普及两种因素的共同作用下，我国的消费结构正处于一个快速变动的阶段。消费结构的改变，其内在原因为居民消费心理的改变。目前中国居民消费心理已经由基本生活性消费需求向到舒适健康享受性消费需求转变，这种消费心理直接表现在对生活质量提高的要求上，成为中国消费增长的内生动力。

以居民鞋类消费为例，随着城乡居民生活水平的不断提高，户外运动、休闲娱乐占日常生活的比重越来越大。每个人都不再只拥有一双皮鞋，仅仅在上班或出席商务活动时穿着，每个人几乎同时都有几双皮鞋，用于业余运动、休闲等场合。而且随着消费者购买力的不断提升，消费者对于皮鞋的需求不再仅限于单一耐穿的功能，希望皮鞋可以同时做到舒适、时尚，实现突出个人品味，身份象征等多种功能。有些年轻时尚消费群体甚至有几十双不同款式的皮鞋，以搭配不同服装。皮鞋消费的多元化、品牌化成为市场发展的趋势。

二、消费需求对皮鞋消费市场的影响

皮鞋行业的直接下游需求市场是皮鞋零售业。经过30年的改革和发展，中国的零售市场体系已初步建立，并在向现代零售市场体系方向发展和完善，零售业的市场规模持续扩大。中国是世界最大的鞋业制造基地，同时又是世界第一大鞋类产品消费市场，随着消费需求的释放和消费升级，中国的鞋类市场将逐年稳步增长。

2007年中国城镇、农村消费鞋类产品分别为16.3、8.7亿双，到2011年则分别达到20.2和8.75亿双，总量为28.95亿双。

图表：2007-2011年中国城乡鞋类消费状况
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数据来源：中研普华数据库

中国皮鞋的销售比例由早期9%已上升至2011年的32%左右。消费群也由原来的城市扩展至农村地区，产品也开始由低级向中高级次发展。但国内鞋类消费总量的85%为中低档品，而大多数高档鞋类产品均从国外进口。

中国人均一年购买1.9双鞋子，远远落后经济发达国家或地区，而今后几年内中国人均年消费鞋类将提高到5双左右。随着国内居民收入的不断增长,消费水平的不断提升,皮鞋消费必将被大幅拉动，这为作为居民基本需求的皮鞋消费带来了广阔的市场前景。

我国人均鞋类消费23美元，仅为美国的1/8、日本的1/6、西欧的1/6、韩国的1/3。与发达国家相比，我国人均鞋类消费尚有较大提升空间。

目前，中国人均鞋类消费相比美、日、韩和西欧国家低很多，但是鞋类市场呈现快速发展势头，增长空间很大。中国是13亿人口的消费大国，未来中国皮鞋行业的市场潜力巨大，尤其有效消费需求充分释放和消费升级的情况下，随着城乡居民可支配收入的提高、城市化进程的加快、零售市场的快速发展，预计未来皮鞋的销售量和销售额整体将保持快速上升趋势。未来中国仍然是世界上最大的鞋类产品消费市场之一，市场前景非常广阔，皮鞋消费量将保持快速增长。

三、消费需求对皮鞋行业的市场规模影响

据国家统计局对全国规模以上企业统计（规模以上企业指全部国有企业及年销售收入500万元以上非国有企业），2007年中国皮鞋产量为33.6亿双，2008年国际金融危机爆发，在人民币升值、原材料价格上涨以及劳动力短缺，特别是国家新的劳动合同法实施的影响下，中国皮鞋行业顶住压力，实现了年产33.2亿双的成绩。2011年，中国皮鞋制造业继续增长，产量达到42.7亿双。

图表：2007-2011年中国皮鞋产量情况
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随着“十二五”规划的逐步实施，将促进消费升级和有效需求消费的充分释放，同时由于皮鞋产品具有较强的抗周期性，经过行业增长方式的转变、自主创新的加强和产业结构的升级，预计2012、2013年中国的皮鞋产量将分别达到47.3亿双、52亿双，年均增长率在10％左右。

四、消费需求对皮鞋行业品牌经营的影响

品牌是一种名称、术语、标记、符号或设计，或是它们的组合运用，其目的是借以辨认某个销售者或某个销售者的产品或服务，并使之同竞争对手的产品和服务区别开来。企业品牌特别是知名企业品牌后面，所蕴含色的是巨大的品牌价值和品牌影响力及雄厚的企业文化底蕴。顾客购买的不仅仅是实体的产品，更多的是一种对品牌背后感知价值的期望。企业品牌之所以对于顾客有价值就是因为企业品牌认知和企业品牌意义能够给顾客带来价值。

市场上在品牌认知度方面，无论是无提示第一提及率还是提示后提及率，百丽都排在第一位，这显示了百丽在中国皮鞋消费市场领先的地位。在无提示第一提及率方面，奥康以32.1％的提及率排在第二位，这说明奥康一直以来在品牌形象塑造方面的努力获得了消费者的广泛认可。

图表：中国皮鞋品牌认知度－无提示第一提及率
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在消费者最喜欢的皮鞋品牌方面，百丽依然占据第一名的位置，排在其后的分别是奥康、达芙妮以及星期六。

鞋类品牌的概念上世纪80年代进入我国，觉醒于90年代初期。90年代后期，我国成为世界鞋类生产和消费第一大国，而我国鞋类企业也悄然进入品牌竞争的时代，逐渐从以往那种品牌化程度地、品牌附加值低、品牌竞争力不强的传统生产状态，向重视品牌附加值和品牌竞争力的状态转向；从品牌营销意识淡薄、营销手段单一、品牌大批量生产的传统模式转向小批量多品种的快速反应加工系统。随着有效消费需求的充分释放和消费的升级，我国大城市消费者已有很强的品牌消费意识，中小城市及农村市场品牌意识也渐渐增强。年轻人以追求知名品牌的消费来实现自我价值，已成为一种时尚。未来皮鞋行业内品牌经营成为各鞋类企业经营的核心和重点。

五、消费需求对皮鞋行业竞争格局的影响

皮鞋行业作为一个成熟的传统行业，进入门槛相对较低，竞争充分，目前已进入了品牌竞争的时代，国内现有品牌代表有新百丽、星期六、奥康、红蜻蜓、康奈、意尔康、吉尔达、艾民儿、凯奇、红草帽等等；国际品牌也纷纷抢占中国市场。近年来，国际及港台品牌皮鞋在国内消费量剧增，尤其在中高档皮鞋上，这些海外品牌展示出强劲的上升势头。皮鞋行业的竞争非常激烈。

随着有效消费需求的释放和消费升级，在消费者时尚意识和消费水平提高的情况下，消费需求出现个性化、时尚化、休闲化、前卫化、时装化、民族化等倾向，不同文化、收入、年龄、地位的消费者，就会有不同的品牌选择、价位选择、风格选择、款式选择和时机选择。行业品牌和市场细分时代已经来临。这种品牌和市场细分不仅仅局限于品种、档次、区域的进一步细分，更表现在以产品风格和消费群细分为特点的深度细分。在此背景下，未来鞋类企业将逐步调整产品结构，提高产品质量和档次，提高产品的附加值。实现由产品输出到资本输出、品牌输出，用过硬的质量、合理的价格和国际化的品牌参与世界大市场的竞争。

在中国皮鞋行业竞争格局中，百丽通过在香港上市募集了足够的资金来快速抢占市场，在国内各大城市的主流商圈和大型百货商店占有绝对优势。而来源于台湾的达芙妮，主要市场为中国大陆，具有很高的知名度，零售额也快速增长。排在第三位的是奥康，奥康近几年快速发展，2011年的市场份额为1.06％，其次是红蜻蜓，市场份额为0.53%。

图表：2011年中国重点皮鞋企业的市场份额（以零售额计）
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