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	→内容简介

	2011年我国家用电器行业整体运行平稳，其中生产和销售总量平稳增长、出口增速放缓。2011年，家电行业累计完成工业总产值为11425亿元，同比增长22.4%。其中，家用制冷电器、家用空调、家用通风电器、厨房电器和清洁卫生电器累计产值分别为2587亿元、4098亿元、475亿元、1681亿元和1109亿元，同比增长分别为19.6%、28.3%、17.2%、12.9%和29.5%。2011年，家电行业累计工业销售产值10840亿元(产销率平均为94.9%)，同比增长21.8%。其中，家用制冷电器、家用空调、家用通风电器、厨房电器和清洁卫生电器累计销售产值分别为2492亿元、3822亿元、450亿元、1575亿元和1063亿元，同比增长分别为18.8%、29.0%、17.1%、10.5%和26.4%。2011年，大家电行业累计产量大部分呈增长势头。其中，电冰箱、冷柜、空调器、洗衣机、微波炉和电热水器产量分别为8699万台、1873万台、13913万台、6671万台、6692万台和2442万台。同比增长分别为20.3%、12.4%、24.6%、11.5%、1.6%和30.4%。2011年，小家电行业累计产量中，电饭煲、吸尘器、电热烘烤器具、电冷热饮水机和电风扇产量分别为18329万台、8317万台、15730万台、1495万台和17430万台，同比增长分别为8.0%、3.8%、-1.1%、-6.1%和10.8%。2011年家电行业产品出口额较2010年有所增长，但增速放缓，全年累计出口额472.3亿美元，同比增长18%，较2010年增速下降12个百分点。全年家电行业出口交货值为2957亿元，同比增长15.4%，出口交货值占销售产值比重为27.3%。2011年主要大家电产品出口额均实现两位数增长，增幅最大的是空调器，增幅32%。主要大家电产品出口量保持增长，其中，空调器、压缩式冰箱、洗衣机、微波炉、冷冻箱和电热水器分别出口4363万台、1910万台、2032万台、5390万台、807万台和470万台，同比增长分别为18%、4%、16%、2%、9%和3%。2011年小家电产品中，电风扇、电暖器、饮水机和电饭煲出口量分别为13018万台、9373万台、733万台和3890万台，同比增长分别为25%、19%、13%和17%，吸尘器和咖啡机出口量与去年同期持平，烤面包器、电熨斗和电烤箱出口量同比下降分别为2%、6%和2%。

家电行业“十二五”规划提出：预计“十二五”期间，家电更新将成为城镇需求主流，预计将有约5050万台的冰箱、6200万台洗衣机和12000万台空调器超过使用寿命，平均每年更新量电冰箱1000万台、洗衣机1250万台、空调器2300万台。此外，农村市场电冰箱、洗衣机和空调器的年均需求量分别为1000万台、1000万台和800万台。根据《规划建议》的要求，“技术创新”与“节 能环保”将成为家电产业升级的关键词，主要家电产品能效水平要平均提高15%。《规划建议》提出，“十二五”时期，大家电要重点发展附加值高的高端家电产品。例如，空调器重点发展高效节 能空调器等，变频空调器的比重由现在的不足15%提升至50%。并将积极推进新技术在关键零部件上的应用，关键零部件企业要成为全球主供应商，通过零部件的升级带动家电产品的升级。根据《规划建议》，对家电工业的共性技术和关键技术的研究、标准化建设、自主品牌的培育、关键零部件的研发和重大装备技术改造、新型的节 能环保产品、创新产品的产业化试点及市场化等给予政策和资金支持，着重通过对关键零部件的政策和资金支持来提升整机发展水平；给予国家科技支撑项目基金支持和外贸基金支持等。此外在推进节 能减排工作中，也将推动采用空气源、太阳能等新能源家电产品的相关政策支持。《规划建议》还提出，到“十二五”期末，我国家电出口额目标将达600亿美元，年均增长8.4%，在全球出口市场的比重达到35%。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国家电工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料分析家电行业的发展现状，阐述家电行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析家电行业的发展前景与趋势，同时中研普华研究部对家电行业进行全面的投资分析。本报告是家电行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第十五章 2012-2016年中国家电行业运行情况及预测

第一节 中国家电行业发展趋势

（一）家电市场零售额增速放缓

2011年上半年限额以上企业家电类零售额同比增长21.5%，比2010年同期放缓7.3个百分点；下半年7-10月份零售额同比增速大幅度低于2010年同期，虽然11月和12月 “搭政策末班车”消费心理，促使家电市场零售额增速有所回升，但未改变全年零售额增速放缓趋势。根据国家统计局数据，2011年限额以上企业家电零售额同比增长21.6%，比2010年回落6.1个百分点。

（二）家电产量和出口增速呈缓慢态势

根据国家统计局数据，2011年，我国家用洗衣机产量增速比2010年放缓15.6个百分点；家用电冰箱产量增速比2010年放缓6.6个百分点；房间空调器产量增速比2010年放缓17.0个百分点；彩色电视机产量增速比2010年放缓4.4个百分点。

国际经济持续低迷，导致我国家电产品出口保持缓慢增长态势，尤其是自9月份以后，我国出口总额增速持续走低。根据工信部统计数据，2011年，我国家电产品出口额946.2亿美元，同比增长7.9%，增速低于全行业平均水平4.0个百分点。

（三）家电零售价格降幅继续收窄

2011年我国经济运行中物价涨幅较高，全年CPI涨幅高达5.4%，其中7月份CPI同比增长6.5%，创37个月新高。在较高物价影响下，许多商品零售价格出现上涨，家电零售价格虽然继续保持下降趋势，但下降幅度收窄。根据国家统计局数据，2011年，家用电器和音像器材类零售价格同比下降3.1%，降幅比2010年收窄0.8个百分点，在2009年价格达到最大降幅之后连续两年收窄。

（四）家电下乡、以旧换新政策效果减弱

“家电下乡”、“以旧换新”等政策在过去两年里对拉动家电消费起到积极作用，但进入2011年，一季度“家电下乡”、“以旧换新”销售额和销售量尚保持高速增长；二季度，“家电下乡”、“以旧换新”政策效果呈现持续走弱态势，部分月份家电下乡零售额和零售量同比出现负增长。2011年全年家电下乡实现销售量1.03亿台，实现销售额2641亿元，同比分别增长34.5%和53.1%，增速相比2010年的130%和170%大幅放缓。

（五）一线城市家电销售增速创新低

根据中华全国商业信息中心对全国重点大型零售企业的统计数据，从2009年起，随着一线城市居民家电保有量趋于饱和，家电销售增速呈放缓态势，2011年一线城市家电市场零售额同比下滑7.4个百分点，增速创2006年来新低。与此同时，二、三线城市在家电销售渠道下沉的带动下，同比保持稳定增长，2011年零售额分别增长12.3%和14.4%，大大高于一线城市增速。

（六）网上销售成为传统连锁销售的强有力竞争对手

近年来网上销售爆发火热，家电网上销售也呈现快速增长。粗略计算，中国家电网购市场规模2011年底达到400亿元，约占网上零售交易总额的5.0%。网上销售渠道的迅猛崛起，给传统连锁销售渠道带来巨大压力，以京东商城为例，2009年销售量仅为60亿，2010年销售额达到102亿；而2011年的发展目标是260亿，以翻倍甚至数倍的速度飞跃式增长。在整体家电市场销售增速放缓态势下，网上销售高速增长，必将促使其与传统连锁零售渠道展开市场份额的争夺，成为传统零售渠道强有力的竞争对手。

第二节 家电行业市场结构及竞争力格局趋势

随着全球市场的复杂化，家电产业多层次的竞争格局日益明显，面对竞争日益激烈的国内市场以及不断变化的国际竞争环境，中国的家电企业正从单一的产量竞争、质量竞争、营销竞争和管理竞争逐渐进入综合性的战略竞争阶段，通过企业间的兼并重组、企业内的产业升级创造新的核心竞争优势，占据家电新格局中的有利地位。

（一）国内市场竞争力格局

经过30多年的发展,家电行业已经成为市场化竞争最充分、产业链最完整、竞争优势最明显的产业之一。特别是 “十一五”时期，是家电产业整合效果最为显著、产业集中度上升速度最快的时期，也是龙头企业竞争力快速提升的时期。这一期间，各种类型的企业均得到较快发展，涌现了一批销售额超百亿元、超千亿元、单类产品产销量超1000万台的企业，不仅在国内市场拥有极高的市场份额，而且得到国际业界的认同，在全球市场占有重要的比重。

目前，家电行业竞争格局总体稳定，包括品牌、渠道、规模、研发等竞争因素在内，家电市场正在走向相对成熟，市场份额的集中度逐渐提高，企业盈利能力的稳定性较强，行业已经形成了一定的软壁垒。空调行业前二位企业销量已占据半壁江山，一线品牌凭借强大的品牌张力、渠道控制力、规模地位、售后服务及迅速的市场反应速度等多方面优势，不断巩固和强化其龙头地位；冰箱与洗衣机行业虽然竞争仍不充分，但经过多年的产业整合，品牌集中度逐步提升，竞争格局及发展趋势日渐清晰。目前，家电市场基本由销量稳定且品牌影响力强劲的海尔、格力、美的以及海信垄断。

图表：我国家电行业前十名企业排名
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（二）品牌集中度

空调：格力、美的、海尔、海信系以及志高五大家族的市场份额进一步提升，五品牌的市场占有率合计近70%，已呈现明显的高位集中态势。

冰箱：目前，海尔、美的、海信科龙系列、长虹美菱系、新飞等大企业在市场较量中，获得了厚积薄发的竞争力，已占据近八成的市场份额，并主导着整个产业未来发展的方向和走势。

（三）国际竞争环境新变化

随着全球市场的复杂化，家电产业多层次的竞争格局日益明显，掌握核心技术、标准与品牌的发达国家牢牢控制着产业发展的主导权，发达国家向成本优势的发展中国家的产业转移正在形成新的市场竞争格局，来自发展中国家的制造竞争更加激烈。

人民币的不断升值正减弱中国家电业的成本优势，越南、泰国、印度尼西亚等发展中国家的低劳动力成本优势愈加显现，正逐渐吸引国际家电大公司将一些低价位产品转移到这些国家，而一些中高端产品则转移到临近发达国家的墨西哥、土耳其、东欧等地。此外，发展中国家除在成本方面展开竞争外，也开始在创造性方面竞争，它们已不再满足于廉价劳动力带来的成本优势与效益，而是从产品设计到制造工艺进行创新，以大幅降低成本，一些发展中国家正成为新的创新基地。

第三节 2012-2016年家电行业发展预测

受国内外多种因素影响，2012年家电市场将呈现前低后高的发展态势。2012前期，因家电行业的国家补贴政策相继结束所带来的政策性市场透支现象将凸显，市场发展将出现阶段性低潮。但这种透支现象将会在短期内消失，对行业发展不会有大的影响。此外，房地产调控、欧债危机等因素也将持续影响2012年的家电市场。但2012年后期，一方面政策性影响将消失，另一方面保障房的市场拉动作用将体现出来，受此影响，家电市场将加速发展。家电行业的发展往往与国家经济发展形势亦步亦趋的。

国家政策的相继结束，使家电市场由政策驱动转入市场驱动的发展模式，这是一种必然而合理的过程。家电企业不应过于依赖国家补贴政策，还要加强自身经营能力与水平的提升，寻找适合自身发展的模式，同时，积极推进技术研发与创新，提升家电行业的技术水平与国际竞争力。

更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com  TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588             14

[image: image2.emf]