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	→内容简介

	2011年，中国的有机护肤市场热闹非凡，先是世界顶级有机护肤品牌JASMIN简诗美于1月份正式登陆中国市场，接着是 Jurlique 茱莉蔻携清新植物美颜风潮于6月份在广州天河城购物中心开设首家旗舰店，然后是10月份韩后品牌取得有机认证机构认证，成为国内首个取得有机认证的护肤品牌（儿童品牌除外）……

一股有机风潮正席卷全国化妆品市场，无论是国际品牌还是国内品牌都跃跃欲试，以图抢占有机护肤品市场的先机。有机护肤是天然护肤下的一个细分概念，由于原料产品高度的天然指数迎合消费者对护肤品安全性的需求，有机护肤市场或将成为化妆品行业的一片蓝海。有机护肤市场在中国还处于起步阶段，由于国内权威有机护肤标准的缺失，再加上有机护肤本身对原料、产品、技术等各方面的高要求，中国有机市场的“伪有机”比比皆是。

随着科技的不断发展，为了健康美容，化妆品行业已经在消费者的认知水平上被推向了植物安全护肤的新阶段。就如“以提倡天然、纯净为护肤哲学”的日本SCOS品牌；感受源于大自然的轻松舒畅的法国欧树NUXE；以及因其成本昂贵而稀少珍贵的美国纽约品牌Kiehl’s等，它们的相同之处都是产品配方全部选自天然成分，包括所含的香料都来自于天然的植物精华，绝不添加任何人工香料，过敏几乎为0。他们将植物的精华沁入肌肤，在发挥植物特有的美肤功效的同时，用植物本身神秘的香气使人达到一种身心平衡、宁静、淡定的完美状态。如果说“有机”只是一个名词，不如说它是一种新的护肤趋势，与时下流行的“乐活”概念十分相似，“有机护理”更趋向于“以自然手法改善肤质”的护理方式，它通过各种有效手段，提升皮肤的天然防护机能，促进皮肤自身修复更新，从而使皮肤变得更加健康美丽。因为它所代表的并不仅仅是一种产品，更应该是一种全新的美肤概念。

全球化妆品市场在新兴市场的购买力强大，到2015年，全球化妆品市场将达到192亿美元。化妆品的趋势之一是不再局限于女性消费者，男性皮肤护理成分已成为新兴大市场，包括皮肤护理、头发护理、洗面奶等产品。趋势之二是来自欧洲和北美市场的最前沿潮流化妆品添加了天然的有机成分。趋势之三便是高素质的消费者对环境的关注，资源的合理利用以及弃用化学成分化妆品。化妆品本身的卖点概念和消费者的诉求是促进新品拉动销售的重要因素。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了中国国家统计局、中国海关总署、国家卫生部、中国美容行业联合协会、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及各省市美容协会及相关部门等公布和提供的大量资料。报告对我国美容行业发展现状、全球美容行业形势等进行了全面的论述和分析。对我国有机面膜行业现状，及发展前景与竞争趋势做了详尽而独到的阐述分析。本报告为面膜经营企业以及计划投资精油行业的机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行情况、正确制定企业竞争战略和投资策略提供决策依据。
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	→公司简介                                                 了解中研普华的实力

	中研普华公司是中国领先的产业研究专业机构，拥有十余年的投资银行、企业IPO上市咨询一体化服务、行业调研、细分市场研究及募投项目运作经验。公司致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、风险投资机构、投行及咨询行业人士、投资专家等提供各行业丰富翔实的市场研究资料和商业竞争情报；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、市场战略咨询等服务。目前，中研普华已经为上万家客户（查看客户名单）包括政府机构、银行业、世界500强企业、研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；为大量企业进行了上市导向战略规划，同时也为境内外上百家上市企业进行财务辅导、行业细分领域研究和募投方案的设计，并协助其顺利上市；协助多家证券公司开展IPO咨询业务。我们坚信中国的企业应该得到货真价实的、一流的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究报告已经帮助了众多企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的产品与服务中获得有价值和指导意义的商业智慧！
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