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	→内容简介

	数据显示，如今城市在校的中小学生，90%都有参加课外培训，声乐器乐培训的比例高达48%，其他的为外语、舞蹈、美术等等。除了学生队伍，成人青睐乐器的比例也在呈上升趋势，所以除了巨人这种专门为中小学生提供培训的机构外，一些小型的乐器培训学校已经为成人敞开了大门。不过，市场的主力军依旧是学生队伍。每年的寒暑假，就是乐器培训的旺季，大大小小的孩子总是把培训机构的教室挤得满满当当。

中国是历史悠久的文明古国，有着极其丰富多样的音乐文化资源。中国可考的音乐史有8000多年，中国传统音乐之广博和多样化，是世界上少有的。据不完全统计，中国的戏曲剧种有394个，曲艺种类有400余个，民族民间器乐有600多种，其曲目多达近万首；中国的民歌更是浩如烟海，据不完全统计，约有45000多首。因此，在市场经济条件下，消费者选择的音乐消费方式及消费场所越来越多，因而带动声乐器乐培训行业市场发展越来越快，其市场盈利十分可观。

整体声乐器乐培训需求在大陆，最初的培训基本上是一种基础层次的技能培训，主要是针对个人具体工作技能的提高和训练，如电脑、会计、英语等培训，都曾经各领风骚一时。20世纪90年代中后期至21世纪初期，培训业开始分化，除了技能培训外，高级培训，即高层次的单一项目培训在企业开始走红。特别是近两三年，随着私营企业的壮大，尤其是港台及海外先行一步的培训精英的进驻，培训热从广州、深圳等中心城市开始向珠三角和全国蔓延。

中国声乐器乐培训必须和策划结合在一起，充分分析、了解市场的需求和走势，参照其他发达国家GDP增长情况，分析发达国家在企业研发、创新和学习上的投入比例，对照中国的情况，可以预计中国的学习市场可达6000亿元，且平稳增长。
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