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三，劳动密集型、资金密集型、技术密集型产业的关系 

四，电视传媒业垄断和竞争的关系

第五节 2013-2017年中国电视传媒业的政策建议分析

一、加快电视传媒业规制体制改革

二、加快电视传媒业产业结构调整

三、改善电视传媒业内部经营管理

四、注重电视传媒业品牌与文化建设
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