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	→内容简介

	在市场需求、技术进步和管理更新的推动下，“十一五”期间中国保健食品产业的年均增长率达到了10%，到2010年全国销售额累计达到2600多亿元，2011年达到了近3000亿元，预计2012年保健品产业接近3500亿元，同比增长13.1%。竞争促成行业准入门槛进一步提高，门槛的提高自然限制了劣质产品的进入，成为行业品质升级的基础保障。保健食品行业在国家政策主导、企业竞争的驱动下将建成以品类、研发、临床验证、质量、宣传、监管等标准为主体内容的行业标准体系，行业洗牌加剧，优质企业数量比例翻番上升，行业集中度进一步提高，大中型生产企业比例可望超过60%。全球保健食品市场容量为2000亿美元，保健食品占整个食品销售的5%。目前美国有保健食品生产企业530家，每年共有1000多个品种投放市场，其销售额达750亿美元，占食品销售额的1/3。由膳食补充剂、功能性食品饮料、天然有机食品、三大类构成的保健食品市场，其中前二者占据了整个份额的85%左右，而各个国家因国力、民俗等因素又有不同。受收入增加、产品渗透率提高、人口老龄化和消费者教育等因素影响，保健食品市场从低迷期复苏，未来将保持快速增长。

从目前保健食品市场总体情况看，名牌保健食品的市场占有率在稳步上升。国内市场中不到20%的品种占据了50%的市场份额。截至2011年年底，中国保健食品市场产值已达2000亿元以上，且仍以每年15%的速度增长。到2015年时，人均消费达到300元，市场总容量突破4500亿元。国内保健品市场每年在千亿元以上，我国保健品市场潜力巨大。2011年1-12月，中国保健品进出口额3.83亿美元，同比上升31.01%，其中出口额1.05亿美元，同比增长26.21%;进口额 2.78亿美元，同比增长38.28%。保健食品中，营养素及维生素的服用率已达到了55.7%。已经逐渐形成了一些较具影响力的品牌，其中金施尔康及VC银翘片等产品保持着较高的市场占有率。而这些产品往往都是大众化的，有着较稳定的食用人群，市场需求量较大。2011年4月，国家食品药品监督管理局下发《关于加强保健食品生产经营日常监管的通知》，通知要求各地相关部门高度重视对保健食品生产经营企业的日常监管工作，明确监管职责，强化企业责任意识，监督企业完善管理制度，加强产品质量管理。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、中国保健品工业协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍保健品的定义、分类等，然后分析保健品行业的发展现状，接着分析保健品的发展情况。随后阐述保健品行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析保健品行业的发展前景与趋势，同时中研普华研究部对保健品行业进行全面的投资分析。本报告是保健品行业生产、经营、销售企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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1、保健品行业企业的兼并及收购建议

2、保健品行业企业的融资方式选择建议

二、保健品行业企业海外资本市场的运作建议

第三节 2012-2016年保健品行业企业营销模式建议

一、保健品行业企业的国内营销模式建议

1、保健品行业企业的渠道建设

2、保健品行业企业的品牌建设

二、保健品行业企业海外营销模式建议

1、保健品行业企业的海外细分市场选择

2、保健品行业企业的海外经销商选择

第十八章 项目投资建议

第一节 投资额度建议

第二节 技术性风险建议

第三节 项目可行性分析

一、经济可行性

二、政策可行性

三、技术可行性

四、模式可行性

五、组织和人力资源可行性
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