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	→内容简介

	婴幼儿奶粉是根据不同生长时期婴幼儿的营养需要进行设计的，以奶粉、乳清粉、大豆、饴糖等为主要原料，加入适量的维生素和矿物质以及其他营养物质，经加工后制成的粉状食品。一般来说，婴儿是指年龄在12个月以内的孩子，幼儿是指年龄在1-3岁的孩子，因此这种奶粉一般分阶段配制，分别适于0-6个月、6-12个月和1-3岁的婴幼儿食用，它根据不同阶段婴幼儿的生理特点和营养要求，对蛋白质、脂肪、碳水化合物、维生素和矿物质等五大营养素进行了全面强化和调整。目前，婴儿奶粉多是以牛乳作为基本原料再将之“母乳化”而成，也就是尽量模拟人类母乳的成分制作。一般婴儿奶粉吃到一岁左右，都不会有营养缺乏的顾虑。但是婴儿奶粉内无法涵盖母乳中可以帮助消化的酵素及免疫蛋白等对抗细菌的有益成分。

2011年，我国乳制品行业平稳较快发展，从产量上来看，其中干乳制品产量同比增速最快，增长幅度达到17.36%，干乳制品的产量也超过了320万吨。奶粉产量和液态奶产量也有较大幅度提升，增幅分别为13.7%和3.47%，产量分别为138.5万吨和2060.79万吨。从各个省份来看，干乳制品和奶粉产量第一的省份均为黑龙江，液态奶产量第一的省份则是内蒙古，其产量占到全国总产量的15.03%。近年来，安徽省可谓是乳制品产业的后起之秀，由于各大乳业企业的进驻，迅速地拉动了安徽省奶业的发展。我国的乳制品市场将达到200亿美元的规模，同时乳制品市场已有半数的企业未通过检测被淘汰，日前尚有600多家乳制品企业，114家奶粉企业。2012年随着婴幼儿奶粉关税的下调，洋奶粉拥有了更多的发展空间，也利于中国居民能更方便地购买到国外品牌的奶粉。未来婴幼儿奶粉的市场消费量仍将加大。婴幼儿食品市场中主要以配方奶粉和辅食为主。2010年我国婴幼儿食品市场规模在420亿元，其中配方奶粉为368亿元，占比87%，辅食为53亿元，占比13%。到了2015年，我国婴幼儿食品市场规模可达900亿元，其中配方奶粉接近800亿元，辅食100亿元。2012-2016年的市场规模扩大超过1倍。

中国是全球婴幼儿配方奶粉增长最迅猛的市场之一。我国婴幼儿奶粉市场未来空间较大，我国婴幼儿行业未来五年复合年均增长率有望达到18-19%。双薪家庭的数目上升加之婴幼儿配方奶粉选择的多样性以及完备的营养优势，导致中国妈妈日益接纳将婴幼儿配方奶粉作为喂养宝宝的辅助品。然而食品安全等问题引发了消费者对国产化品牌的认可度下降。一方面，需要提升国内消费者对国产品牌的信赖；另一方面，如何追赶上外资品牌，在品牌吸引力、品质、服务等方面都迎头赶上，这些都是国产奶粉亟待解决的问题。值得欣喜的是，国产品牌现已迅速针对市场变化调整产品布局，先后推出高端产品线，以满足目前婴幼儿配方奶粉市场不断增长的需求。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家卫生部、国家统计局、国家发改委、国家海关总署、工业和信息化部、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国乳制品工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内婴幼儿奶粉行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国婴幼儿奶粉行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国婴幼儿奶粉行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是婴幼儿奶粉行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第十三章 2012-2016年中国婴幼儿奶粉行业发展趋势分析
第一节 2012-2016年婴幼儿奶粉行业运行状况预测

一、2012-2016年行业总产值预测
图表：2012年-2016年行业总产量预测
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二、2012-2016年行业销售收入预测 

图表：2012-2016年行业销售收入总额趋势
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三、2012-2016年行业利润

洋奶粉“一路高歌”国产奶粉跟涨“求生”。面对国际奶粉巨头在中国市场上的大肆涨价，业内专家认为，这是国际乳业巨头牢牢掌握我国市场占有率和定价权的结果。在洋奶粉提价表象的背后，一幅国际乳业巨头在我国“谋篇布局”的大幕正缓缓拉开。
2012年4月，“雀巢中国”宣布部分雀巢产品价格进行调整，其中，奶制品价格的平均增幅为5%。就在此前，国内婴幼儿配方奶粉市场频传涨价消息，完达山、美赞臣等集体提价，大有掀起新一轮涨价风潮之势。
业内人士分析称，“洋奶粉”依旧试图通过涨价牟利，加速在国内市场扩张。据统计，自2008年“三聚氰胺事件”后，洋奶粉就进入了集中涨价期，3年内共有4次集中调价，美赞臣、雅培、多美滋、雀巢、惠氏、明治、美素等洋奶粉均参与其中，每次提价幅度均在10%左右。
但是，面对“洋奶粉”的大面积疯狂涨价，消费者并没有多少替代品可选择，无奈和被动溢于言表。这也从侧面告诉我们：国产奶粉曝出安全问题的4年后，消费者仍未恢复对国产奶粉的信任，洋奶粉品质依旧值得青睐，而对于其不断涨价带来的巨大压力，消费者也只能无奈承受。
专家也指出，十多年前国内奶粉市场上，洋奶粉的份额仅有三成多，目前这种局面已发生“大逆转”，甚至尽管洋奶粉的售价“一路高歌”，从每罐200元直逼每罐400元大关。
不仅如此，近年来，消费者越来越倾向于信赖洋品牌，国内乳制品企业市场份额不断缩小，洋奶粉已占据国内奶粉市场的“半壁江山”，在高端市场，洋奶粉甚至已占到超过70%的份额。
洋奶粉利润惊人手握“定价权”加紧扩张
尽管多家洋奶粉在提到涨价原因时，均给出原材料和人工成本的持续上涨的理由，但对于该说法，业内专家普遍表示难以认同。在国内乳品专家王丁棉看来，成本上涨、配方改良，更换包装等说法，都不是洋奶粉涨价的真正理由，追求利润最大化才是其涨价本因。
对于中国婴幼儿乳品市场需求的刚性增长，在海外市场并不如意的国际奶粉巨头们怎会视而不见，赢得市场并获取高额利润才是其真正的目的所在。同时，基于中国消费者对洋品牌略带“盲目”的崇拜，洋品牌很快就掌握了市场定价权。
对此，王丁棉指出，洋奶粉在中国市场的每次涨价计划，彼此间有默契地配合。根据业内掌握的情况，从2005年到现在，洋品牌平均每年提价幅度在15%左右，其高额利润丝毫不见下降的趋势。

据农业部报告指出，当前国际奶业大国产量均出现一定幅度增加，近期价格下跌趋势已不可避免。然而，洋奶粉在中国的售价却一再“逆势上扬”。因此，中国市场的巨大潜力吸引越来越多的国际品牌进入，外资乳业开始对我国奶业上、下游产业链进行全面渗透；在牢牢掌控婴幼儿奶粉一线高端市场的同时，开始重点在二三线城市铺设销售网络。

薄利难保“多销”国产奶粉亟需夺回话语权
回想洋奶粉初来中国之时，对于当时相对保守的消费者，饮食习惯和营养观念差异造成的“水土不服”可想而知。而对于现今的爸爸妈妈来说，洋奶粉才是首选，国产奶粉或早已被“边缘化”。
身临竞争对手频繁提价的商业环境，不少国产奶粉再也难保“孑然一身”，迫于成本压力和企业发展需要，在多年价格未变的情况下，不得不抛弃“薄利多销”的经营模式，开始试图通过“涨价求生”寻求产业复兴。
据了解，近年国产奶粉质量问题频出，市场销量减少，不得不采取“薄利多销”战略。而在进口奶粉猛烈冲击下，国产奶粉市场占有率不断萎缩，加上生产、营销成本上涨，导致国产奶企利润下降，没有更多资金投入产品研发和推广，市场份额进一步缩小，最终陷入“薄利难多销”的困境。
对此，王丁棉直言，洋奶粉与国产奶粉营养成分没有多大区别，只是在包装、宣传广告和售后服务上略占上风。他建议：国内乳企应做好产品控制，提高售后服务责任，以此赢得消费者对产品的消费兴趣和信心。只有提高了国产奶粉的市场占有率和话语权，洋奶粉的连连涨价趋势才可能得到改变。
更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com  TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588             17
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