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	→内容简介

	2012年1-10月,我国葡萄酒行业累计产量109.30万千升,同比增长18.04%。就累计产量增速水平来看,比上年同期增加5.67个百分点。其中,10月单月产量实现12.62万千升,同比上升7.41%(比上年同期增加18.05个百分点)。2012年1-9月,我国葡萄酒行业累计产量95.60万千升,同比增长18.26%。就累计产量增速水平来看,比上年同期增加0.34个百分点。其中,9月单月产量实现11.79万千升,同比上升15.90%(比上年同期增加5.24个百分点)。2011年1-12月，中国葡萄酒累计产量115.7万千升，同比增长13.0%，增速比1-11月下降0.9个百分点， 2011年葡萄酒进口总量为36.16万千升，同比增长27.6%，进口金额为13.93亿美元，同比增长80.9%。其中瓶装葡萄酒(2L以下)进口量为24.14万千升，同比增长65%;进口金额为12.73亿美元，同比增长94.05%;散装葡萄酒(2L以上)进口量为12.02万千升，同比下降12.32%，进口金额为1.2亿美元，同比下降20%。

2011年中国的葡萄酒进口市场容量为1.3千万箱。中国葡萄酒进口市场容量将在五年内达到5千万箱（12瓶750ml，下同），十年内达到1亿箱。进口葡萄酒比例达到了16%，进口量在过去四年内增长了60%。葡萄酒专业水平的增长未跟上市场的增长，如分销与管理方面的不足。这导致了走私酒和假酒泛滥。自2006年以来，葡萄酒进口商的数量增至三倍，仍不能完全满足市场的需求。估计中国的葡萄酒进口商和经销商共有2万个左右。成熟的商家奋力游说政府加强法律法规，以整顿鱼龙混杂的市场。中国政府也认识到假酒等问题的严重性，预计这两年内会有所行动。特别是学习美国等国家的税法，以葡萄酒的进口量征税，而不是进口额。

2011年中国葡萄酒销量赶超英国，成为全球第五大葡萄酒消费国。大陆和香港地区葡萄酒消费量上升21.5%。就消费额来看，三年内，中国葡萄酒将超过英国，成为仅次于美国的全球第二大葡萄酒消费国。从品种来看，中国人一边倒地倾向于红酒：他们消费的葡萄酒当中有90%都是红酒。由于这种偏好的存在，中国的红酒消费数量排到了世界第五。中国红酒市场零售规模为600亿-700亿元，到2013年将超过900亿元。不过，考虑到每年数量庞大的“水货”，中国红酒市场规模实际已经超过1000亿元，5年后有望翻一番，达到2000亿元。可以预见的是，未来中国葡萄酒市场将实现从百亿级向千亿级的时代跨越，打造具有鲜明特色的优质产品成为葡萄酒企业面临的挑战。未来中国葡萄酒市场将呈现出产区资源全球化、葡萄酒文化本土化、消费高端化三大趋势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家经济信息中心、中国酿酒工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及红酒专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国红酒的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对红酒市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据红酒行业的发展轨迹对红酒未来的发展趋势作了审慎的判断，为红酒产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明红酒行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。
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第二章 全球葡萄酒市场发展分析

第一节 2011年全球葡萄酒市场分析

二、2011年全球葡萄酒市场环境

1.拉丁美洲及西班牙葡萄酒会继续走俏

2010年，南美洲以及西班牙生产的葡萄酒以低廉价格风靡北美市场，在2011年，它们所生产的葡萄酒依然会受到美国市场的青睐。2010年阿根廷生产的马尔贝克葡萄酒对美国的出口量激增。阿根廷马尔贝克葡萄酒之所以在美国市场大受欢迎，不仅因为其价格低廉，还因其口感和风格和美国加州生产的葡萄酒类似，因此美国消费者对阿根廷马尔贝克葡萄酒甚是喜爱。

尽管智利葡萄酒在2010年的出口脚步有所放慢，但是根据调查显示，2011年美国有越来越多的葡萄酒消费者开始购买智利葡萄酒。

西班牙葡萄酒在2011年也会持续走俏。西班牙葡萄酒因其口感甘甜、味道芳香且价格低廉，也深受美国葡萄酒消费者喜爱。

2.葡萄酒价格下降

尽管每个葡萄酒厂都有其“建议零售价”，这一“建议零售价”定价颇高且甚少有变，但在实际生活中，葡萄酒的价格却在不断下降。在商店、超市里，消费者可随处购买到打折葡萄酒。

随着网络葡萄酒商店的兴起，网上销售的葡萄酒的价格更实惠，不少消费者也开始网购葡萄酒。

据市场分析人士称，高价位葡萄酒在市场上是步履维艰，而销售最佳的是那些定价适中的葡萄酒，例如定价在10—17美元之间的葡萄酒。而定价在6-10美元之间的葡萄酒销量却有所下滑。

3.葡萄酒口味多元化

在美国市场走俏的不仅仅是阿根廷出产的马尔贝克葡萄酒，雷司令、长相思的销量也在悄然增加，美国消费者还钟情于西班牙添帕尼优(tempranillo)葡萄酒。相比之下，法国、意大利生产的葡萄酒，在美国市场的发展势头则不如以往强劲。澳洲葡萄酒在美国的销售更是惨遭滑铁卢。

而美国加州出产的葡萄酒仍在美国市场占有一席之地。加州出产的霞多丽、赤霞珠在美国本土市场的销售走势一向良好。除此之外，黑品诺葡萄酒在2011年继续成为消费者的心头好。

2011年，全球共生产葡萄酒270亿升。虽然葡萄种植面积有所减少，但葡萄酒的产量却稳定，略微增加0.4%。2011年，约6万公顷葡萄园内的葡萄树需要被拔除，葡萄种植总面积为780万公顷。

2011年是欧洲葡萄酒产量相对下降的第五年，2011年欧洲葡萄酒产量为158.2亿升。法国成为世界上最大的葡萄酒生产国，葡萄酒产量达到50亿升，增加9%。前几年葡萄酒产量最大的国家是意大利，而2011年意大利葡萄酒产量降低13%，为42.2亿升。

葡萄的种植面积从几年前就开始减少，尤其是欧洲地区的葡萄种植面积减少迹象更为明显。法国布鲁塞尔的葡萄树拔除计划持续了三年(自2008年至2010年)，旨在优化葡萄酒的质量，但导致2011年欧洲葡萄园面积减少了5万公顷，为5.5万公顷。

三、2011年全球葡萄酒销售分析

2010年全球葡萄酒销售额增长了11%创历史新高。尽管全球正处在严重的经济危机之中，但对葡萄酒的需求不减反增。”

全球葡萄酒销售额从2010年的205亿欧元增至2011年的227亿欧元(合299亿美元)。法国是2011年全球最大的葡萄酒出口国，其葡萄酒销售额占全球市场销售总额的32%，出口量占总量的14%，销售额达71亿欧元，增长了13%，出口量达142万千升，上升了14%。

意大利作为全球第二大葡萄酒出口国，其葡萄酒出口额达44亿欧元，增长了12%，出口量为235万千升，提高了24%。西班牙出口额则上升了15%，达21.6亿欧元，出口量为218万千升，增长了22%。

美国是全球最大的葡萄酒消费国，其次是英国。2011年美国葡萄酒进口额达到了34.6亿欧元，增长8.1%，进口量为102万千升，提高了8.3%。英国进口额为34.3亿欧元，增长了5.3%，进口量达133万千升，提高了3.3%。

图表：2011年全球葡萄酒产量

	时间
	产量（万百升）

	2011年
	27000


数据来源：中研普华数据库

图表：2011年法国葡萄酒产量
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