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	→内容简介

	电瓶，也叫蓄电池，蓄电池是电池的一种，它的工作原理就是把化学能转化为电能。通常，人们所说的电瓶是指铅酸蓄电池。即一种主要由铅及其氧化物制成，电解液是硫酸溶液的蓄电池。数据显示，我国每年的铅酸电池报废量在300万吨左右，目前从使用者到回收单位之间的回收环节已经实现全覆盖，特别是电动自行车和摩托车产业的数万名经销商已经形成了遍布全国的有偿回收网络，使得铅酸电池的回收率达到100%。然而在再生利用环节，却由于技术不达标等多种原因，再生率仅在90%左右，低于发达国家要求的98%的水平。尽管看上去90%的数字已经很高，但稍加计算就会发现，每年仍有30万吨的铅酸电池得不到有效再生。即便是符合发达国家的要求标准，每年仍有6万吨的量，这绝不是个小数字。当前很多人认为铅酸电池污染性强，没有前途，发展铅酸电池电动汽车是落后的技术路线。事实上，铅酸电池本身并不污染环境，问题出现在环保部门及企业的管理环节上。国外已经有了很好的回收再生铅酸电池的先例，并取得了成功。因此，一定要从我国实际出发去发展铅酸电池。

目前，我国还没能建立完善的系统的铅酸电池回收体系，对于治理污染一切也都只是处于讨论建制初期的阶段，还没有最终全面的落实，这使得回收和治理工作变得愈发紧迫。当前我国回收现状有几下几个情况：其一，有很多小规模的电池回收厂正在运营，并且他们不具备许可证等相应资质，也不建设高成本的污染控制设备，这使得他们有足够的资金去高价回收废旧的铅酸电池，污染状况非常严重。其二，回收处于一种无序、混乱、分散的市场状况中，有组织的回收率不足30%，这种低下的高污染的经营使相关部门对电池产业环境的监管更加棘手。其三，回收过程产生了严重的二氧化硫等污染，各种金属如钢、锌、锰、镍、钴等也得不到高效的利用，造成了大量的浪费，回收规范化的进程受到阻碍。

这种种情况都将为我国电瓶行业的绿色发展带来挑战，也将为我国铅酸电池的整顿带来机遇。我们再从锂离子电池领域来看，近期研究人员从天然的茜草类植物中发现了一种可用于锂离子电池阴极的材料，这种植物可以替代电池阴极里的原料钴，这不仅降低了采购成本，而且其环保的特性将使锂离子电池回收、生产流程中避免污染产生，有利的推动了锂离子电池的绿色发展，并做到了真正的环保无毒。锂离子电池的突破进展为我们电瓶行业的高品质运行做了表率，成为解决铅酸电池回收、生产等污染问题的动力，拓展了我们的研发思路，使我们既兴奋于研究又勇于实战挑战。相信我国电瓶行业的绿色之路将会走的更好，将会发展的更健全、更健康。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国电池工业协会、中国电动车协会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对国内外电瓶行业的发展状况进行了深入透彻地研究，对我国电瓶主要市场发展情况、投资机会作了详尽分析。报告重点分析了国内重点电瓶企业及未来电瓶发展趋势，是电瓶及相关制造企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握电瓶行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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