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	→内容简介

	我国建筑装饰行业发展空间广阔，这一点已成为业界共识。持续提升的固定资产投资增速拉动了公共基础设施建设和房地产业的发展，产生了逐年提升的增量装饰需求。而随城市化率提升而增强的城镇居民消费升级，又激发了现有存量建筑的装饰更新需求，建筑装饰行业在“存量+增量”双重需求拉动下，迎来了加速成长期。“十一五”期间是中国建筑装饰行业健康快速发展时期。在国家宏观经济强势发展的带动下，我国建筑装饰行业全面实现了“十一五”规划确定的发展目标，继续在国民经济和社会发展中发挥着重要作用，并呈现出发展速度很快、发展质量很好、发展后劲很大的趋势。由于建筑装饰装修需求带有很强的钢性，特别是住宅装饰装修，直接关系到广大人民群众的切身利益和社会的安定团结。因此，受到社会的高度重视。

2011年，我国建筑装饰行业总产值突破3万亿元。在公共建筑装饰装修中，幕墙实现产值2500亿元左右；装饰装修3500亿元左右。在住宅装饰装修中，新建住宅一次装修的比重要达到50%左右，实现产值7500亿左右；新建住宅二次装修实现产值4500亿元左右，住宅改造性装修实现3000亿元左右。根据装饰行业“十二五”发展规划，行业2015年工程总产值力争达到3.8万亿元，比2010年增长1.7万亿元，总增长率为81%，年复合增长率12.6%。而“十二五”期间，根据中央以及市场的普遍预期，GDP的增长可能在8%附近，装饰行业增长速度并不会因为GDP增速的放缓而出现明显放缓。2011年商业营业用房和办公楼开发投资合计达7405.4亿元，达到历史新高，即使按照2011年的增长速度保守估算，商业地产开发投资总额将接近1万亿元。巨大的商业地产开发量给装饰行业亦带来巨大增量。建筑装饰与土木建筑、设备安装共同组成建筑行业，建筑装饰位于建筑业产业链条的后端。建筑装饰从细分行业上可分为：公共建筑装饰、住宅装饰、幕墙工程三个方面，从施工流程上分为：设计、施工、材料供应、工厂化部品部件加工等环节。与土木建筑、设备安装一次性完成工程业务不同，建筑物在整个使用寿命内需要进行多次装饰，酒店类公共建筑一般5-7年更新一次，其他建筑物一般不超过10年更新一次。装饰行业具有需求可持续性的特点，建筑物巨大存量仍可提供未来巨大市场空间。

建筑装饰是一个广泛、普遍的文化艺术现象。每一个时代的历史、文化都在建筑中留下了深刻的印迹，这些印迹除了在建筑的构造中得到保存之外，大量的信息凝聚在建筑的装饰中。建筑中的雕刻、纹饰、色彩、线脚以及构件排列、组合的秩序等等，都成为判断和理解建筑风格、类型和文化内涵的至关重要的信息，人们的社会意识、信念和价值观通过这种形式而得到显现。未来3-5年，国内装饰市场增量每年将达1.6-1.9万亿，存量市场需求每年将达0.9-1.2万亿。在宾馆饭店、写字楼、娱乐场所、商务用房领域6至8年乃至更短的装修周期下，一年的存量市场需求可达1万亿元。“十二五”期间，我国作为发展中大国，仍处于城市化、工业化、市场化的快速发展时期，建筑装饰业不仅面临着持续发展的宏观环境，同时也要应对诸多困难和挑战。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、住房与城乡建设部、中国建筑标准设计研究院、中国建筑学会、中国建筑装饰协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、建筑装饰行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国建筑装饰市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了建筑装饰的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对建筑装饰市场风险进行了预测，为建筑装饰生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在建筑装饰行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国建筑装饰行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第十七章 2013-2017年中国建筑装饰行业发展趋势研究分析
第一节 2013-2017年建筑装饰行业国际市场预测
一、建筑装饰行业产能预测
图表：2013-2017年国际建筑装饰产能预测
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二、建筑装饰行业市场需求前景
中国建筑装饰行业是具有中国特色的行业。建筑装饰业是建筑业的一个组成部分，是市场细分建筑业发展的结果。建筑装饰业已经成为一个相对独立的行业和一个相对独立的市场。建筑装饰设计是建筑设计的组成部分，也是建筑设计专业化发展的结果，它已经成为一个既区别于建筑设计又区别于国外同行的室内设计的一个行业。它的主要特点：第一，是建筑设计的深化设计。第二，是在一个既定的建筑条件下的二次建筑创作，既做方案设计又做施工图。第三，作为建筑最终产品使用功能的完善设计要体现在建筑装饰设计。比如说使建筑功能齐备，涉及到水、暖、电、风、综合布线和智能化的问题。我国的建筑装饰设计承担了一些国外室内设计没有承担的设计内容。第四，为了使整个建筑的室内风格和各方面的陈设相协调，建筑装饰设计延伸到了包括家具、灯具、艺术品和艺术品陈设设计。第五，以建筑装饰装修为主的工程改造项目设计，这也是和国外同行的区别。从工程类别划分，把建筑装饰设计分为公共建筑和住宅建筑的建筑装饰设计。国家对市场的管理也是这样划分。
设计机构的业态，一种是传统的建筑设计院。二是专业的建筑装饰设计机构。第三是个人合伙人设计事务所。第四是设计与施工一体化的建筑装饰企业，我国大部分建筑装饰设计师在这类机构中工作。
在中国国家统计局公布的国民经济和行业分类国家标准中，明确规定了建筑业是由土木工程建筑业、建筑装饰业、建筑安装业以及其它建筑业组成的。它已成为一个单独的行业门类。
在国际合作规模不断扩大的同时，中国的建筑装饰行业开始进入国际市场。但是总体上看我国建筑装饰设计水平和国际比较还有一定差距。应该说从上个世纪末到现在，是我国建筑装饰设计上思想最活跃、成绩最突出、发展速度最快的时期，行业的发展引起了全社会的高度重视，它成为经济、消费热点。特别是住宅的装饰装修受到老百姓的极大重视。
第三节 2013-2017年建筑装饰行业中国市场预测
一、建筑装饰行业产能预测
图表：2013-2017年我国建筑装饰产能预测
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二、建筑装饰行业市场需求前景
随着国民经济的发展, 如果说城市规模不断扩大、房地产业蓬勃发展给建筑装饰行业提供了一个广阔的平台,那么环保装饰材料的广泛采用就是这个平台上浓重的一笔绿色。这是人们对健康生活的追求, 同时也必将对促进建筑装饰行业的发展起到促进作用。
更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com  TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588             13
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