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	→内容简介

	中国手机视频市场收入规模2010年为6.67亿元，2011年达到21.6亿元，到2013年预计达到116.1亿元。在用户规模方面，2010年手机视频市场用户规模为7718万，2011年底突破1.31亿，预计2013年达到2.82亿。全球方面，2014年全球付费手机视频用户将增长至5.31亿，相当于2010的2.5倍左右。推动付费手机视频用户增长的因素包括带宽的增加、更低的数据服务资费和智能手机的普及，这一增长趋势将会继续。另外，联网移动终端的增多意味着消费者可以通过更多显示屏欣赏娱乐内容。Web2.0和社交网络也推动了手机视频服务的增长。在美国的2.19亿手机用户中，只有4%的人在手机上观看电视节目。但是，如果这一比例增长至20%，每位用户每月在手机电视上的支出达到10美元，手机电视产业将成为一个50亿美元的大市场。

截至2012年底，手机网络视频的网民用户规模达1.3亿，占手机网民的比例达32.0%，相比2011年增长了9.5个百分点。智能手机的广泛普及是手机网络视频用户规模快速增长的主要动力之一。随着网络视频的渗透率不断提升，越来越多的广告主开始把预算投向视频网站，国内网络视频广告市场的收入规模也呈现出不断扩大的态势。视频广告渐成主流，版权价格合理回调。网络广告是目前各大视频网站的主要营收方式。目前国内网络视频用户增长迟缓，已逐渐趋于饱和。视频企业逐渐开始向多终端化发展，未来移动端将成为视频企业争夺用户的蓝海市场。
在移动视频市场上，各大视频网站展开了秘而不宣的争夺，目前PPS在移动终端上已占据三成份额。网络视频企业实现三端平台之间内容和功能的同步，这是用户需求导向的必然结果，也是网络视频发展的必然趋势。多数选手已经倒在了资金、版权的残酷拉锯期中，目前单纯依靠资本投入和版权堆砌，或者短期的销售业绩和数据报告，远远不足以推动行业发展。目前，视频行业能力不足，一方面广告市场竞争激烈，另一方面很难向用户收费，这也导致网络视频内容源少，造成各大视频网站的内容高度同质化，用户更不愿意付费，由此形成了恶性循环。如何实现市场与收入齐增长，增量又增收成为摆在视频网站面前的首要问题。尤其是随着行业融合潮的到来，网络视频的观看已经不仅仅局限在PC终端上，手机、平板电脑、互联网电视，越来越多的智能设备都具有了视屏观看功能。PC、手机、平板电脑及电视之间的跨屏整合传播成为了视频网站竞争的新热点。此外，广告后向收费等形式也日益成熟，都将为行业赢利拓展空间。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息化部、国家商务部、国务院发展研究中心、国家发改委、中国通信企业协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及各省市通信管理局、产业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对全球及我国手机视频行业现状、市场供需、运营形势等进行了全面的论述和分析。报告对我国手机视频运营现状，及其运营前景与发展趋势做了详尽而独到的阐述分析，并重点分析了手机视频的商业模式。本报告是运行商、视频企业、SP服务商、手机视频研究单位等准确、全面、迅速了解目前手机视频行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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第十二章 2011-2012年中国手机浏览器产业深度剖析
第二节 2011-2012年中国手机浏览器行业发展分析
一、中国手机浏览器市场运行特点回顾
欧朋手机浏览器的主要特点就是体积轻小且功能强大，它拥有着强大的内核和领先的云端转码技术，可使将访问网站的速度提升5到10倍，并且使上网流量节省最高达95%左右。欧鹏手机浏览器还支持微博功能，可以在上网的同时一键分享或者转发，这点操控体验还是比较不错的。而和上网速度飞快的它相配对的机型，则是这款内置有高通骁龙Snapdragon双核处理器同样快速的小米手机。
小米手机也拥有着直板触控造型设计，简洁的外形也有着不错的时尚感。在其正面配有一块4.0英寸大小的电容触摸屏，在背后配有一枚800万像素的摄像头，整体显示效果以及拍摄能力方面也都有着不错的表现。小米手机搭载了自家的MIUI，同时还拥有原生Android智能操作系统。此外它内置的一颗1.5GHz高主频高通骁龙Snapdragon双核处理器，更是保证了整机出色流畅的运动动力。
魅族MX同样也是采用了直板触控造型，整体和M8有着较大的相似度。不过它的屏幕大小以及机身配色都相应有了改变，能为你带来更好的体验。其正面的一块4.0英寸电容触摸屏，其背后的一枚800万像素摄像头，所得到的显示效果和成像质量都是当下的主流水准。内置当中MX此次搭载了Android2.3的智能操作系统，并且将处理器更换为1.4GHz的猎户座双核CPU。
海豚浏览器号称是最适合智能手机上网的手机浏览器，先不说这个说法是不是符合，不过要说最适合Android4.0手机的浏览器的话，那么这种说法并不算夸张。因为海豚浏览器基于WebKit内核，可以完美的支持各种PC网站以及移动站点，让你在手机上就能够感受得到PC端般的上网体验。而且不断升级改进的它，对于Android4.0系统有着很好的支持。
二、我国手机浏览器行业市场规模快速增长
图表：中国整体手机浏览器市场各品牌用户使用率比较
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数据来源：中研普华

2012年中国手机浏览器活跃用户数达到3.6亿，市场规模达到11.1亿元，报告同时指出，第三方浏览器用户规模已远超手机内置浏览器，用户占比达74.8%，其中，UC浏览器以65.3%的份额继续领跑市场。
随着移动互联网的发展，手机浏览器的重要入口地位受到整个行业的重视。除了老牌厂商UC、Opera，近几年，腾讯、3G门户先后都推出自己的手机浏览器产品，同时，百度、360等厂商也陆续进入了手机浏览器市场。如今，竞争激烈的手机浏览器市场形成了手机终端（操作系统）厂商（如苹果、Google）、互联网企业（如百度、腾讯）、专业浏览器厂商（如UC、Opera）三大阵营。
第三方浏览器因为更好的用户体验和渲染模式及相对内置浏览器省流量的优势，越来越受手机浏览器用户的青睐。数据显示，在连续保持8年市场第一的UC之后是手机QQ浏览器，以27.9%位列第二、OperaMini和Go浏览器则3.4%、1.7%的份额紧随其后。
近日CNNIC发布的《第30次中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至2012年6月底，中国网民规模达到5.38亿，其中手机网民达到3.88亿，手机已经成为最活跃的网络终端。创新工场董事长兼首席执行官李开复也指出：“中国的移动终端将是PC终端的3倍，而移动终端在消费者身边的时长是PC终端的5倍，以此计算，中国移动终端在消费者身边时长是PC终端的15倍”。
随着手机成为最活跃的网络终端，手机浏览器作为接入移动互联网的入口，其战略地位更加突显，在迎来快速增长的同时，市场蛋糕也将随之进入快速膨胀期。《2011—2012年中国手机浏览器市场分析报告》显示2011年中国手机浏览器市场规模达到6.8亿元，同比增长63.1%，2012年这一数字达到11.1亿元。
随着移动互联网的深入发展，手机浏览器作为入口的地位，越来越重要。从最近业内各方竞合关系来看，可以发现各参与者的思路日益开阔，已经由单纯的产品竞争上升到市场战略竞争，各主要玩家在渠道推广、支付创新等方面，都做得非常的出色，这很重要。另一方面，产品的根本，在于用户体验。只有在把握技术方向的同时，不断的推出用户认可的功能，才能在这个市场脱颖而出。
更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com  TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588             15
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