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	→内容简介

	国内日化行业，面膜比其他化妆品进入门槛要低，为日化企业或者与日化相关的企业进入面膜领域提供了便利的条件。另外从发展程度来说，其他日化产品市场日趋完善和饱和，而面膜正处于市场快速填充期，化妆品行业中的蓝海”其发展势头越来越强劲，市场需求量非常大，已成为护肤市场中越来越占据主动地位的品类，逐年上升的市场渗透率让很多日化企业趋之若鹜，都盼望从中分得一杯羹。2012年被日化界称为面膜年，很多日化企业都瞄准了这一难得的机会。已发展多年的面膜品牌针对面膜市场的定位空缺再一次强势出击，加大研发投入，进行技术、品质和功能的创新，开发品类更齐全丰富、价格更实惠的面膜产品，形成一个更高性价比的面膜家族，以迎合不断变化的市场需求;通过各种营销手段引导消费，业界凸显强大的品牌实力。发展历史较短、品牌知名度还不是很高的面膜生产企业更是趁市面面膜产品参差不齐的契机，苦练内功，完善企业经营管理体系，充实面膜产品品类，打造产品核心竞争力，以期成为面膜品牌中的黑马。此外，一些面膜生产原料供应商也不想错过这个绝好机会，开始进入面膜生产领域，寻找合适的面膜生产合作伙伴，与之一起打造自己的面膜产品和品牌，更有甚者绘制了打造面膜界第一品牌的宏伟蓝图。
相对于有更多功效的精华护肤产品，面膜贴则更多的强调密集护理，保湿、美白祛斑是最大的需求点。现在环境恶化很明显，对人们身体健康尤其是皮肤健康构成了一定程度上的威胁，与之相反，人们对“美”追求在与日俱增，脸”这个最重要的形象工程被无数女士定为“战略重点”无论如何都要对得起这张脸，尤其是保湿方面的需求每天存在正由于这种消费环境，面膜产品被逐渐定位为护肤品中的日常必需品，平价是这种日常必需品最主要的特征之一，这一易耗性的生活必需品具有极强大的市场潜能。
随着化妆品企业的不断涌入和面膜产品品类的日益丰富，人们对面膜的舒适度要求也越来越高。市场上面膜的材质有很多种，包括无纺布、生物纤维、果纤、蚕丝面膜等。无论是什么材质的面膜，越薄越服贴就越能吸引消费者。为了迎合市场消费者的需求，面膜贴开始进入了超薄的面膜革命时代。以前热销的无纺布纯棉材质，如今发展态势不如从前，广大消费者“越薄越服帖”诉求的推动下，蚕丝面膜成为了片状面膜中最强大的主体，市场调查数据显示，购买蚕丝面膜的人越来越多，很多用过蚕丝面膜的人都不愿意再回去重新使用其他材质的面膜。如此大的压力下，其他材质的面膜品牌也在使尽浑身解数提高产品的质量和舒适度，期望赢得更多的消费者和更高的市场份额。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、化妆品行业信息网、中国行业研究网等国内外行业相关的信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球面膜市场现状、我国面膜市场状况、面膜相关市场发展状况、面膜进出口市场状况、市场竞争格局、市场营销策略、面膜领域领先企业和竞争策略等，最后总结出未来面膜市场的发展趋势，用数字说话，图文并茂。报告还对中国面膜产业政策进行了分析及探讨，是面膜生产企业、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解目前面膜行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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