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	→内容简介

	近年来随着大家的消费观念的改变，男士美容产品销售额呈现直线上升趋势。而沐浴露作为基本的化妆品清洁产品，还处于发展的萌芽阶段，商机可谓无限，男士沐浴露市场可静待春暖花开的时刻。当前男士化妆品总体销售情况喜人，一些男士化妆品销售情况好过女士化妆品，由此看来男士沐浴露市场潜力无限，前景十分诱人。尽管当前男士沐浴露的货架占有率并不高，在众多沐浴露产品中只能算寥寥无几。但尽管如此，这些绝少数的沐浴露的良好业绩却不能让人忽视，因为其正在成为一级城市零售终端的一个新的销售增长点。
随着消费水平、文化层次的不断提升，男士的消费观念及生活追求也在不断提高，这样他们对自己肌肤护理也会逐渐重视。男性对修饰的日益重视正在推动个人护理产品在全球范围内的增长。正是这个原因，越来越多的化妆品生产商在关注和看好男士沐浴露的市场。当前男士沐浴露的消费者绝大多数是一些都市中高收入男士，这些消费者拥有较强的购买力，对仪表的要求相对比较高，加上当前男士沐浴露市场竞争还不激烈，男士沐浴露价格自然会走中高档路线。 未来男士沐浴露使用者的范围会不断扩大，并且越来越多的企业会参与到竞争中。同时男士沐浴露的价格也会呈现高、中、低档较为全面的价格体系。当前，一级城市的男士沐浴露市场已初露端倪，随着男士消费观念和生产企业产品的日益成熟，男士沐浴露市场的春天也将持续升温。
根据中国洗涤用品行业“十二五”规划纲要，洗涤用品行业将以国家发展战略和产业政策为指导，立足科技引领、创新驱动，环境友好、绿色驱动，市场主导、消费驱动，以产品节能、节水、易漂洗、高效、多效、环保与安全为行业发展的主线，以科技进步和创新为主导，加快产品结构调整，加快产业技术升级，不断提升人民生活品质，促进行业可持续发展。那么，面对讯息万变的竞争市场，男士沐浴露行业该如何把握趋势做好产业布局？如何做风险规避呢？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国务院发展研究中心、中华全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国轻工业协会、中国洗涤用品工业协会、中国日用化工协会、中国香料香精化妆品工业协会、中国行业研究网、国内外多种行业相关的信息等公布和提供的大量资料，对我国男士沐浴露行业的市场规模与前景、从业企业以及国家相关产业政策进行了全面分析。报告以国内外男士沐浴露业界的大量数据和资料为基础，详尽分析了男士沐浴露的市场发展规模和行业现状、以及细分市场的情况、存在问题和生存环境，国际及国内行业发展趋势、男士沐浴露品行业的进出口态势；论述了消费者分析、男士沐浴露企业经营发展策略等；并重点分析了我国男士沐浴露行业的发展现状与竞争格局，以及我国男士沐浴露行业的发展策略和趋势。报告还对男士沐浴露行业投资前景作了分析研判，是男士沐浴露生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前行业发展动态，把握市场机遇、企业定位和发展方向等不可多得的决策参考。
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