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	→内容简介

	经过不断发展，我国已成为当之无愧的洗涤用品生产大国，产品形态及产品品种日益丰富，专业化、功能化和个性化产品如雨后春笋般不断涌现，逐渐形成个人清洁护理用品、家庭清洁护理用品、工业和公共设施清洁用品三大品类体系。专家预测，随着我国经济的稳步发展，城市化进程不断加快，洗涤用品必然会继续稳定增长。未来五年，全国规模以上洗涤用品生产企业的总产值年均增长率将为12%，2015年，将达到2060亿元。我国浓缩洗衣粉目前只占洗衣粉总量的4%左右，绝大部分仍是以普通洗衣粉为主，含有较多的非有效化学成分，既浪费了资源又增加了消耗，影响产品性能；肥皂受进口原料价格影响较大，原料价格波动对肥皂影响很大；产品趋于低档化，过分依赖价格竞争和规模扩张，产品附加值不高；符合低碳经济的浓缩型洗涤剂，特别是浓缩型液体洗涤剂占整个洗涤用品总量比例很小。根据中国洗涤用品行业“十二五”规划纲要，洗涤用品行业将以国家发展战略和产业政策为指导，立足科技引领、创新驱动，环境友好、绿色驱动，市场主导、消费驱动，以产品节能、节水、易漂洗、高效、多效、环保与安全为行业发展的主线，以科技进步和创新为主导，加快产品结构调整，加快产业技术升级，不断提升人民生活品质，促进行业可持续发展。     

目前我国生产的洗衣粉绝大部分仍是普通粉，其中含有较多的非有效化学成分，既浪费了资源又增加了消耗，还会在一定程度上影响产品性能。为落实国家倡导的低碳经济、低能耗的发展思路，大力推进浓缩型洗涤剂必将是一种趋势。随着我国洗涤剂工业的发展，浓缩型液体洗涤剂的市场份额会进一步加大，成为我国洗涤剂工业的重要组成部分。中国洗涤用品液体化、浓缩化的趋势是势在必行，但是也需要国家出台相应的政策和措施来促进实施。与发达国家相比，我国生产的洗涤用品普遍存在活性物含量低、非有效成分含量高以及浓缩化、液体化产品比例低等问题。不过，随着全球低碳时代的到来，国内洗涤剂工业与全球洗涤剂市场也在接轨。美国、日本均以浓缩化、液体化产品为主，欧盟也正在积极推进洗衣粉的浓缩化进程。美国液体洗衣剂的比例已经超过洗衣剂总量的80%；日本浓缩洗衣粉已占到其洗衣粉市场的95%以上，衣用液体洗涤剂占洗衣产品市场的份额也达到了40%；欧盟浓缩洗衣粉份额也在40%以上，液体洗涤剂比例已达到30%以上。虽然液体洗涤剂有很大的发展空间，同时也存在着巨大的挑战。面对未来竞争的市场，该如何把握市场未来的趋势，如何做产业布局和风险规划呢？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国洗涤用品工业协会、中国轻工业协会、中国日用化工协会、中国行业研究网、国内外行业相关的信息以及对国内消费市场调查获得的第一手资料，对我国浓缩型液体洗涤剂行业的发展现状、竞争与消费状况、销售情况、重点企业以及国家相关产业政策等进行了研究，并重点分析了浓缩型液体洗涤剂市场的消费状况以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销策略，剖析了行业企业竞争状况，并对浓缩型液体洗涤剂企业的发展提出了建设性的意见。报告还对我国浓缩型液体洗涤剂行业的原料资源和发展环境进行了详细深入的分析及研究，重点分析了影响我国浓缩型液体洗涤剂行业发展的主要因素以及浓缩型液体洗涤剂行业的发展趋势，并对我国主要浓缩型液体洗涤剂行业的经营现状及发展战略进行了详细科学的分析及预测，针对我浓缩型液体洗涤剂竞争力的现状，提出了提高我国浓缩型液体洗涤剂行业竞争力的策略，是浓缩型液体洗涤剂生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前浓缩型液体洗涤剂行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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