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	→内容简介

	中国非处方药销售额保持着11%左右的增长速度，远远高于全球非处方药5.4%的平均增长率。在中国销售的所有非处方药中，感冒用药、胃肠道用药、止咳化痰用药、皮肤病用药和咽喉口腔用药合计占OTC市场份额余额60%，前十大品类占市场份额月80%。

随着中国药品分类管理制度执行力度进一步加强，相关政策环境趋于稳定，消费者对非处方药认知程度提高，品牌建设及创新能力增强将有助于推动中国非处方药市场更快发展。中国的OTC市场具有非常大的潜力，到2020年可成为世界最大的药品市场。国家“十二五”规划明确提出，到2015年，销售收入超过500亿元的企业达到5个以上，超过100亿元的企业达到100个以上，前100位企业的销售收入占全行业的50%以上。

我国民众自我保健与自我药疗已经成为医疗保健消费领域的一道崭新风景线。由此，也带动了OTC市场的发展。我国OTC行业还处在起步的初级阶段，存在很多的挑战和机会。自我药疗是OTC主要的命脉，是中国OTC发展中非常重要的机会，中国正好处在初期的发展阶段，中国每个人吃OTC药的比例跟国际相比，远远低于国际性的水平，自我用药的水平还偏低，整个行业还有很好的发展空间和潜力，2020年，我国将成为世界最大的药品市场。面对巨大的市场蛋糕，目前，强生、拜耳、惠氏等国际级制药“大腕”均已大举进入我国市场。

另外，中国城镇人口每年以1000万左右的速度增长，而城镇居民对OTC的需求将促进这个市场的发展；中国人口老年化趋势加快，这部分人群的医疗消费越来越大；城镇居民收入增加较快，其医药卫生费用也相应快速增加；基本医疗保险制度和医疗体制改革等都大大加快了OTC市场的壮大。随着农村“两网建设”、医保和新型农村合作医疗制度的全面推广，农村药品市场逐渐成为新热点。中国的OTC市场前景十分可观。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国医药商业协会、国家食品药品监督管理局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、《中国药店》、《中国药业情报》、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、医药行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对中国OTC药品市场的发展状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了OTC市场的发展前景、中国医药生产及流通企业的市场策略，综合了感冒咳嗽类、消化系统类、镇痛类、皮肤用药类以及保健品等OTC大类产品的市场分析。报告还对OTC市场风险进行了预测，为OTC药品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在医药行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国OTC行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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