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	→内容简介

	吃粥是中国人的习惯，但随着生活节奏的加快，上班族的时间多数花在了工作、学习和休息上，已经没有充足的时间让我们去熬上一锅粥全家共享。所以才诞生了罐装八宝粥，在此，市场上先期上市的桂圆莲子八宝粥很受欢迎，其中含有丰富的蛋白质、不饱和脂肪酸、维生素、矿物质，不仅满足了消费者快捷的需求，也满足了其在营养健康上的需求。八宝粥产业虽然在人们的印象中是个传统产品，但是，这个产业却一直处于增长状态。占整个中国罐头工业品类总产量的15％，已经是与肉类、蔬菜类、水果类等并驾齐驱的罐头品种之一。虽然也有一些企业淡出或原地踏步，但有一些行业主导品牌和新兴品牌在开始重视对整个产品体系的细分，不断开拓这块市场。目前，占据绝大部分市场的银鹭、娃哈哈、亲亲三个品牌，之前以主要经营桂圆八宝粥“基础粥”这样的品类为主，现在已满足不了市场的需求了，企业已开始针对市场的个性化需求，有针对性的对产品研发细分。在这些主导品牌的引领下，各品牌都在寻找属于自己的一片蓝海，相信在八宝粥行业集体发力下，无疑对于整个八宝粥行业来讲，今后市场空间非常之大。
目前，从市场上已有的产品品种来看，企业开始加重对产品功能升级和品类细分，不断涌现出满足各种需求的八宝粥，商家针对消费者消费特征的个性化，把不同的消费群列为不同的细分市场，结合每一个细分市场的群体需求，企业开发适合不同细分市场需求的特征产品，用以来代替具有大众需求的“基本粥”。今后中国食品市场将朝住方便、快速化；营养、保健化；多样化、功能化、安全化的指向发展。丰富的产品品类，打开了消费者的消费动机。现在八宝粥行业在崛起，大面积产品细分，可以覆盖更多更广的消费群，曾经流失的目标消费群还会回来，同时，由于吃八宝粥是中国的传统，这种根深蒂固的饮食习惯是不容易动摇的，对于八宝粥中国人还是有一种传统意义上的青睐感，因此，争夺冲击食品市场的部分消费群是完全有可能的。
因为目前的八宝粥过于平庸的表现，必须走出特色，而八宝粥属于传统的产品，产品本身带有传统的属性，所有企业可以尝试在传播品牌时，走传统路线，类似于黑芝麻糊的风格，让目标消费群从视觉、听觉到感觉有焕然一新的体验；此外，企业可以尝试走时尚化路线，八宝粥在市场上存在多年，并且一直都很沉默，陈旧的市场表现，淹没了其尚还年轻时尚的产品消费特色，较行业外的其他竞争产品，略显平庸缺乏时尚感，因此，企业可以尝试走更为时尚化、年轻化的路线，仅仅抓住主流消费群的消费个性，从产品诉求、品牌传播诉求到活动诉求，改走更为年轻时尚路线，去诱惑和迎合目标消费群，无疑可以算作是企业发展的捷径。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国八宝粥生产应用工业协会、中国食品工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及食品饮料行业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国八宝粥市场的供给与需求状况、部分重点地区的八宝粥市场发展状况、八宝粥消费态势等进行了分析。报告重点研究了我国八宝粥的市场发展现状、中国八宝粥产业的各项经营指标，以及中国八宝粥企业的发展策略。报告还对国家八宝粥的投资动向、发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是八宝粥生产、经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前八宝粥行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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