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	→内容简介

	2010年，我国数字电视机顶盒行业进入市场结构调整和深入发展的景气周期。2010年是中国数字电视机顶盒快速发展的一年，行业市场稳步发展。国家统计局数据显示：2010年规模以上数字电视机顶盒企业共计317家;资产总计211.34亿元;实现销售收入214.48亿元，同比增长30.65%;获得利润总额10.92亿元。

2010年9月，广电总局发出《关于进一步促进和规范高清电视发展的通知》，提出采取有效措施，确保高清播出、切实加强高清节目制作和购买、进一步增加高清频道播出、切实加强高清频道入网传输、进一步加强高清电视的宣传推广和营销等工作要求。此次《通知》的重要意义就在于通过政府的促进和引导，可以增加高清节目源，丰富高清节目内容，从而推动高清市场的整体发展。2010年，我国高清市场步入发展期。

随着高清节目源的增加以及互动业务的增多，高清双向机顶盒得到有线运营商的重视。北京、深圳、上海、杭州、重庆、广西等地运营商都在大规模发展高清并取得良好成绩，在这些城市或省份有线运营商的带领下，全国其它城市有线运营商已启动本地高清业务。

调查显示，在国内有线市场上，高清数字电视机顶盒产品主要有创维、同洲、长虹、九洲、银河、天柏、杭摩、松下等品牌。在高清数字电视机顶盒市场份额方面，创维以51.88%的市场占有率遥遥领先，其次是同洲高清机顶盒市场占有率为20.31%，这两大厂家由于供应北京、深圳等地的高清机顶盒市场，占据了有线高清机顶盒市场超过70%的市场份额。长虹高清机顶盒市场占有率排名第三，往下依次为：九洲、银河、全景、杭摩、松下、天柏等。

随着有线数字化的不断深入，数字电视机顶盒产业逐渐进入成熟期，各数字电视机顶盒企业为保持自身市场占有率促使行业竞争加剧，行业集中度将进一步提高，行业也将获得更加良性的发展。
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