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	→内容简介

	近年来，继“智慧的地球”之后，“智能楼宇”也成为了一个高频词。无论建筑行业，还是环保领域，抑或生产自动化或ICT行业，“智能楼宇”已然成为一个不可忽略的应用拓展圣地，引领业内人士趋之若鹜。“智能楼宇”在“智能楼宇”的基础上，更强调环境友好、资源高效利用和能源效率，这些构成了“绿色楼宇”的基本内容，也就是说，“智能楼宇”是在“智能楼宇”“5A”的基础上再多一个EAS（EAS：Energy Automation System），从而构成“6A”。特别是随着无线通信网络技术和各种终端设备智能化、数字化、移动化的高速发展，人们可以随时随地远程监控楼宇各子系统的运行，为充分实现“智能楼宇”的环境友好、资源高效利用和能耗管理创造了必要条件。特别是基于“物联网”的技术架构体系将成为“智能楼宇”的基础网络架构。建立在物联网技术架构体系基础之上的“智能楼宇”让楼宇的设备与设备之间、人与设备之间的相互交互（M2M）创造了充分的可能。

智能楼宇的行业概况市场规模持续扩大全国智能化系统每年投资达1000亿元。中国智能化住宅的发展，在经历了10年的探索后，中国建筑面积目前已达到400亿平方米，预计到2020年还将新增300亿平方米，中国智能建筑2012年已经达到10000幢。全国智能小区的建设数量，在今后十年能达到上万个。未来十年，中国将成为世界上最大的智能建筑市场。智能建筑市场的发展将带动智能楼宇市场的不断扩大。市场规模持续扩大，智能建筑在政府办公楼和商业大型公共建筑细分市场的规模，基本上决定了智能楼宇的发展空间和速度，再在细分领域中还包括学校。它们占了智能化市场60%以上的份额。智能大厦的市场份额将达到70%以上，而智能住宅在30%以下。智能楼宇行业的发展潜力极大，被认为是中国经济发展中一个非常重要的产业，其产业带动作用更是不容小觑。

目前国内楼宇对讲厂商主要集中在珠三角、福建、长三角等几个地区。其中珠三角的楼宇对讲企业主要有视得安罗格朗、安居宝、慧锐通、华百安、麦驰、星光楼宇、柔乐、广东泛达等，约占全国楼宇对讲市场三分之二的份额；福建地区借助其地理位置以及发展时间早等优势，楼宇对讲产业也发展得比较齐全，约占了全国楼宇对讲三分之一左右的份额，包括狄耐克、冠林、立林、佳乐等知名厂家；以上海、浙江为代表的长三角地区也是国内楼宇对讲供应商集中区域，且占据了全国除珠三角、福建外剩下的份额。其中上海地区以国外品牌居多，包括Honeywell、悉雅特、弗曼科斯等多个国际知名品牌。在销售渠道方面，业内基本以房地产开发商和工程集成商为主，各分得小半块江山，少数企业以代理经销商为主。“购买者不是使用者”的矛盾似乎永远存在于这个行业，这与时下用户体验为主的消费观实难调和。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国住房和城乡建设部、中国建筑企业协会智能建筑分会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、智能楼宇行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国智能楼宇市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了智能楼宇的开发、战略、经营状况等。报告还对智能楼宇市场风险进行了预测，为智能楼宇建设集团提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在智能楼宇行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国智能楼宇行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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图表：楼宇对讲品牌的网络软文投放情况
284
略……

（订阅报告，请来电咨询400-856-5388）


	下载征订表
	中研普华公司介绍
	全程配有客服专员为您提供贴心服务！

	订阅说明

①.下载征订表或者网上订购，请详细填写后传送给我们

②.通过银行转帐、邮局汇款形式支付购买报告款项

③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票

⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）
Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Beneficiary’s bank: Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Account number: 4000023009200589997 Swift bic: icbkcnbjszn


	→公司简介                                                 了解中研普华的实力

	中研普华公司是中国领先的产业研究专业机构，拥有十余年的投资银行、企业IPO上市咨询一体化服务、行业调研、细分市场研究及募投项目运作经验。公司致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、风险投资机构、投行及咨询行业人士、投资专家等提供各行业丰富翔实的市场研究资料和商业竞争情报；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、市场战略咨询等服务。目前，中研普华已经为上万家客户（查看客户名单）包括政府机构、银行业、世界500强企业、研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；为大量企业进行了上市导向战略规划，同时也为境内外上百家上市企业进行财务辅导、行业细分领域研究和募投方案的设计，并协助其顺利上市；协助多家证券公司开展IPO咨询业务。我们坚信中国的企业应该得到货真价实的、一流的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究报告已经帮助了众多企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的产品与服务中获得有价值和指导意义的商业智慧！

了解中研普华实力：实力鉴证  媒体报道  媒体合作  电视采访报道  招股说明书引用  门户网站引用  客户服务
中研普华咨询业务：细分市场研究  项目可行性研究  商业计划书  专项市场调研  兼并重组研究  IPO上市咨询
产业园区规划  十二五规划  投资银行业务  政府产业战略  企业培训  管理咨询  营销策划


第三章 2013-2017年中国智能楼宇市场发展预测

第二节 发展预测

一、规模预测

只需轻触电脑或手机，即使不在现场也能监视和控制物品、个人的活动情况；只需一个短信就可以让饭菜自动加热，空调自动提前打开，让主人回到家即可在舒适的环境中享受可口的晚餐；一个启动按钮可以让汽车自动选择最近最通畅的路线前往目的地；一个指令可以让千里之外的业主监控家里的各个角落；一个“睡眠”键可以自动把家里的灯、窗户、煤气关掉，室内预警系统和室外照明灯启动……

伴随着目前各地楼宇智能化项目的落成，这些科幻片中的场景已经在现实中能够体验得到了。智能楼宇技术的发展，已经让“新一代生活方式”悄然来临。

新一代的生活方式是和知识经济、信息时代相适应的，是一种与工业时代大物流、大人员流动、高耗能生活方式截然不同的，以信息流动来最大限度减少无谓的人、车辆与物资的流动。它以“消费信息”为特征，是一种低耗能、绿色生态、可持续、更高文明的生活方式。

智能楼宇简单地说，就是以智能用电新技术为支撑，通过建设通信网络、能耗数据采集、配电监控、电动汽车充电设施、分布式电源等，将所有与用能相关的系统进行集成，在保证楼宇舒适便捷，安全可靠的前提下，为楼宇用户提供全方位的能源智能化管理和双向互动服务。楼宇智能化技术是指为了建设智能建筑而所涉及的各种工程应用技术。

智能化楼宇的发展是科学技术和经济水平的综合体现，它已成为一个国家、地区和城市现代化水平的重要标志之一。楼宇智能化技术是随着智能化楼宇的发展而进步的，一方面，它对智能化技术提出了更多更高的要求；别一方面，它也需要智能化技术的全面支持。可以预见，我国楼宇的智能化技术发展必然显现出专业细分和全面加速的态势。

针对不同用途、不同人群、不同地域、不同宗教文化信仰等等的差别，智能化楼宇将以人为本，提供个性化的服务。未来，智能化楼宇的功能将朝着多元化方向发展。例如，系统集成技术向专家系统，人工智能方向发展，会有全新的“智能功能”；娱乐功能会大大增加；虚拟实现技术会给智能建筑带来随心所欲的声视空间环境效果；满足人类求知的功能会增强，数字家庭、智能家居已经成为市场和技术的热点。

从单一的功能到综合集成，从综合布线到无线控制，从控制面板的操控到手机掌控家电，再到网络控制，楼宇智能化技术将随着集成技术、通信技术、互操作能力和布线标准的实现而不断改进。

由我国自主创立的闪联标准IGRS信息设备资源共享协同服务标准被正式接纳为ISO国际标准，成为第一个来自中国的ISO国际标准，填补了我国信息产业在ISO领域的空白。闪联标准为数字家庭、智能家居环境下的3C设备智能互联、资源共享、协同服务提供了平台。数字城市建设、发展低碳经济的需求给建筑智能化市场带来了商机无限的发展前景。

目前，智能化已扩展到各类建筑：智能家居、智能住宅小区、智能校园、智能医院、智能体育场馆等等。据统计，目前我国约有400亿平方米建筑存量需节能改造，同时每年竣工房屋建筑约20亿平方米，预计至2020年新增房屋面积约300亿平方米。可以预见，在下一轮国际性科技经济市场竞争中，智能建筑将是最大的战场之一。

二、结构预测

据统计，目前国内楼宇对讲厂商主要集中在珠三角、福建、长三角等几个地区。

珠三角包括深圳、广州、佛山、珠海等地，约占了全国楼宇对讲市场60%的份额，其中深圳就约占据了35%的份额，主要厂家包括安居宝、视得安罗格朗、慧锐通、太川、进祯、柔乐等。

福建地区借助其地理位置以及发展时间早等优势，楼宇对讲产业发展得也比较齐全，约占了全国楼宇对讲20%左右的份额，包括了冠林、立林、振威、佳乐等多个知名厂家。

图表：国内楼宇对讲供应商区域分布图
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数据来源：中研普华数据库

此外，长三角包括上海、浙江在内的多个地区也是国内楼宇对讲供应商集中的重要区域。目前许多国外楼宇对讲厂家群聚上海，如罗格朗、Honeywell、悉雅特、弗曼科斯、爱峰、特思等。不过该地区主要以国外品牌居多，国产品牌分量较轻，上海、浙江分别占据了全国5%的份额。

近年，国外厂商在中国大陆纷纷建厂，实现本土化生产，大大降低了生产成本，同时也极大地缩短了物流和服务距离。尽管他们的产品在价位上仍普遍高于国内厂商，但产品的性价比和综合竞争能力大大增强，对国内厂商造成了一定的冲击。

目前国内楼宇对讲市场主要还是国产品牌的天下，就市场份额来说，国内品牌至少占据了80%以上的份额。比起监控行业，这个数字是让人兴奋和自豪的，这也是中国楼宇对讲厂商共同努力的结果。但这并不是说中国楼宇对讲厂商就可以高枕无忧了。

目前中国楼宇对讲市场上，进口品牌主要有：法国罗格朗、美国Honeywell、澳大利亚悉雅特(MOX)、西班牙弗曼科斯(FERMAX)、德国BOSCH、韩国三星及commax、日本爱峰、意大利欧蒙特、德国特思(TCS)等。同时，市场上也充斥着一些狐假虎威的假洋品牌。一些早期进入中国市场的国外楼宇对讲厂商，由于一开始不了解中国的市场特点，曾经走过一些弯路，有些甚至被挤出了市场。中国用户与国外用户存在较大的差异性。正因为中国市场与国外市场的差异性，国外厂商进入中国市场，或中国厂商进入国外市场，都不能沿用在本国的老思路生产和研发产品，而只能适应当地的市场需求。中国厂商生产的具有大型联网功能的产品，到了国外可能派不上用场；而国外的产品进入中国市场，也会水土不服而呛水，因而必须根据本地的市场需求特点开发产品。
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