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	→内容简介

	北斗二号卫星导航系统空间段由5颗静止轨道卫星和30颗非静止轨道卫星组成，提供两种服务方式，即开放服务和授权服务。 “北斗二号”卫星导航系统将克服“北斗一号”系统存在的缺点，同时具备通信功能，其建设目标是为我国及周边地区的我军民用户提供陆、海、空导航定位服务，促进卫星定位、导航、授时服务功能的应用，为航天用户提供定位和轨道测定手段，满足武器制导的需要，满足导航定位信息交换的需要。发展卫星导航产业对于扩内需、稳增长、调方式具有重大意义，是我国战略性新兴产业的重要组成部分。我国卫星导航产业具有广阔的市场空间，但面临系统建设滞后于产业发展需求、核心技术受制于人和产业发展环境亟待优化等多重压力。随着现代信息社会快速发展，社会公众对创新性和综合性的时空信息服务需求日益强烈，未来基于短报文通信等特色优势的北斗卫星导航系统，在国民经济关键领域、行业、公共服务及大众市场的应用将得到极大拓展，融合移动通信、互联网技术的位置服务应用，将有力推动卫星导航应用产业结构升级，释放出更加广阔的市场空间。

截至2012年年底，我国北斗终端社会持有量已达到23万余套，北斗相关产值接近40亿元。2013年北斗系统应用市场规模将轻松突破100亿元。2020年北斗系统应用将占据国内市场80%、国际市场20%的份额。同时随着政策的逐渐落实和订单的逐渐释放，北斗导航产业将进入跳跃式发展的阶段。预计至2015年我国卫星导航产业产值将到达2250亿元，未来三年平均复合增长率为41%。《国家卫星导航产业中长期发展规划》提出，到2020年北斗导航及其兼容产品在国民经济重要行业和关键领域得到广泛应用，对国内卫星导航应用市场的贡献率达到60%，重要应用领域达到80%以上。对此，国家发改委日前表示，将加快落实规划提出的重大工程，从3方面加快推进北斗卫星导航产业的应用与发展。一是加快北斗导航定位服务民用基础设施建设。统筹建设国家统一的地面增强系统，综合集成地图与地理信息、遥感数据信息、交通信息、气象信息、环境信息等基础信息，建立全国性的位置数据综合服务系统，加快建设辅助定位系统，推进室内外无缝定位技术的应用，从而形成完整的卫星导航综合应用基础支撑体系，有效增强卫星导航系统性能和服务能力。二是推进北斗系统在涉及国民经济安全重要领域的应用。逐步解决我国时频系统长期依赖国外系统的安全隐患，要完善和制定标准政策法规，加快推动北斗时频系统在电力、电信、金融等重要领域的强化应用。同时，加大应用创新力度，开发行业综合应用解决方案，推动在公共安全、交通运输、防灾减灾、应急救援等领域的规模化应用，促进相关产业转型升级。三是推动北斗系统在大众领域的规模化应用。以个人手持和车用终端为代表的大众市场是卫星导航潜在应用规模最大的市场，也是卫星导航系统和产业健康可持续发展的支撑性领域。我国需要借鉴国际发展经验，大力培育龙头企业，鼓励多元投入，创新商业模式，积极推动卫星导航成为车辆和移动电话等个人终端的标准配置，促进在此基础上的多元化应用，从而提升产业规模、服务社会大众。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及北斗二代导航专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国北斗二代导航行业作了详尽深入的分析，为北斗二代导航产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第二章 中国北斗二代导航市场发展分析

第一节 中国北斗二代导航仪市场规模 

一、中国卫星导航产业规模分析 

2011 年12 月2 日， 北斗二号第十颗导航卫星顺利送入太空标 志着我国卫星技术和导航技术的重大进步。但我国长期以来“重视天 上，忽视地下”，导航应用产业比较落后。 “从产业化角度看，我 们与先进国家还有很大差距。特别是在核心部件和品牌产品方面，我 们几乎是空白，清一色都是国外产品。在卫星定位技术上也 都是跟 在国外后面走，具有自主知识产权、创新技术的很少。卫星导航产品 国产化占有率很低。”中国全球定位系统技术应用协会杨东凯说。 北斗卫星导航系统总设计师孙家栋说：“现在，GPS 在我国的占 有率达到了95％左右，而北斗卫星导航系统的主要用户还是一些相 关的国家机关和大型企业。

在未来，随着北斗系统的发展，其用户的 范围也将越来越广，将拓展到国家的电力、金融、通讯等各个领域， 与普通百姓的生活将密切相关。” 从另一个角度来看，这说明我国卫星导航市场有很大的潜力。根 据全球导航定位协会的估测，中国卫星导航市场目前的市场规模在 1000 亿元左右，2015 年卫星导航产业总产值将达到2500 亿元。而中 国卫星导航系统管理办公室主任冉承其介绍，据保守估计，到2015 年，中国国内卫星导航产业的市场规模将达1500 亿元人民币，2020 年达到4000 亿元人民币，届时全球的这一市场规模大概是4000 亿到 5000 亿美元。 在需要进行创新取得自主知识产权的应用技术中，导航芯片占据 了非常重要的位置。 

二、中国北斗一代导航市场规模 

中国卫星导航产业90%以上的市场份额被GPS垄断，2010年北斗系统产业整体规模仅为60亿元，仅占6%左右；国内从事北斗产品生产和研发的企业数量虽然有200多家，但并无规模优势，且产业链上游的芯片开发和OEM开发板等被国外厂商绝对垄断。

2012年后，北斗导航产业将实现50%左右较快增长，导航产业规模预计2020年增至4000亿元。

目前中国卫星导航市场规模是1000亿，2015年将达到2000亿，2020年将会是4000亿，北斗导航系统的逐步完善将成为产业发展最核心的推动力。而且，由于导航系统对国防和民用产业的重要性，政府出台了一系列政策支持，促进北斗导航系统的应用，在此背景下，北斗导航产业将迎来大规模发展。

三、中国北斗二代导航市场规模预测

图表：中国北斗二代导航市场规模预测
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数据来源：中研普华测算

第二节 中国北斗二代导航仪市场需求状况

一、北斗导航仪市场供给分析

市场十分宽广、产业空间可观，但却并不意味着北斗就一定在市场中出奇制胜。虽然当下北斗自信满满，但从现实情况来看，北斗与GPS同台竞技绝非易事。

据分析，目前，在全球导航定位市场中，GPS处于垄断地位，规模超过数千亿美元，成本低，技术成熟，占据中国导航定位市场约95%的份额。北斗当前却还处于起步阶段，产业规模仅有数亿元。

同时，从需求方面来看，北斗用户仅有13万多个，GPS用户则超过1亿，两者差距悬殊。从供给端来看，北斗仅有40多家用户机研制生产企业，7家分理服务专业公司，其中大部分是中小型民营企业。知情人士透露，“就是这几十家企业，许多都活不过两三年，大部分亏损。 ”
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