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	→内容简介

	移动互联网在资讯、沟通、娱乐、手机上网、移动电子商务等方面都有很大的发展前景，但是也面临着很大的困难。在移动互联网发展形势下，电信运营商面临技术、业务创新挑战。传统的电信运营商是一个网络运营商，竞争优势主要集中在网络层面，而移动互联网的优势竞争者在运算资源，在操作系统、终端有很多优势，竞争迫使电信运营商面临从所未有的技术创新压力。但是移动运营商在开展新型业务时在经营理念、组织架构、互联网业务开发能力等方面还存在很大欠缺。如果电信运营商不能有效改善这一问题，将失去提高移动互联网竞争力的时机。

移动运营商在移动互联网带来的机遇和挑战下，发展移动互联是移动运营商的重要战略。移动运营商要根据国内外移动互联网发展现状和发展趋势的分析，实行战略部署。要加强产业链合作实现共赢，同时坚持业务创新导向以创新促增长，而且要传播品牌理念探索品牌营销。从目前移动互联网发展的现状来看，移动互联网业务不仅给移动增值业务发展注入了新的活力，也为整个移动通信产业发展开辟了更加广阔的空间，所以移动互联网具有很大的投资和发展潜力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家经济信息中心、国家工业和信息化部、中国互联网协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及移动互联网专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国移动互联网的行业现状、市场各类经营指标的情况、关联产业的发展状况、相关企业状况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对互联网市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据移动互联网行业的发展轨迹对移动互联网未来的发展趋势作了审慎的判断，为移动互联网产业运营商提供参考建议。最后阐明移动互联网行业的发展模式，指明发展方向，提出研究者的战略创新建议，以供参考。
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