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	→内容简介

	从人行2013年7月最新颁发27张第三方支付业务许可证为止，目前全国获得支付业务许可的机构已经达到250家，获得预付卡发行与受理资质范围的机构高达160家，而获得全国范围的业务许可的只有资和信、开联通、裕福网络、盛付通、渤海易生、海南新生、壹卡会——屈指可数的7家；仅有21家左右是跨区域发行范围，剩下的120多家基本都是单个省市的发行范围。

2012年预付卡发行业务量增速缓慢，规模为575.55亿元，数据是截止到第五批223家支付机构中119家预付卡法卡机构统计数据，其中，98家以商超卡为主的发卡机构，共发卡0.49亿张，金额208.23亿元，占比分别为12.5%和53.55%;机构平均发卡50万张，平均发卡金额为3.15亿元；各个地方的市民卡、城市一卡通等以便民支付为主的为发卡大户，他们的发卡量基本都是超过10亿元以上(如北京一卡通、南京市民卡、杭州市民卡、天津一卡通、武汉一卡通、重庆一卡通等都是有政府背景的一卡通工程，单个城市发卡量很大)，还有些行业发卡大户，如石油卡、旅游卡、资和信、安付宝等。

商业流通业的发展速度以及消费者的消费行为都会影响到商业预付卡的发展趋势。首先，行业监管体系将进一步健全。人民银行、商务部将按照各自的监管职责，进一步细化和完善各类监管政策，积极引导和督促行业规范发展。针对发卡机构、业务管理、反洗钱与风险控制等方面将陆续出台更为具体细化的管理规定，依托于行业协会，建立行业自律机制，维护商业预付卡市场的竞争秩序，防范商业预付卡经营的各种风险，促进商业预付卡行业健康发展。其次，市场规模及速度双增长趋势明显。第三，市场主体日趋多元化。另外，新的市场进入者包括虚拟产品如iTunes等新兴产品服务产品商也会为行业的发展带来新生的市场力量。在新的监管体系下，现有各发卡机构或需转型，探寻适合自身发展的业务发展模式。商业预付卡与电子商务融合趋势明显。随着互联网、手机支付、固话支付、电视支付应用场景的多样化，预付卡消费将会为消费者提供更为丰富的服务产品。团购、换购等新兴电子商务消费模式的兴起为预付卡的发展提供了应用条件，并进一步助力新兴消费模式的发展。预付卡与电子商务的融合促使预付卡支付渠道进一步拓宽，预付卡功能得到拓展，公共事业费缴费、网络商城等电子商务模式与预付卡的结合为持卡人提供更丰富的应用体验。近年来，预付卡作为支付载体其内涵及外延均有所扩展。手机支付、移动通信等新兴支付方式的发展，各种虚拟账户及新的支付载体应运而生，为预付卡概念的扩展和产业链的发展提供了广阔的扩展空间。基于预付卡卡片载体，会员忠诚管理计划、积分红利、身份认证及使用次数的结合应用将促进预付卡的多样化应用。此外，行业交流合作将不断加强，中国已经成为世界范围内举足轻重的经济体，预付卡领域的先行者纷纷聚焦于国内的预付卡市场，Firstdata、TSYS、SVS等机构已在国内开展服务，积极拓展中国的预付卡市场。此外Mercaror、Euromonitor等研究机构开始对国内的预付卡行业进行研究。随着国内支付峰会、预付卡行业峰会等交流平台的发展和完善，行业自律组织及协会力量的形成，在一些中介力量的积极参与下，国外的研究机构和投资者将会更加关注中国预付卡市场的发展，更多的跨国合作有望展开。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家税务总局、中国银行业监督管理委员会、中国支付清算协会、中国电子商务协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国预付卡及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代融资平台、发展趋势、新金融产品等进行了分析，并重点分析了我国预付卡行业发展状况和特点，以及中国预付卡行业将面临的挑战、金融机构的发展策略等。报告还对全球的预付卡行业发展态势作了详细分析，并对预付卡行业进行了趋向研判，是预付卡经营、开发企业、服务、投资机构等单位准确了解目前预付卡业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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