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	→内容简介

	随着中国经济实力的增强，中国理财市场成为众多人士关注的焦点。近年来中国居民的投资理财观念有哪些改变？与欧美国家相比，当前中国居民的理财投资状况又有哪些不同？中国居民理财投资市场的潜力和前景如何？伴随着国家的快速发展，人们生活质量的提高，越来越多的人开始追求高标准的生活本质，都希望得到专业理财的规划，为满足市场需求，金融企业均投身到理财规划行业，使得理财规划这一行业逐渐红火起来。

目前我国民间拥有的金融资本已经超过10万亿人民币，其中包括居民储蓄、国债、股票、企业债券、个人外汇、保险、私人房产等。全国拥有金融资产100万元以上的人群大概在500万至1000万元这个区间内。其中，上海、北京、广州、深圳等Ａ类城市的富裕阶层占30％以上。

截至2013年11月30日，148家商业银行共发行理财产品37943款，按照11月份113家商业银行共发行3676款理财产品的规模推算，2013年理财产品发行量方面同比增长有望超过30%，超过4万款几无悬念。截至2013年11月底，人民币理财产品发行主体构成中，城商行以12587款的发行量和35%的占比，已经超越发行大户股份制银行，跃居第一位。2012年城商行（含农商行）共发行理财产品9389款，较前一年上升超过50%，增幅居各类型银行之首，但发行量仍低于股份制银行。发行量占比方面，股份制银行仍居第一，占比达36.3%。去年，城市商业银行理财产品发行量超越国有银行位居第二，占年度理财产品发行总量比例较前一年大幅上升超过10个百分点至32.5%，成为仅次于股份制银行的第二大发行主体。
2012年，我国针对个人发行的银行理财产品数量达28239款，较2011年上涨25.84%，而发行规模更是达到24.71万亿元人民币，较2011年增长45.44%。虽然全年发行总量的增速不及2011年，但发行数量和发行规模已经达到了历史新高。从银行理财产品的发行主体来看，2012年股份制商业银行仍然是主力军。该类型银行的全年产品发行数量为10609款，市场占比为37.57%，较2011年小幅下滑1.67%，但其发行数量上的绝对领先地位未有撼动。国有控股银行的理财产品发行数量为7946款，市场占比仍然保持在第2位，与股份制商业银行一样，其市场份额较2011年继续出现下滑，但下滑幅度最大，下降6.30个百分点至28.14%。外资银行产品发行数量为1187款，其市场占比为4.20%，其市场份额较2011年继续出现下滑，但下滑速度明显减缓，有止跌回升迹象，2011年下滑6.71%，而2012年仅下滑了0.21%。在较为痛苦的本体化过程中，外资银行逐渐适应并开发了一些适合大陆投资者风险偏好的产品。同时，随着大陆投资者对风险收益关系的认识逐渐加深，外资银行开发的挂钩海外市场的产品也逐渐得到理解和认可，外资银行在中国理财市场领域坚守住了自己的市场份额。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、中国期货业协会、中国证券业协会、中国人民银行、中国行业研究网以及国内外多种报刊杂志等提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国个人理财市场进行了分析研究。对我国的个人理财市场的服务对象——理财者的理财观念和理财行为进行客观分析；另外，对个人理财产品股票、基金、外汇、房地产、收藏品、彩票等市场进行了分析，并对未来各类人群的理财趋势进行了预测，从而为业内人士了解中国理财市场的发展提供重要的参考依据，具有较高的参考价值。
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