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	→内容简介

	当影视越来越近的走进人们的生活，人们也越来越近地走进了影视中的风景。一个又一个的拍摄地成为人们探寻梦想的去处、一个又一个的旅游目的地因影视的热映而游人如织。从《罗马假日》的常热不衰，到《非诚勿扰2》的北京旅游定制，以文化为引领的旅游与影视正日益紧密地结合在一起，成为人们生活中最美妙的部分之一。而“影视旅游”作为一个融合了旅游与影视双重魅力的名词则越来越受到人们的关注。

影视旅游，最早被称之为“电影引致旅游”（Movie Induced Tourism），定义为由于旅游目的地出现在银屏、影带、银幕上而促使旅游者造访这些旅游地和吸引物的旅游活动。随着电视的普及，电视作品和电影开始共同影响着人们的旅游活动。1895年12月28日，全世界最早的电影在巴黎一间咖啡厅的地下室里诞生。68年以后，也就是1963年，以主题公园好莱坞影城的建成为标志，影视旅游正式开始被人们认识。世界真正意义上的影视旅游在主题公园的引领下开始发展起来，并且很快风靡全球。当电视走进人们的生活，电影和电视一起为旅游产业带来了越来越多的吸引力。与影视相关的旅游形式不断地被创造出来：以拍摄地为基础的主题公园、以影视节 为主要形式的电影节 事旅游、以影片景观为吸引物的旅游目的地推广、以影视展示的文化内容为主题的文化旅游……

生活质量的提高，使人们追求更加新鲜愉悦的生活方式，文化需求的增长促进了旅游业的飞速发展。随着人们旅游需求的日益个性化和多样化，各种新兴的专项旅游应运而生，影视旅游便是其中一种时尚的特色旅游。目前国内影视旅游的开发实践开发仍处于初级阶段，发展前景广阔。

影视旅游的营销在当前市场经济飞速发展的情况下益发重要。借助影视剧发现旅游景区，塑造主题公园，策划旅游项目已经是早期的影视旅游营销。现在又兴起了开发相关购产品等新的营销方式。总而言之，影视旅游将旅游与影视文化紧密结合，随着人们越来越重视精神满足，影视旅游将具有广阔的发展前景。如何合理、充分、有效地开发影视旅游，是影视旅游未来发展的重要课题。

经过改革开放三十年的发展，中国旅游业已经发展成为国民经济的重要产业，中国已成为全球第四大入境旅游国和亚洲最大的旅游客源国，入境旅游人数年均增幅达15.3%。《国务院关于加快发展旅游业的意见》于2009年12月3日正式颁布，给旅游发展带来的发展机遇。《意见》指出的，旅游业是战略性产业，兼具经济和社会功能，资源消耗低，带动系数大，就业机会多，综合效益好，不仅发展潜力巨大，而且对整个国民经济与社会发展具有特殊而重要的战略意义。加快发展旅游业，充分发挥旅游业在“保增长、扩内需、调结构”等方面的重要作用，把旅游业培育成国民经济的战略性支柱产业和人民群众更加满意的现代服务业。对“十二五”时期我国旅游业发展面临的环境有三个基本判断：一是旅游业继续处于高速增长的新阶段，二是国内旅游成为产业发展的基础，三是旅游业进入历史发展最好时期。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家文化部、国家新闻出版广电总局、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及影视旅游研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对影视旅游相关企业的实地调查，对我国影视旅游行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了影视旅游行业的前景与风险。报告揭示了影视旅游市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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