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	→内容简介

	洗手液作为新兴的洁手物品，近几年来得到了越来越多人的认可，销量一路攀升。手作为人的第二张脸，洗手液以其养护功能成功地获取了广大女性消费者的青睐。洗手液的主要消费群体也由刚开始的高收入白领、公务员家庭开始向广大普通家庭用户普及。公共场所也由一二线城市的星级酒店、宾馆、写字楼向普通餐馆、招待所等蔓延。传统的香皂洗手方式的观念在早已深入人心，而使用洗手液洗手从开始推广到在国内普及使用也不过十年左右的时间，凭借其优点已经在我国各大城市站稳了脚跟。但是大多数人对于其产品成分、功能还没有充分了解。目前洗手液市场较为混乱，知名品牌并不突出，虽然总体销售数量不小，但小品牌产品较多，行业集中度低。洗手液真正走入千家万户还需要一段漫长的时间。

“十二五”期间中国化妆品消费趋势会发生一定的变化。随着居民消费能力的增强，化妆品消费需求总量将呈现快速增长趋势，但是消费的区域、城乡结构将有所调整，比如东部可能规模仍然很大，但是中部和西部，包括一些农村，增长速度会更快，现在农村化妆品消费趋势也呈现上升趋势，只不过化妆品的档次有所差别。消费者的品位提升，对品牌、品质的要求提高。特别是年轻的、新生代消费者对品质、对品牌的要求更高。对产品和服务质量的提高，安全消费的要求空前增强。在消费者安全意识不断提高的前提下，化妆品的安全消费要求将空前增强。个性化的需求将充分体现，对性价比的要求很高。消费市场将进一步细分，不同层次、不同档次、不同人群的，比如老龄化快速推进，针对老年人的护肤品、化妆品有哪些，针对年轻的、比较前卫的一代，以及儿童，市场细分是非常重要的。我国在逐渐发展成为化妆品消费大国，总体消费水平已超越欧盟、日本，仅次于美国，成为世界上化妆品第二消费大国，而且我国人口众多，人均消费水平还较低，还存在相当大的市场消费潜力，这无疑会给化妆品企业带来很多发展机会。我国化妆品市场销售额平均以每年23.8%的速度增长，最高的年份达41%，增长速度远远高于国民经济的平均增长速度，具有相当大的发展潜力。化妆品的流通渠道也在发生非常大的变化，特别是零售终端发生着前所未有的深刻变革。“十二五”规划把消费提到了前所未有的高度，消费有望成为推动经济增长的最大驱动力。洗手液应用领域还有待挖掘。虽然洗手液已经得到了越来越多人的认可，但是香皂等洁手用品还是占据着我国主要的消费市场。长久以来养成的香皂洁手的习惯并非一朝一夕所能改变。洗手液作为化妆品细分之下的新产品，从开始推广到普及需要一段漫长时间的等待。其消费群众主要为接受过高等教育容易接受新鲜观念的一代，并未普及到各个年龄层次。作为一种日常生活用品，其市场生命周期长，市场潜力巨大，市场普及也只是时间上的问题而已。这同时也是其市场推广方面存在的劣势，科技发展迅速，市场竞争激烈，每时每刻都会有新产品的产生。也许下一刻其他类型的产品会将之取代，因而洗手液的推广工作应抓紧抓急。“十二五”期间我国洗手液行业将迎来其市场扩张高峰期，高质量产品及高投入做大量普及工作将决定企业在其领域所占份额。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国洗涤用品工业协会、中国轻工业协会、中国日用化工协会、中国行业研究网、国内外相关行业的信息以及对国内消费市场调查获得的第一手资料，对我国洗手液行业的发展现状、竞争与消费状况、销售情况、重点企业以及国家相关产业政策等进行了研究，并重点分析了洗手液市场的消费状况以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销策略，剖析了行业企业竞争状况，并对洗手液企业的发展提出了建设性的意见。报告还对我国洗手液行业的原料资源和发展环境进行了详细深入的分析及研究，重点分析了影响我国洗手液行业发展的主要因素以及洗手液行业的发展趋势，并对我国主要洗手液行业的经营现状及发展战略进行了详细科学的分析及预测，针对我洗手液竞争力的现状，提出了提高我国洗手液行业竞争力的策略，是洗手液生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前洗手液行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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