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	→内容简介

	在20世纪80年代末期中国国内开始有少数企业生产湿巾,上海日立行卫生用品有限公司(前身为上海纸盒七厂)是最早生产湿巾产品的企业之一，品牌是“爱唯”（该企业目前只为外国企业做定牌产品），这个时期的湿巾产品主要供居家外市场。20世纪90年代中后期是我国湿巾的发展初期。北京派尼尔纸制品厂、哈尔滨晶琦纸业有限公司、安徽铜陵博发等企业购进由台湾泰舜公司和智琦公司制造的10多台平型湿巾机；长春思特保健品有限公司从美国、瑞士、西班牙等国引进了湿巾分切、折叠、包装设备。这个时期生产的湿巾产量和档次有了较大的提高，居家外用（商用）产品消费量增加较快，但其用途还仅限于皮肤清洁用（擦手、擦脸），品种结构单一。

2000年后，是我国湿巾的迅速发展阶段。强生（中国）有限公司生产的婴儿护理湿巾进入国内市场后，我司总工程师付少飞先生率先在国内研发出首台国产湿巾设备，由此国产湿巾设备在国内问世，其后进入该领域的企业明显增加。

2003年突如其来的SARS疫情，更使消毒湿巾成为市场上的抢手货，由于用量骤然增加，在北京等城市甚至出现断档现象。SARS疫情之后，人们的卫生防范意识普遍加强，强劲的市场需求为湿巾设备生产的发展提供了契机，国产湿巾设备制造业迅速发展。湿巾生产商增加了晋江恒安家庭生活用纸有限公司、广西舒雅护理用品有限公司、保定市义厚成纸业有限公司等生产能力较大的企业和几百家小企业。目前国内市场上有上百个品牌的湿巾产品，中高档产品出口较多，定牌加工产品的数量也在不断增长。

在我国，每年有2000-3000万婴儿出生，其中8～36月龄的婴幼儿约为4500万，儿童为3.12亿，针对0～4周岁婴幼儿，消费群体就有8000万。在未来的10～20年内，国内婴儿用湿巾将显示出强劲的发展前景。2009-2012年婴儿专用湿巾市场容量呈现逐渐扩大趋势，2009年市场容量为85.93亿片，2010年达到102.08亿片，随着卫生保健意识提高，婴儿群体的应用不断增多，2011年市场容量达到123.72亿片，2012年市场容量为146.50亿片。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国交通运输协会、中国湿巾工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及婴儿湿巾专业研究单位公布的大量资料，对国内外婴儿湿巾行业发展状况，我国婴儿湿巾行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、主要企业的发展状况，中国婴儿湿巾行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了婴儿湿巾行业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及企业应当采取的发展策略，准确了解目前婴儿湿巾行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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第三章 应用领域及行业供需分析
第三节 供求平衡分析及未来发展趋势

一、婴儿湿巾行业的需求预测
图表：2009-2014年中国湿巾市场需求
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图表：2009-2014年中国女性湿巾市场需求
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二、婴儿湿巾行业的供应预测
中国造纸协会生活用纸专业委员会2010年年底统计在册的湿巾生产企业有439家，比上年增加42家，生产商主要分布在浙江、广东、江苏、上海、福建、山东、辽宁、北京等地，但全国性品牌不多，市场集中度相对较高。有很多企业是给其他国内企业或零售商做贴牌或给国外生产OEM产品。
2011年，生活用纸委员会拥有统计在册湿巾生产企业513家，比2010年增加74家。湿巾生产企业主要分布在浙江省、广东省、江苏省、福建省、山东省、辽宁省和上海市、北京市等地。行业全国性品牌不多，市场集中度相对较高。有很多企业是给其它国内企业或零售商做贴牌生产或给国外生产OEM产品。
湿巾产品主要分为普通型、婴儿专用型、女性卫生专用型、卸妆用、居家清洁用及其它用途等类型。
近年来，湿巾的产量有较快的增长，在市场上可以见到上百个品牌，其中不乏小作坊的手工产品，卫生条件无法保证。全国比较正规的湿巾生产企业有50多家，产量大的企业年产100余吨，中小型企业也就几吨到十几吨的产量；中高档产品出口较多，特别是这两年不少国外用户在国内定牌加工。
从业人数增长分析
民营造纸企业的发展，不仅促进了我国造纸产业和国民经济的快速发展，更在解决就业问题上发挥着越来越重要的作用。
2012年全国生活用纸纸行业从业人数达到172099人，其中，民营企业从业人数119756人，占全国造纸行业从业总人数的70.33%。国有企业8700人，占4.99%，外资企业从业人员42366人，占24.68%。
根据2006-2012年的数据统计，民营造纸企业从业人数从132854人增加到172099人，在六年间增加就业人数39245人。从总体上看，民营造纸企业不但解决了行业内新增就业，而且还吸纳了国有企业改制而分流出来的员工。
湿巾拥有相比与毛巾的便捷、卫生、安全等优势已经在社会中的各个层次形成了自己的消费群体，很多企业只是尝试性地进入湿巾市场，并没有把它作为一个完全独立的产品品类来推，同时，碍于它暂时还不能象普通纸巾市场一样，成为人们的必需品，所以受整体市场的销量、厂家推广的投入以及消费者对其的认知等诸多限制，湿纸巾市场离真正的独立市场尚都存在着一定的距离。但是我们必须看到，这几年消费者对湿巾的自发性接受程度已经逐渐成熟，做的企业多了，买的人也多了，湿巾市场面临一个很大的机遇。”

不过湿巾市场依然面临着考验，因为湿巾的作用在现在生活中还是体现的不够明显，湿巾的使用类别细分化，将是湿巾面临的新的曙光。
资产规模增长分析
2010年，全球非织造擦拭巾销售额约为105亿美元，其中湿巾约占70%，为74.3亿美元。根据婴童产业研究中心的统计数据显示，2010年湿巾的国内销售额为20亿元，由此推断中国湿巾销售额约占全球湿巾销售额的4%。这一数值远低于中国卫生用品总体占全球卫生用品的销售份额（约为12%）。这主要是由于目前的市场还仅限于个人护理用湿巾，市场普及率还很低。
湿巾按应用领域可分为居家用和产业用两大类。在中国，产业用湿巾的品类和消费量很少，仅限于餐饮服务等用途。居家用湿巾按用途又分为个人护理用和居家清洁用两类。目前，应用最多的是个人护理用湿巾。婴童产业研究中心数据显示，2010年中国个人护理用湿巾的终端销售额为13亿元。在个人护理用湿巾中，婴儿湿巾和普通湿巾是占销售份额最大的两个品类。2010年，婴儿湿巾占35%，普通湿巾占57%，女性专用湿巾占5%，其他个人护理用湿巾（如卸妆用湿巾等）占3%。这些数据说明目前中国市场仍以基本卫生必需的婴儿湿巾和普通湿巾为主。
[image: image3.emf]
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